MINISTERIO DA CIENCIA E TECNOLOGIA (MCT)

CONCURSO PUBLICO NIVEL SUPERIOR

CADERNO DE PROVAS - PARTE Il

CoONHECIMENTOS ESsPECIiFICOS

CARGO:
ANALISTA EM C&T PLENO 2-| (H2)

ATENCAO!

» Leiaatentamente as instru¢des constantes na capa da Parte | do seu caderno de provas.

» Nesta parte do seu caderno de provas, que contém os itens relativos a prova objetiva de Conhecimentos
Especificos, confira inicialmente os seus dados pessoais transcritos acima. Em seguida, no rodapé de
cada pagina numerada desta parte do caderno de provas, confira o seu nome e o cédigo do seu cargo.

Aplicagdo: 30/11/2008

AGENDA (datas provaveis)
| 2/12/2008, apds as 19 h (horario de Brasilia) — Gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas: Internet — www.cespe.unb.br.

Il 3 e 4/12/2008 — Recursos (provas objetivas): exclusivamente no Sistema Eletronico de Interposigao de Recurso, Internet, mediante instrugoes e
formularios que estarao disponiveis nesse sistema.

1ll 30/12/2008 — Resultado final das provas objetivas e resultado provisério da prova discursiva: Diario Oficial da Uni&o e Internet.

IV 2 e 3/1/2009 — Recursos (prova discursiva): exclusivamente no Sistema Eletrénico de Interposigdo de Recurso, Internet, mediante instrugdes e
formularios que estarao disponiveis nesse sistema.

V 26/1/2009 - Resultado final da prova discursiva e convocagéo para a entrega de documentos para a avaliagédo de titulos: Diario Oficial da Unido e
Internet.

OBSERVAGOES
+ Na&o serdo objeto de conhecimento recursos em desacordo com o item 15 do Edital n.° 1 - MCT, de 28/8/2008. o e
* Informacdes adicionais: telefone 0(XX) 61 3448-0100; Internet— www.cespe.unb.br. OCeSpe D

« E permitida a reproducao deste material apenas para fins didéticosi desdeguecitadaa fonte. el Gonir o Sl de Promaio de Eventos




De acordo com o comando a que cada um dos itens de 71 a 120 se refira, marque, na folha de respostas, para cada item: o campo
designado com o codigo C, caso julgue o item CERTO; ou o campo designado com o cddigo E, caso julgue o item ERRADO.
A auséncia de marcagdo ou a marcagdo de ambos os campos ndo serdo apenadas, ou seja, ndo receberdo pontuagio negativa. Para as
devidas marcagdes, use a folha de respostas, inico documento valido para a corre¢fio das suas provas.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

O acontecimento midiatico segue uma logica propria, segundo a

qual nem todo fato tem valor suficiente para merecer publicagdo.

Com relagdo a essa logica, julgue os itens que se seguem.

n

72

73

14

Acontecimentos midiaticos sdo consensuais entre editores,
dai a freqiiéncia com que as manchetes coincidem em
diferentes meios.

Quanto mais improvavel € o acontecimento, mais

impregnado de valor midiatico ele pode estar.

Acontecimentos midiaticos seguem o senso comum, dai ndo
haver dificuldade em se saber o que o publico quer ver
publicado.

Acontecimentos midiaticos fogem a qualquer légica, dai a
iniciativa dos veiculos de comunicagdo em criar seus
proprios manuais.

Desde a décadade 70 do século passado que emissoras brasileiras

de TV tém feito insercdes de agdes que sdo desempenhadas por

personagens em telenovelas, de modo a advogarem causas

humanitérias, sociais e publicas. Acerca desse tipo de pratica,

julgue os itens a seguir.

75

76

Trata-se de merchandising social, pratica associada a
responsabilidade social das organizagdes.

Trata-se de ag@io social das empresas, pratica restrita a
autopromocdo das emissoras de TV sem qualquer impacto
na populagdo.

Um dos pressupostos da implantagdo e disseminagdo da TV

digital no Brasil € o de que os tradicionais publicos massivos

terdo mais acesso a uma maior quantidade de canais e a uma

maior oferta de contetidos até entio considerados um privilégio

dos publicos segmentados. Com base nessa premissa, julgue os

seguintes itens.

11

78

Com a implanta¢do da TV digital no Brasil, o abismo entre
televisdo de massa e televisdo de elite serd ainda maior, pois
os conteudos tradicionais continuardo a ser exibidos nos
canais abertos e os conteudos de qualidade, nos canais
fechados.

Com a implantagdo da TV digital no Brasil, abrem-se
perspectivas de maior acesso geral da populagdo ndo s6 a
maior numero de canais, como também a maior oferta de
conteidos diversificados, acessados mediante opg¢des

disponiveis ao toque do controle remoto.

Acerca da improvisacdo e dos problemas técnicos que marcaram

a implantagdo da TV no Brasil, julgue os itens subseqiientes.

79

80

81

82

A pré-estréia se deu em abril de 1950, mas somente
poucos dias antes, os equipamentos foram retirados do porto
de Santos.

Para que a primeira emissora de TV no Brasil tivesse
audiéncia, o pioneiro Assis Chateaubriand importou mais de
200 mil aparelhos receptores.

Embora a industria brasileira ndo produzisse aparelhos de
TV, apesar da falta de audiéncia e mesmo com o incipiente
mercado publicitario, Chateaubriand vendeu um ano de
espaco publicitario para um conjunto de empresas.

Chateaubriand levou mais de cinco anos para convencer um
conjunto de empresas nacionais a se tornarem os primeiros
anunciantes na televisdo brasileira.

A respeito da legislagdo em comunicacéo socilal, julgue os itens

a seguir.

83

84

85

A Lei de Imprensa estabelece que a exploragéo dos servicos
de radiodifusdo ndo depende de permissdo ou concessdo do
governo federal.

De acordo com o texto constitucional, o principio de
liberdade de expressdo sempre prevalece sobre o direito a
intimidade, & vida privada, a honra e a imagem das pessoas.

O cancelamento da concessdo ou permissdo, antes de
vencido o prazo, depende de decisdo judicial.

Acerca do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes e da

regulamentagdo profissional do jornalista, julgue os itens a seguir.

86

87

88

O Decreto n.° 83.284/1979 regulamenta o estagio em
jornalismo permitindo a contratagdo de universitarios em
jornada supervisionada de quatro horas.

Segundo o Cdédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, na
programagao das esta¢des de radiodifusdo o tempo destinado
a publicidade comercial ndo podera exceder a 25% do total.

As emissoras de radio tém a opg@o de transmitir programa
oficial de informacdo dos Poderes da Republica, ficando
reservados trinta minutos para divulgacdo de noticiario
preparado pelas duas Casas do Congresso Nacional.

Para requerer registro profissional de jornalista, segundo a
Constituicdo Federal, ¢ preciso apresentar prova de pelo
menos cinco anos de atividade em emissoras de radio ou
televisdo.
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Considerando o Cédigo de Etica da radiodifusdo brasileira,

julgue os itens que se seguem.

90 Esse codigo estabelece que a radiodifusdo estatal € aceitavel
desde que seja exclusivamente cultural, educativa ou

didatica, sem publicidade comercial.

91 Os programas infantis devem ser produzidos sob rigorosa
supervisdo das emissoras e neles serfio preservadas a
integridade da familia e sua hierarquia, bem como exaltados
os bons sentimentos e propodsitos, o respeito a lei e as
autoridades legalmente constituidas, o amor a patria, ao

proximo, a natureza e aos animais.

92 De acordo com o Codigo de Etica, as noticias que puderem

causar panico serdio dadas de maneira a evitéa-lo.

93 Segundo o Coddigo de Etica, a violéncia e o crime jamais
serdo apresentados inconseqiientemente na programagao das

emissoras de radio e tevé.

Tomando como referéncia o Codigo de Etica dos Jornalistas

Brasileiros (FENAJ), julgue os itens subseqiientes.

94 O sigilo da fonte ¢ uma obrigagdo do jornalista,
independentemente da natureza do veiculo (impresso ou

audiovisual) onde o profissional de imprensa trabalha.

95 Na apurag@o de uma reportagem, em qualquer hipotese, o
jornalista estd eticamente impedido de usar identidades

falsas, cAmeras escondidas ou microfones ocultos.

96 O jornalista deve informar claramente a sociedade quando
sua matéria tiver carater publicitario ou decorrer de

patrocinio ou promogéo.

A respeito da concentragdo de veiculos de comunicac¢do nas méos

de grandes grupos econdmicos, julgue os itens a seguir.

97 Propriedade cruzada significa que, em uma mesma
localidade, diferentes meios de comunicago estdo nas maos

de um mesmo proprietario.

98 A concentragdo horizontal ¢ aquela que se d4 em uma
mesma area do setor (TV a cabo, por exemplo); e a
concentragdo vertical constitui-se na integragéo de diferentes
etapas da cadeia de produgdo (por exemplo, producdo de

programas, veiculacdo e distribuigéo).

99 Em raz8o das leis antitruste, grupos empresariais de
comunicagdo que explorem radio, televisdo e midia impressa

simultaneamente inexistem na realidade brasileira.

Acerca da abrangéncia e do papel desempenhado pela
comunicagdo publica no contexto de uma sociedade democratica
e plural, julgue os itens subseqiientes.

100 Em uma sociedade democratica e de pluralidade da
informagéo, a comunicagdo ptblica é aquela que se restringe
as fungdes precipuas dos orgdos publicos, ou seja, as
informagdes que fluem das assessorias de 6rgaos publicos de
Estado e de governo.

101 Em uma sociedade democratica e de pluralidade da
informagéo, o pressuposto ¢ de que a comunicagéo publica
ultrapassa os limites da producéo do estado e do governo e
pode ser praticada até¢ mesmo no ambito de projetos sem fins
lucrativos da iniciativa privada.

Dados e opinides carecem de metodologias de coleta e
interpretacdo, atividades para as quais os brasileiros contam com
pelo menos duas grandes organizagdes com tradigdo, o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e o Instituto
Brasileiro de Opinifo, Pesquisas e Estatisticas (IBOPE). Acerca
desses institutos e de sua importancia nos estudos da opinifo
publica no Brasil, julgue os itens que se sequem.

102 O IBGE fornece, periodicamente, censos e pesquisas por
amostragem, de forma a retratar a realidade brasileira por
meio de seus indicadores.

103 O IBOPE fornece, periodicamente, ou mediante contrato,
amostras que retratam tendéncias da opinido publica
brasileira.

104 IBGE e IBOPE fornecem, periodicamente, pesquisas e
amostras com objetivo de orientar o comportamento de
consumidores e eleitores, respectivamente.

Noticia e reportagem comportam cada uma diferentes categorias,
mas guardam entre si certas caracteristicas proprias. Julgue os
itens subseqiientes acerca dessas caracteristicas.

105 A noticia caracteriza-se por descrever o fato e, no maximo,
seus efeitos e conseqiiéncias.

106 Sio caracteristicas da reportagem abranger mais contetdo,
maior extensdo e profundidade, procurando apurar o fato,
suas origens, seus efeitos e provocar debates.

Nota a imprensa e nota oficial sdo documentos diferentes, muito
embora s6 importem para as redagdes quando tém informagdes
que, do ponto de vista dos editores, interessam aos leitores. Nesse
sentido, julgue, no item que se segue, se estdo corretas as
correspondéncias entre o nome do documento e sua descrigéo.

107 Nota a imprensa: texto de esclarecimento redigido e
divulgado para dar satisfagdes com relacéo a fato ocorrido,
com a expectativa de que tenha aproveitamento mididtico;
Nota oficial: texto de esclarecimento redigido e divulgado
sem o propdsito expresso de dar satisfagdes a imprensa,
embora seu contetido possa ter aproveitamento midiatico.
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Na figura acima, correlacione os numeros dispostos no sentido
dos ponteiros do reldgio com as “perguntas fundamentais do

jornalismo”. Em seguida, julgue os itens subseqiientes.
108 1 = Emissor? 2 = Mensagem? 3 = Cddigo? 4 = Canal?
5 = Receptor? B = Retorno

109 1 =0 qué? 2 = Quem? 3 = Quando? 4 = Como? 5 = Onde?
B = Por qué?

Projeto editorial e projeto visual (grafico) sdo o arcabougo do

veiculo impresso. Acerca desses projetos, julgue o item abaixo.

110 O primeiro diz respeito a linha jornalistica adotada; o
segundo vincula-se ao primeiro, pois coloca no espago fisico
as idéias estipuladas pela linha escolhida. Enquanto o projeto
editorial trata de temas, editoriais e colunas, o projeto visual

cuida da apresentacdo, tentando fazer o veiculo agradavel.

A respeito do processo grafico, da tipologia e da diagramac@o,

julgue os itens seguintes.

111 As marcas de finalizacdo de matéria sdo constituidas por
pequenos logotipos ou marcas que caracterizam os veiculos,
geralmente marcados por iniciais dos house organs, por

simbolos ou figuras geométricas.

112 Otermo tipologia refere-se ao estudo das medidas utilizadas
para determinar o tamanho dos caracteres usados pela

tipografia.

113 Em relagdo a diagramagfo, caminho de rato ¢ um termo
empregado para trilhas provocadas pela coincidéncia de
espagos entre palavras em linhas subseqiientes

comprometendo o visual do texto.Na maioria das vezes

decorrem de justificacdo blocada ou for¢ada.

Com o advento da Internet, numerosos conceitos do design foram
redimensionados para o ambiente da Web, que pressupde novos
paradigmas no que se refere a construgéo e uso de ferramentas.

Considerando essa nova cultura, julgue os itens que se seguem.

114 H4 uma nitida fronteira entre os ambientes graficos
impressos e os ambientes graficos na Web, impossibilitando

atransposigéo de recursos iconograficos de um para o outro.

115 A disciplina cientifica que trata da otimizag&o das interagdes

entre humanos e sistemas denomina-se ergonomia.

116 Na construcdo de paginas para a Web, a usabilidade ¢

considerada um fator essencial e basico.

117 A construgdo de paginas para a Web exige navegagao linear,

seqiiencial e hierarquica.

As agdes de publicidade e comunicagdo do Poder Executivo
submetem-se ao disposto na Constitui¢do Federal, em decretos e
instru¢des normativas. Acerca desse assunto, julgue os itens

a seguir.

118 A publicidade do Poder Executivo abrange a publicidade de
utilidade publica, a publicidade institucional, a publicidade
mercadologica, a publicidade

legal e a promocédo

institucional e mercadoldgica, incluidos os patrocinios.

119 A Constituigdo Federal autoriza a publicidade de governo,
paga com recursos publicos, desde que identificadas por
nomes e(ou) simbolos, as autoridades responsaveis pelas

mensagens.

120 A comunicagdo de governo do Poder Executivo tem como
um de seus objetivos principais estimular a sociedade a
participar do debate e da definicdo de politicas publicas

essenciais para o desenvolvimento do pais.
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