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TECNICO DE NiVELSUPERIOR A
COMUNICACAO SOCIAL (HABILITACAO EM PUBLICIDADE)

Técnico de Comunicagao Social

INSTRUCOES GERAIS

e Vocé recebeu do fiscal:

o Um caderno de questoes contendo 70 (setenta) questdes de multipla escolha da Prova Objetiva e tema da Redagdo;

o Um cartdo de respostas personalizado para a Prova Objetiva;

o Um caderno de respostas personalizado para a Redagao.
e E responsabilidade do candidato certificar-se de que o cédigo informado nesta capa de prova corresponde ao codigo informado em seu
cartdo de respostas.
e Ao ser autorizado o inicio da prova, verifique, no caderno de questées se a numeracgao das questdes e a paginacdo estdo corretas.
e Vocé dispde de 4 (quatro) horas para fazer a Prova Objetiva e a Redacdo. Faga-as com tranqiiilidade, mas controle o seu tempo. Este tempo inclui
amarcagdo do cartdo de respostas ¢ o desenvolvimento da Redagao.
e Apds o inicio da prova, sera efetuada a coleta da impresséao digital de cada candidato (Edital 14/2006 — Item 8.11 alinea a).
e Somente apds decorrida uma hora do inicio da prova, entregar o seu caderno de questoes ¢ seu caderno de respostas da Redagdo, e retirar-se da
sala de prova (Edital 14/2006 — Item 8.11 alinea c).
e Somente sera permitido levar seu caderno de questées ao final da prova, desde que o candidato permanega em sua sala até este momento
(Edital 14/2006 — Item 8.11 alinea d).
e Nio serd permitido ao candidato copiar seus assinalamentos feitos no cartdo de respostas ou no caderno de respostas da Redacao (Edital 14/2006
— Item 8.11 alinea e).
e Apds o término de sua prova, entregue obrigatoriamente ao fiscal o cartdo de respostas devidamente assinado e o caderno de respostas.
e Os 3 (trés) ultimos candidatos de cada sala s6 poderdo ser liberados juntos.
e Se vocé precisar de algum esclarecimento, solicite a presenca do responsavel pelo local.

INSTRUCOES - PROVA OBJETIVA

e Verifique se os seus dados estdo corretos no cartdo de respostas. Solicite ao fiscal para efetuar as corre¢des na Ata de Aplicagdo de Prova.

e Leia atentamente cada questdo e assinale no cartdo de respostas a alternativa que mais adequadamente a responde.

e O cartio de respostas NAO pode ser dobrado, amassado, rasurado, manchado ou conter qualquer registro fora dos locais destinados as respostas.
e A maneira correta de assinalar a alternativa no cartdo de respostas ¢ cobrindo, fortemente, com caneta esferografica azul ou preta, o espago a ela

correspondente, conforme o exemplo a seguir:

INSTRUCOES - PROVA DE REDACAO

e Verifique se os seus dados estio corretos no caderno de respostas. Solicite ao fiscal para efetuar as corre¢des na Ata de Aplicagdo de Prova.

o Efetue a desidentificag@o do caderno de respostas destacando a parte onde estéo contidos os seus dados.

e Somente serd objeto de corre¢io da Prova de Redagdo o que estiver contido na drea reservada para a resposta. NAO sera considerado o que
estiver contido na area reservada para rascunho.

e O caderno de respostas NAO pode ser dobrado, amassado, manchado, rasgado ou conter qualquer forma de identificacdo do candidato.

e Use somente caneta esferografica azul ou preta.

CRONOGRAMA PREVISTO
Atividade Data Local
Divulgagao do gabarito - Prova Objetiva (PO) 05/09/2006 www.nce.uftj.br/concursos
Interposi¢do de recursos contra o gabarito (RG) da PO 06 ¢ 07/09/2006 www.nce.ufrj.br/concursos
ou fax até as 17 horas
Divulgagao do resultado do julgamento dos recursos contra os 25/09/2006 www.nce.uftj.br/concursos
RG da PO e o resultado final das PO

Demais atividades consultar Manual do Candidato ou pelo endereco eletronico www.nce.ufrj.br/concursos
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LINGUA PORTUGUESA

TEXTO—- UM BASTAAHIPOCRISIA

Rodrigo Constantino

Os fatos ndo deixam de existir pelo simples fato de
serem ignorados.
Aldous Huxley

Infelizmente, a hipocrisia abunda no mundo, principalmente nas
elites. Em troca do status de um nobre homem, pessoas vendem a
alma ao diabo, traindo escancaradamente sua propria consciéncia
e bom senso. A cretinice assume grau espantoso nos debates, e
qualquer um que esteja mais preocupado com a verdade que com
as aparéncias de suas inten¢des perde a paciéncia ao notar que
esta dando murro em ponta de faca. O interesse dessa elite pérfida
ndo ¢ a busca sincera pela verdade e resultados; mas, sim, o
conforto psiquico de apresentar ser bem intencionado. O
mensageiro que traz a noticia, que destaca os fatos verdadeiros,
que demonstra o absurdo das teorias romanticas, esse € o culpado,
um insensivel, egoista. A hipocrisia, aliada a ignorancia de muitos,
acaba vencendo a logica ¢ a verdade. A necessidade da mente
humana de acreditar em explicagdes simplistas, culpar fatores
exogenos ¢ bodes expiatorios, e buscar conforto mesmo que na
mentira alimenta bastante essa hipocrisia. Esse texto ¢ um apelo
para darmos um basta a isso.

Sao tantos exemplos de debates hipdcritas que mal sei por onde
comegar. Talvez o caso recente de cotas em universidades seja
interessante. Com a constatagdo da existéncia de muitos negros
miseraveis no pais, logo surgem as solu¢des milagrosas, que
encobrem atras de uma nobre embalagem um objetivo populista
eleitoreiro, que trara resultados catastroficos. Debater com
seriedade o tema poucos querem, pois envolve estudo, a clara
culpabilidade do proprio governo, maior causador da miséria que
vivemos, ¢ medidas que depositam nos proprios individuos parte
da solugdo. Mais facil confundirem correlagdo com causalidade, e
apontarem o racismo como culpado pela situagdo dos negros. E
assim partimos para a solugdo hipdcrita das cotas, que representam
discriminagdo, injustica e abuso de poder do governo. Os membros
da elite ficam satisfeitos com a aparéncia de que tal medida
representa um ato de justiga. Hipocrisia pura!

1 - O segundo periodo do texto, em sua relagdo argumentativa
com o primeiro, estabelece:

(A) uma exemplificagdo da hipocrisia referida;

(B) um esclarecimento sobre o que foi dito anteriormente;

(C) uma explicacdo metalingiiistica do que seja hipocrisia;

(D) uma razdo da existéncia da hipocrisia como fendmeno social;

(E) uma retificacdo de algo que pode gerar ambigiiidade de
sentido.

2 - A oragio abaixo em que a forma sublinhada NAO corresponde
ao gerundio é:

(A) A hipocrisia vem crescendo no seio das elites;

(B) Falando sobre qualquer coisa, os homens querem parecer
mais do que sdo;

(C) Nem todos os exemplos de hipocrisia tém vindo das elites;

(D) Partindo dos argumentos apresentados, o autor se posiciona
contra a hipocrisia;

(E) Nem todos os artigos deste livro estdo tratando de
problemas sociais.

3 - A alternativa em que a troca de posi¢do de certos elementos
pode alterar o sentido original do segmento do texto é:

(A) “Em troca do status de um nobre homem” — em troca do
status de um homem nobre;

(B) “pessoas vendem a alma ao diabo” — pessoas vendem ao
diabo a alma”;

(C) “A cretinice assume grau espantoso nos debates” — A
cretinice, nos debates, assume grau espantoso;

(D) “traindo escancaradamente sua propria consciéncia e bom
senso” — traindo escancaradamente seu bom senso € a
propria consciéncia;

(E) “O interesse dessa elite pérfida ndo ¢ a busca sincera pela
verdade” — essa elite pérfida ndo tem por interesse a busca
sincera pela verdade.

4 - A expressdo “dar murro em ponta de faca” se refere a uma
acao:

(A) de que ndo se pode prever os resultados;

(B) cujos resultados sdo mediocres;

(C) que ¢ contraria a0 bom senso;

(D) cuja utilidade ¢ demonstrar dedicagéo intensa;
(E) a que se atribuem resultados prejudiciais.

5 - “que demonstra o absurdo das teorias romanticas”; tais
teorias sdo caracterizadas por:

(A) apegarem-se a valores religiosos;

(B) indicarem qualidades infelizmente abandonadas;
(C) estarem ultrapassadas pela tecnologia moderna;
(D) demonstrarem valores da sociedade patriarcal;
(E) distanciarem-se da realidade dos fatos.

6 - “Em troca do status de um nobre homem”; a mesma idéia
contida nesse segmento do texto aparece repetida em:

(A) “vendem a alma ao diabo”;

(B) “aparentar ser bem intencionado”;

(C) “destaca os fatos verdadeiros”;

(D) “culpar fatores exdgenos e bodes expiatorios”;
(E) “demonstra o absurdo das teorias romanticas”.

7 - A alternativa em que o sindnimo ou termo equivalente da
palavra sublinhada estd INCORRETO é:

(A) “Em troca do status de um nobre homem” — condicao;

(B) “O interesse dessa elite pérfida” — desonesta;

(C) “culpar fatores ex6genos” — externos;

(D) “Este texto ¢ um apelo” — solicitagao;

(E) “a hipocrisia abunda no mundo” — existe em grande escala.

8 - NAO ¢ uma explicagio plausivel para a hipocrisia:

(A) estar mais preocupado com as aparéncias que com a
verdade;

(B) buscar conforto na mentira;

(C) demonstrar o absurdo das posi¢des romanticas;

(D) ndo acreditar em explicagdes simplistas;

(E) encontrar bodes expiatdrios.
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9 - “O mensageiro que traz a noticia, que destaca os fatos
verdadeiros, que demonstra o absurdo das teorias romanticas,
esse ¢ o culpado, um insensivel, egoista”; a opinido sobre o
mensageiro mostra o ponto de vista do(da):

(A) proprio mensageiro;
(B) receptor da noticia;
(C) elite hipocrita;
(D) nobre homem;
(E) autor do texto.

10 - A hipocrisia, segundo o texto, NAO inclui entre seus aliados:

(A) a necessidade de apoio psicoldgico;

(B) a ignorancia de grande parte da populacdo;
(C) o conforto psiquico de bem aparentar;

(D) a busca de resultados;

(E) a atribuicdo alheia de culpa.

11 - “alimenta bastante essa hipocrisia”; a frase em que a forma
bastante estd empregada ERRADAMENTE é:

(A) Os atos hipdcritas sdo bastante incomodos para os sinceros;

(B) A necessidade de encontrar culpados traz bastante
sofrimentos psiquicos;

(©) Os hipocritas aparecem bastante nos debates publicos;

(D) Sao bastante problematicos os encontros de politicos em
campanha;

(E) Os politicos bastante experientes trazem a hipocrisia no
sangue.

12 - “Este texto ¢ um apelo para darmos um basta a isso”;
declarada essa finalidade do texto, podemos dizer que sua
intencao prioritaria é:

(A) informar;
(B) ensinar;
(C) prever;
(D) alertar;

(E) convencer.

13 - “que mal sei por onde comegar”; esse segmento demonstra:

(A) adificuldade do autor em selecionar um caso entre muitos;
(B) o problema de distinguir o caso de maior hipocrisia;

(C) aduvida entre o que € e 0 que ndo ¢ exemplo de hipocrisia;
(D) adificil estruturacdo de um texto argumentativo;

(E) afacilidade de exemplificar a hipocrisia.

14 - O caso das cotas universitarias s6 NAO funciona no texto
€como:

(A) prova de que a hipocrisia ndo existe sd na nossa sociedade;
(B) exemplo de um caso, entre muitos, de hipocrisia social;

(C) caso em que se atribui a culpa também a fatores exodgenos;
(D) fato atual em que a solugdo apresentada ¢ hipdcrita;

(E) elemento que apdia os argumentos do autor do texto.

LINGUA INGLESA

READ TEXT I AND ANSWER QUESTIONS 15AND 16:

TEXTI

Contrary to popular belief, hydroelectric power can seriously
damage the climate. Proposed changes to the way countries’
climate budgets are calculated aim to take greenhouse gas
emissions from hydropower reservoirs into account, but some
experts worry that they will not go far enough.

The green image of hydro power as a benign alternative to fossil
fuels is false, says Eric Duchemin, a consultant for the
Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC). “Everyone
thinks hydro is very clean, but this is not the case,” he says.

Hydroelectric dams produce significant amounts of carbon
dioxide and methane, and in some cases produce more of these
greenhouse gases than power plants running on fossil fuels.
Carbon emissions vary from dam to dam, says Philip Fearnside
from Brazil’s National Institute for Research in the Amazon in
Manaus. “But we do know that there are enough emissions to
worry about.”

(adapted from http://www.newscientist.com, June 21, 2006)

15 — The text suggests that hydroelectric power can be:

(A) safe;

(B) trustworthy;
(C) harmful;

(D) innocuous;
(E) reliable.

16 — The main function of this text is to:

(A) praise;
(B) warn;
(C) entertain;
(D) complain;
(E) advertise.
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READ TEXT IIAND ANSWER QUESTIONS 17 TO 21:
TEXTI
Brazil’s biofuel success story

1 Brazilians are choosing to pump ethanol into their cars, reducing
the country’s dependency on petrol and setting a worldwide
example on how to reduce greenhouse emissions from transport.

More than 183600 “flexi-fuel” cars, which run on petrol or ethanol

5 made from sugar cane, were sold in December in Brazil — more
than 70% of all cars sold there. In total, 33% of all fuel used is
now made from sugar.

Cost is the driving factor — ethanol fuel is 60% of the price of
gasoline — but there is also growing understanding that Brazil

10 is leading the world in the flight from fossil fuels. President Lula
da Silva describes Brazil’s use of biodiesel as the country’s
“energy revolution”...

But there are some who doubt Brazil will be able to keep up with
foreign demand for ethanol — China and Africa have displayed

15 interest. A recent study by Sao Paulo’s sugar cane agro-industry
union, Unica, indicated that ethanol production would have to
increase by 10 billion litres by 2010 to keep pace with overseas
demand.

(adapted from Guardian Newspapers 2006 in
http://www.mg.co.za/articlePage.aspx?articleid=262545&area=/

insight/insight _economy __business/)

17 — According to the text, Brazilians are setting an example
because they are ultimately:

(A) using more petrol for transport;
(B) producing all the necessary sugar;
(C) becoming more dependent on oil;
(D) promoting greenhouse effects;
(E) helping improve the environment.

18 — This text ends in a note of:

(A) irony;
(B) enthusiasm;
(C) denial;
(D) uncertainty;
(E) hope.

19 — choosing (1.1) is to choice as:

(A) practicing is to practice;
(B) closing is to closed;

(C) organizing is to organize;
(D) computing is to compute;
(E) frightening is to frighten.

20 — The phrase “The flight from fossil fuels” (1.10 ) indicates a
movement:

(A) upwards;
(B) away;

(C) towards;
(D) beyond;
(E) downwards.

21 — The underlined expression in “To keep pace with overseas
demand” (1. 17-18 ) can be replaced by:

(A) avoid;
(B) stop;
(©) meet;
(D) curb;
(E) withdraw.

RACIOCINIO LOGICO

22 - Um torneio ¢ disputado por 18 equipes em turno e returno,
ou seja, cada equipe joga duas vezes com cada uma das demais.
O numero total de jogos desse torneio ¢ igual a:

(A) 212;
(B) 264
(C) 294;
(D) 306;
E) 612.

23 - Se acada elemento X corresponde ao menos um elemento
Y entdo:

(A) hé mais elementos Y do que X;

(B) hd menos elementos Y do que X;

(©) pode haver tantos elementos Y quanto hé elementos X;

(D) o nimero de elementos Y é no minimo o dobro do de
elementos X;

(E) o nimero de elementos Y é no maximo o dobro do de
elementos X.

24 - Observe a seqiiéncia:
2187 , 729 , 243 | 81, ...
O préximo termo €:

(A)9;
B) 18;
©) 21;
D) 27,
(E) 33.
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25 - Uma “capicua” é um nimero que lido de tras para diante ¢
igual ao nimero original. Por exemplo, 1881 ¢ uma “capicua”, 134
ndo ¢ “capicua”. Usando apenas os algarismos 1,2 e 3 , além de
11111,22222 e 33333, ha a seguinte quantidade de numeros de
cinco algarismos que sdo “capicuas’:

(A) 6;
B) 12
©) 16;
D) 20,
(E) 24.

26 - A sentenga “Salta esta para Atlas assim como 25435 esta
para...” ¢ melhor completada pelo seguinte numero:

(A) 53452;
(B) 23455;
(C) 34552;
(D) 43525;
(E) 53542.

27 - Roberto Carlos inventou o jogo da Roca. Nesse jogo, cada
“roca” que um jogador faz pode valer 1, 2 ou 5 pontos. Numa
famosa partida, Cafuringa fez um total de 11 pontos. Nesse caso,
avalie as quatro afirmativas a seguir:

I - Cafuringa com certeza fez ao menos uma “roca” de 1 ponto.
II - Cafuringa fez no minimo 3 “rocas”.

[I- Cafuringa fez no maximo 11 “rocas”.

IV - Cafuringa fez no méximo uma “roca” de 2 pontos.

Estdo corretas somente as afirmativas:

(A) Tell;
B) Ielll
(©) elll,
(D) IelV;
() HlelV.

28 - Nas palavras codificadas abaixo ha um algarismo omitido
(substituido por um ponto de interrogacao).

MACRO - A2C3MIO5R4
BALIDO - A2BIDSHKL306

FUNDO - D4FIN?05U2
O algarismo omitido ¢ o:

A1
B) 2
© 3;
D) 4
E) 5.

CONHECIMENTOS GERAIS

29 - Sobre os efeitos da grande volatilidade do atual sistema
financeiro internacional de inspira¢ao liberal, ¢ INCORRETO
afirmar que:

(A) provoca alteracdes nas politicas macroecondmicas dos
paises;

(B) agrava a vulnerabilidade externa das economias nacionais;

(C) provoca mudangas abruptas na “quantidade” e no “preco”
do capital externo;

(D) forga a implementagdo de politicas contracionistas, com
reducdo dos gastos publicos;

(E) torna os agentes publicos os principais agentes de regulacio
da economia, em detrimento do mercado.

30 - A soja tem sido um simbolo da modernizagado e do sucesso
do agronegocio no Brasil.

A esse respeito, analise as afirmativas a seguir:

I A producdo da soja resulta de iniciativas privadas
associadas aos resultados da pesquisa e
desenvolvimento realizados por institui¢des
governamentais como a Embrapa.

II. A producao da soja utiliza o modelo de producdo quimico-
mecanico americano, dominado pelas multinacionais,
produtoras de maquinas e equipamentos agricolas.

IMI. A producao de soja vem promovendo, nas ultimas
décadas, o deslocamento da fronteira agricola gracas a
acdo das empresas agricolas que empregam numerosa
mao-de-obra.

A(s) afirmativas(s) correta(s) é/sdo somente:

AL

B) I

©) Iell;
(D) eIl
(B) Telll

31 - Sobre o povoamento da Amazonia, ¢ INCORRETO afirmar
que:

(A) até o século XX, a economia extrativa estabelecia o tragado
da rede fluvial como regra para a disposi¢do geografica do
povoamento;

(B) durante a economia da borracha, os fluxos migratérios
procedentes do Nordeste dispersaram-se pela floresta mas
mantiveram os rios como eixos de circulagio;

(©) na segunda metade do século XX, a implantacdo de uma
rede viaria com o objetivo de integracdo territorial direcionou
novos fluxos migratorios para a Amazonia;

(D) os recursos destinados & expansdo e equipamento das
cidades desorganizaram as redes urbanas pré-existentes e
diminuiram a agdo polarizante das capitais;

(E) nas tultimas décadas, as estradas pioneiras construidas na
terra-firme passaram a atrair as frentes de expansao,
alterando a disposi¢ao do povoamento.
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32 - Em cerimonia no plenario da Camara dos Deputados, em 5
de outubro de 1988, o deputado Ulysses Guimaraes, presidente
da Constituinte, declarou promulgada a nova Constituicao.

Sobre a Constituicao Brasileira, analise as afirmativas a seguir:

1. Estabeleceu o Estado de direito, ou seja, uma estrutura
politica e juridica a servigo da liberdade e dos direitos
individuais.

II. Decidiu que os representantes do Poder Executivo, do
Legislativo e do Judiciario seriam eleitos pelo voto direto
e secreto dos cidaddos brasileiros.

II. Criou o Ministério Publico que tem, entre suas atribuicdes,
a defesa da sociedade contra os abusos do poder publico.

IV. Aprovou medidas com vistas a reduzir as desigualdades
socioecondémicas, como a amplia¢do dos direitos
trabalhistas.

As afirmativas corretas sdo somente:

(A) Telll,;

B) IelV;

©) L1lelll,
D) LIelV;
E) LILOIelV.

33-

O autor do desenho que representa Dom Quixote de la Mancha
e o seu fiel escudeiro Sancho Panga é considerado um dos
maiores artistas do século XX. Indique-o, na relacio a seguir:

(A) Pablo Picasso;
(B) Candido Portinari;
(C) Juan Mir¢;

(D) Marc Chagall,

(E) PaulKlee.

34 - Com o colapso da Unido Soviética, em 1991, e o fim da
bipolaridade, iniciou-se um novo ciclo nas rela¢des
internacionais. Sao tendéncias que passaram a marcar 0s novos
tempos:

I oavanco do processo de integragdo econdmica e politica
da Unido Européia, apds o Tratado de Maastricht;

II. a explosdo de numerosos conflitos nacionalistas com
origem em reivindica¢des de natureza étnica ou religiosa;

II. as intervengdes politicas e econdmicas dos Estados
Unidos reforgando a sua posicdo de poténcia
hegemonica.

A(s) afirmativas(s) correta(s) é/sdo somente:

AL

(B) 111

©) Iell;
(D) Ielll;
E) LIelll

35 - Na operagdo do Sistema Interligado Nacional — SIN, sdo
considerados:

(A) a otimizacdo do uso dos recursos eletromagnéticos para o
atendimento de parte dos requisitos da carga, sem considerar
as condicdes técnicas e econdmicas para o despacho das
usinas;

(B) as necessidades de energia dos agentes;

(C) os mecanismos de biosseguranca;

(D) o custo da matriz energética internacional,

(E) o mecanismo de realocagdo de energia para mitigacdo do
risco financeiro.
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CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

36 - Observe a amostra de idades de 10 candidatos a um certo
concurso:

20 23 32 36 40 38 35 21 40 35
A idade média desses candidatos ¢ igual a:

(A) 28;
B) 30
©) 32
(D) 35;
(E) 38.

37 - Os dados a seguir indicam a quantidade de paginas digitadas
por 15 digitadores num certo dia de trabalho:
457 7 89910 10 11 11 12 13 13 14

A mediana do nimero de paginas digitadas pelos 15 funcionarios
¢igual a:

A)9;
B) 9.5;
©) 10;
(D) 10,5;
E) 14.

38 - Os dados da tabela a seguir indicam as médias e desvios
padrdes das notas obtidas por alunos de cinco escolas num
certo exame:

Escola N° de alunos Média Desvio padrio
A 100 5,0 1,0
B 200 4,0 1,5
C 150 6,0 1,5
D 80 5,0 2,0
E 120 4,0 0,8

A escola que apresentou maior coeficiente de variagdo foi a:

(A) A;
(B) B;
© G
(D) b,
E) E

ATENCAO:

Os dados da tabela a seguir apresentam a distribui¢do de
freqiiéncias dos salarios de 1.000 trabalhadores de um certo
segmento, em reais. Use-os para responder as questdes 4 e 5.

Faixa salarial Fregqiiéncia
Menos de R$500,00 200
De R$500,00 a R$699,99 100
De R$700,00 a R$899,99 340
De R$900,00 a R$1.099,99 220
De R$1.100,00 a R$1.499,99 65
De R$1.500,00 a R$1.999,99 45
R$2.000,00 ou mais 30

39 - O primeiro e o terceiro quartis desses salarios valem,
respectivamente:

(A) R$600,00 e R$950,00;
(B) R$400,00¢R$1.100,00;
(©) R$600,00 ¢ R$1.000,00;
(D) R$640,00 e R$860,00;
(E) R$500,00€¢R$1.100,00.

40 - A freqiiéncia relativa acumulada até o salario de R$1.100,00
¢igual a:

(A) 22%;
B) 50%;
©) 72%;
D) 75%;
E) 86%.

41 - A referéncia feita a uma campanha de propaganda diz
respeito:

(A) a modalidade dindmica de comunicagdo publicitaria, pela
qual sdo colimados objetivos a serem atingidos por uma
imediata implementac¢do de programas afins;

(B) a um aperfeicoamento das técnicas de comunicacgao
persuasiva, capazes de as tornar sempre mais percutidoras
e eficientes;

(C) ao conjunto de pecas publicitarias criadas, produzidas e
veiculadas de modo coordenado e em conformidade a
consecucao de certos objetivos;

(D) a concepgdo, delineamento e execugdo de instrumentos de
difusdo publicitaria no intuito de suscitar a imediata
promocao de um dado produto;

(E) aum planejamento intensivo e a uma execugao prioritaria de
pecas publicitarias a serem veiculadas por midias
segmentadas.
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42 - Quando da elabora¢do de uma campanha de propaganda,
ha que se levar em linha de conta o seguinte:

(A) a escolha e a diversidade dos recursos a serem utilizados
variardo de acordo com o tempo previsto, a verba disponivel,
a estratégia adotada e o publico a atingir;

(B) a natureza ¢ a ordem dos instrumentos de comunicagdo a
serem, a curto prazo, postos em pratica, convirao
necessariamente as caracteristicas de um target;

(C) o conjunto de atividades coordenadas em torno de um
objetivo comum devera ser submetido a consideracao de
departamentos especializados em perfis de publico;

(D) a experiéncia coletiva de uma fase de trabalho imaginativo,
levado a termo por uma agéncia especializada, no intuito de
conquistar opinido positiva do publico-alvo;

(E) a veiculacdo de pecas componentes da campanha devera
iniciar-se em data proxima a de sua concepc¢ao, evitando-se
lapsos de tempo que possam determinar sua obsolescéncia.

43 - Caracterizada, entre outros fatores, por sua intensidade, a
execucao de uma campanha de propaganda:

(A) deve estar voltada para um julgamento a ser feito e
referendado pela opinido publica;

(B) necessita de incentivo e apoio por parte de um ptblico-alvo,
seja qual for o seu perfil;

(C) pode ser parte integrante de um programa de comunicac¢ao
ou surgir de um fato imprevisto;

(D) requer a criagdo e a imediata edi¢@o de folhetos promocionais
e folders de natureza publicitaria;

(E) supde reportagens e artigos, publicados em 6rgdos de
imprensa, com vistas a uma promogao publica.

44 - Em veiculos impressos, uma comunicagao visual eficiente
depende também de uma selecdo criteriosa de caracteres
tipograficos.

A este respeito, assinale a op¢ao de resposta correta:

(A) chama-se negrito ao carater tipografico inclinado, que tem
por referéncia a caligrafia, servindo ainda para realgar
citagdes e palavras provenientes de outros idiomas;

(B) quanto a largura dos caracteres, os tipos de uma mesma
familia podem variar entre claro ou /ight, normal ou middle e
redondo ou bold,

(C) grifo significa tipo de letra composto por hastes verticais
tracadas de forma perpendicular ao alinhamento horizontal
do texto, servindo para marcar titulos;

(D) a letra manuscrita ou cursiva proporciona boa leitura a
distancia, sendo por isso muito utilizada em toda espécie de
cartazes e material publicitario;

(E) o tipo romano apresenta tragos de espessuras desiguais,
formas arredondadas e serifas, destacando-se como um dos
mais tradicionais em produgoes graficas.

45 - No que respeita a um planejamento editorial, a um projeto
grafico e a procedimentos de diagramacao, assinale a opg¢do de
resposta que NAO é correta:

(A) como recurso grafico para a separagdo de colunas, o uso de
filetes constitui pratica normal da paginagao de revistas;

(B) o desktop publishing ¢ utilizado nas artes graficas, tanto
para a diagramacao, quanto para a composi¢ao de textos;

(C) o que se chama leiaute costuma referir-se apenas a projetos
graficos de natureza jornalistica;

(D) entende-se por equilibrio a aplicago judiciosa dos grisados
e brancos de uma pagina, ilustracdes e margens;

(E) mancha ¢ a area destinada a receber grafismos, como
caracteres, fios e fotos, que compordo o leiaute da pagina.

46 - Em Publicidade e Propaganda, além de Marketing e de
Relagodes Publicas, da-se o nome de projeto:

(A) ao planejamento concebido, delineado e executado para
atividades de marketing institucional, a ele se agregando
um ou mais planos de acdo;

(B) ao delineamento de uma cultura empresarial cuja adogao e
implementos conduzem a uma identificagdo da empresa ao
interesse publico;

(C) a relagdo de atividades e informagdes que se destaca do
plano e do programa, admitindo um planejamento em
separado;

(D) ao conjunto de instrucdes e diretrizes de agdo que, postas
em pratica, permitem a uma institui¢do projetar-se junto a
comunidade em que atue;

(E) a descricdo pormenorizada de um empreendimento
institucional a ser levado a cabo, mediante uma planificacao
e distintos esquemas de agdo.

47 - Um projeto de comunicagdo visual consistira:

(A) em afericdo prévia e estimativa pontuais a serem feitas no
que respeita a recomendagdes e regras acerca do uso
normalizado de espécimes de comprovada visualidade;

(B) numa relacdo de atividades e informagdes, a serem postas
em pratica em um prazo previamente definido, referentes a
utilizacdo de um dado sistema de linguagem;

(C) em processo, delineamento e estudo de principios e técnicas
de expressao visual, de imediata aplicabilidade, relativos a
uma linguagem de comunicagdo dirigida a visdo;

(D) em atividades especificas de concepgao, criacdo e registro
de instrumentos e providéncias, que se referem a uma
linguagem de comunicagao de imediata visualidade;

(E) num procedimento integrado de ideagdo, delineamento e
preparo de dispositivos de expressdo visual referentes a
uma linguagem de comunicagao.
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48 - Um trabalho grafico, a ser executado em veiculo impresso
ou eletrdnico, incluira recursos grafico-visuais. Os objetivos a
serem atingidos por esta forma comunicativa se prendem a
varidveis tais como:

(A) geometrias fractais, inteligibilidade visual imediata e vinhetas;

(B) aspectos estéticos, qualidade técnica do desenho e da
reproducgdo feitos;

(C) expressdes de linguagem visual, grafismos e pronta
textualizacao;

(D) texturas sugeridas, técnicas de visualizac@o textual e
reprografia;

(E) reticulag@o, tessitura de forma/fundo das figuras e arte-final.

49 - Trabalhos de edicdo fazem supor a escolha criteriosa de
uma tipologia, que assim se conceitua:

(A) registro minucioso dos componentes tipograficos mais
utilizados nas mais renomadas composicdes e em edi¢des
universalmente conhecidas;

(B) coletanea feita acerca do surgimento, da evolugdo, da fortuna
histérica e das aplicagdes usuais de caracteristicas
tipograficas mais comuns;

(C) inventario dos caracteres de tipografia mais encontrados,
com destaque para sua utilizacdo em trabalhos de edig¢do de
fino acabamento;

(D) descricao pormenorizada de distintas familias tipograficas,
tal como foram conhecidas e ainda podem ser encontradas
em edi¢des modernas;

(E) anotagdo sistematica de caracteres tipograficos, no que tange
a sua forma, criagdo, classificagdo, evolugdo historica e
aplicacdes.

50 - Em sua composi¢@o, imagens em movimento (no cinema e
na televisdo) podem conter caracteristicas propriamente graficas.
Sao elas:

(A) expressao de design, impressividade e visualidade;

(B) grafismo visual, reproducéo a cores e legibilidade;

(C) expressao sensivel, legibilidade e adequagdo do design;
(D) aparéncia visual, qualidade e nitidez do desenho;

(E) visibilidade, padrao cromatico, formas e volumes.

51 - Com relacdo a atividades de marketing, concebe-se a
propaganda como:

(A) comunicacdo planejada de veiculagdo de idéias, bens de
consumo e servigos sem remuneragao e sem mengao de um
patrocinador;

(B) comunicagdo promocional especializada, que se destina a
apresentacdo personalizada de idéias de um ou mais
patrocinadores anonimos;

(C) mensagens de qualquer tipo que ndo sejam personalizadas e
que, ao serem veiculadas, ndo identifiquem seus
patrocinadores;

(D) forma remunerada de apresentacdo ndo-personalizada e
promocional de idéias, bens de consumo e servicos por parte
de um patrocinador identificado;

(E) veiculagdo ndo-remunerada de idéias, bens de consumo e
servigos que atende a propoésitos de personalizagdo de
apresentacdes por parte de um ou mais patrocinadores.

52 - Procedimentos de demarketing se vinculam a:

(A) iniciativas de marketing tomadas no intuito de aumentar
uma demanda tendencial;

(B) medidas de marketing adotadas com o objetivo de
desestimular demandas;

(C) acdes de marketing realizadas com o proposito de atender a
necessidades emergenciais de mercado;

(D) atividades de comunicac¢ao de marketing destinadas a atingir
um publico amplo;

(E) processos de marketing adotados por uma empresa para
consolidar sua imagem institucional.

53 - Philip Kotler, eminente tedrico do marketing, chamou de
“marketing de Neandertal” a praticas mercadologicas antiquadas
ou desusadas.

Dentre as opgdes de resposta abaixo fornecidas, assinale a que
NAO configura uma daquelas praticas:

(A) dar especial destaque ndo somente a conquista de clientes,
sendo também a manutengdo de tais clientes;

(B) empenhar-se na venda de produtos, em vez de buscar
compreender as necessidades dos clientes;

(C) elevar precos ndo s6 com base e referéncia em markup, mas
também negligenciar a fixagdo de pregos por metas;

(D) conceber e planejar cada ferramenta de comunicagdo em
separado, em lugar de integra-las;

(E) tentar obter lucro em cada transacao feita, em vez de lucrar
gerenciando o valor do tempo de vida de um cliente.

54 - Em Publicidade e Propaganda, denomina-se midia:

(A) setor de uma agéncia associado a propaganda de produtos
veiculados nos meios de comunicagao;

(B) area da atividade publicitaria a qual compete elaborar,
comercializar e registrar o recall de mensagens;

(C) departamento das agéncias publicitarias encarregado de
captar, distribuir e aplicar verbas de anunciantes;

(D) secdo de uma ou mais agéncias que propde, elabora e cuida
de mensagens provindas de distintas midias;

(E) departamento de uma agéncia que planeja, negocia, executa
e controla a veiculagdo de uma campanha.

55 - Uma estratégia de midia deve integrar:

(A) um planejamento de inser¢do mercadoldgica;
(B) uma estratégia de comunicagao;

(C) uma tatica de difusdo coletiva;

(D) uma prestacao de servigos de utilidade ptblica;
(E) uma integragao técnica de meios e fins midiais.

56 - Pode motivar a escolha do jornal impresso, como veiculo
publicitario, o fato de a publicidade que nele se veicula:

(A) representar uma garantia de procedéncia do que esta escrito
e publicado;

(B) chegar, em edi¢des didrias, a mercados regionais e nacionais;

(C) servir de plano a anunciantes potenciais de menor poder
aquisitivo;

(D) mobilizar os leitores para a compra e o uso conspicuo de um
produto novo;

(E) ndo proporcionar dificuldades para sua imediata assimilagao.
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57 - Dentre as modalidades de pesquisa, utilizadas em
comunicacdo, destacam-se as seguintes:

(A) pesquisa de mercado; teste de flagrante; pesquisa por
amostragem;

(B) pesquisa de opinido publica; pesquisa de marketing;
pesquisa de midia;

(©) pesquisa de copy; pesquisa de perfil de audiéncia; pesquisa
de quintil;

(D) teste de alcance mercadoldgico; estudo de rastreamento;
pesquisa de audiéncia-alvo;

(E) pesquisa de organizacdo de vendas; pesquisa de
comunicag¢ao; painel.

58 - Em esferas profissionais, tais como a das Rela¢des Publicas,
da Publicidade e Propaganda e a do Marketing, fala-se em
publico-alvo. Eis sua definicao;

(A) expressiva parcela de uma populagdo total que se acha
exposta a agdo propagandistica da midia de mercado,
mostrando-se suscetivel a sua influéncia;

(B) relag@o de individuos pertencentes a distintas classes sociais,
que passam a ser arrolados como consumidores potenciais
de toda espécie de produtos;

(C) fragdo exponencial da totalidade dos publicos existentes
que se tem por disponivel para a aquisicdo de bens de
consumo anunciados pela publicidade;

(D) parte significativa de um publico total que se mostra mais
refrataria a mensagens publicitarias, bem como a seus apelos
ao consumo, veiculados em campanhas;

(E) segmento de publico ao qual sdo destinadas uma ou mais
mensagens, com a intencdo de sensibiliza-lo para uma
campanha, um antincio, uma noticia etc.

59 - Profissionais de Marketing e de Relacdes Publicas costumam
caracterizar ao menos trés tipos de publico, que s@o os seguintes:

(A) publicos-chave, publico audiente e publicos organizados;

(B) publicos dirigidos, publicos assistentes e publico interno;

(C) publico externo, publicos organizados e publico
generalizado;

(D) publicos de audiéncia, publicos externos e publicos
dirigidos;

(E) publico interno, publico externo e publicos da organizacao.

60 - A concepgao profissional que se venha a ter de um publico-
alvo dird, de algum modo, respeito a uma opinido publica, que
assim podemos conceituar:

(A) soma das opinides dos individuos, colhidas por meio de
sondagens, acerca de um ou mais temas de atualidade;

(B) agregado de opinides dispersivas sobre um tema emergente
que, em uma comunidade, tende a prevalecer;

(C) opinido sustentada por um ou mais individuos que se
exprimem acerca de um assunto controvertido;

(D) manifestagdo de anseios e expectativas as quais um niamero
indeterminado de individuos coletivamente adere;

(E) respostas do grande publico a indagacdes feitas acerca de
suas opinides sobre temas e problemas da coletividade.
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61 - A finalidade bésica de uma estratégia aplicada ao trabalho
de midia pode ser assim expressada:

(A)
®B)
©
D)
®

conjunto de reagdes de momento, marcadas pela
espontaneidade de sua emergéncia como taticas ad hoc;

aplicagdo eficaz dos recursos de que se dispde, a fim de
criar condicdes favoraveis para a veiculagdo de antincios;
aproveitamento imediato de meios de que porventura se
desfrute, visando uma otimizacao de recursos publicitarios;
exploracdo criteriosa de todos os meios existentes e
disponiveis para alcancar objetivos previamente definidos;
estabelecimento de um conjunto de taticas pelas quais se
pretende colimar objetivos e assegurar um éxito imediato.

62 - O processo de montagem de uma estratégia de midia tem
inicio quando:

(A) fez-se um briefing ao anunciante, a planilha de custos
discriminou verbas a serem aplicadas e se definiu o target;

(B) foram fixados os objetivos, a verba e o periodo em que sera
usada, o farget e outras informagdes basicas;

(C) estabeleceram-se o porte e o alcance da campanha, alocaram-
se as verbas e se fez a pesquisa basica do target;

(D) mediram-se os niveis de esforcos de veiculagdo e
estabeleceram-se os objetivos, formando-se um target;

(E) elaborou-se um cronograma, propds-se um briefing,
reservou-se a verba e, apds sondagens, fixou-se um target.

63 - Em circulos profissionais da comunicag¢ao, como o Marketing,
a Publicidade e as Relagdes Publicas, faz-se uso constante do
planejamento. Neste caso, trata-se:

(A) de uma estimativa realista de recursos humanos e financeiros
da empresa, bem como de sua estrutura organizacional ¢ de
sua estratégia de posicionamento;

(B) do ato de se relacionar e avaliar informagdes e atividades a
serem postas em pratica e executadas num determinado
prazo, a vista de objetivos estabelecidos;

(C) do processo de decisdo colegiada que permite a uma empresa
reagir positivamente a variacdes registradas no meio em
que atue, consolidando sua posi¢do;

(D) da implantacdo de novas técnicas de administragdo
acopladas a um conjunto bem definido de acdes, cujo
objetivo ¢ a imediata realizagdo de um plano de metas;

(E) da defini¢do do que a empresa tem na conta de sua missao
institucional, a par de uma analise de seus objetivos globais
de curto prazo, tanto financeiros, quanto politicos.

64 - Sio itens do Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, EXCETO:

(A) A tabela de pregos dos veiculos € publica e igual para todos
os compradores, em iguais condi¢des, cabendo ao veiculo
observa-la.

(B) Os veiculos faturardo sempre em nome das agéncias,
enviando as contas aos anunciantes por elas responsaveis
para cobranga.

(C) Presume-se sempre que a idéia pertence a empresa criadora
e ndo pode ser explorada sem que esta dela se beneficie.

(D) O profissional de propaganda ¢ responsavel pelas infragdes
que, por negligéncia ou omissdo intencional, levar o cliente
a cometer.

(E) A mistificac¢@o e o engodo que, escondendo a propaganda,
decepcionam e confundem o publico sdo expressamente
repudiados.
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65 - De acordo com a Lei 4.680, de 18 de junho de 1965, sdo
agenciadores de propaganda:

(A) pessoas juridicas especializadas na arte e técnica
publicitarias, que distribuem propaganda com o objetivo de
promover a venda de produtos e servicos;

(B) quaisquer meios de comunicac¢do visual ou auditiva,
legalmente reconhecidos, capazes de transmitir mensagens
de propaganda ao publico;

(C) aqueles que, em carater regular e permanente, exercam
funcdes de natureza técnica da publicidade, nas agéncias
de propaganda;

(D) os profissionais que, vinculados aos veiculos de divulgagéo,
a eles encaminhem propaganda por conta de terceiros;

(E) todos que facam uso de formas remuneradas de difusdo de
idéias, mercadorias ou servicos, por parte de um anunciante
identificado.

66 - Aprofundar o conhecimento da reagao psicologica do publico
com referéncia a um produto, marca ou servico ¢ o objetivo de:

(A) uma analise de mercado;

(B) uma amostragem-padrio;
(C) um teste de flagrante;

(D) uma pesquisa de motivacao;
(E) um copy testing.

67 - Atividades profissionais de propaganda convivem hoje com
uma nova midia digital. E, portanto, provavel que o cliente tipico
da internet apresente caracteristicas peculiares, no que tange a
seu modo proprio de pensar e consumir.

NAO corresponde as caracteristicas bésicas deste cliente a
seguinte afirmacao:

(A) costuma preservar sua individualidade, permitindo-se fazer
reclamacdes, sempre que achar que ndo foi bem atendido,
na certeza de que ndo sofrerd represalias;

ndo gosta de ser tratado como um dado estatistico ou figurar
como apenas mais um cliente, porque esta certo de que a
web ndo constitui um mercado massificado;

aprecia sobremodo o que tem pre¢o baixo ou € gratuito,
porque conhece e valoriza o significado da palavra free
sempre que a encontra em ofertas da grande rede;

nao parece possuir qualquer sentido de qualidade quanto
aos produtos que adquire, pois pertence tanto as classes A
e B, quanto as classes C e D;

sente-se como um consumidor seletivo ao fazer escolhas
em uma ampla gama de produtos e servicos, cujas referéncias
técnicas e comerciais estdo a sua disposi¢ao.

B)

©

(D)

()

68 - Profissionais da publicidade necessitam conhecer os
significados de termos hoje utilizados pela midia web.
Examinando os termos abaixo, relacione a segunda coluna de
acordo com a primeira:

1. Adview ( ) sistema que permite acelerar um processo pelo
recurso a um subsistema mais rapido;
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2. Pageview () anuncio de revista “esticado”, em que, a um
clique, a pagina do browser muda para o site

referido;

3. Banner () ato ou agdo de um visitante se deparar com
um anincio;

4. Design () arapida obsolescéncia da propaganda on line
exige uma expressdo visual clara e atraente;

5.Cache () ato ou acdo de um visitante ver o que estd na

tela e assimilar dados.
Assinale a resposta que contém a ordem correta:

(A)3,1,4,2,5;
(B)5,3,1,4,2;
(C)4,5,3,1,2;
(D)3,4,5,1,2
(E)1,3,2,4,5.

>

69 - A construgdo de um texto apto a atender aos requisitos de
uma redagdo publicitaria deve ser norteada pelos seguintes
elementos:

(A) contextualizagdo, referéncias, estrutura e aspectos estéticos;

(B) proposigao, posicionamento do produto, valorizagdo poética
e citacdo final;

(C) informagdes, motivagao, sistema de expressdo e arte final;

(D) informacgdes de contexto, condig¢des de uso, poetizacao do
produto e expressdo testemunhal,

(E) perspectivagdo, atualizagdo de informagdes, expressao
verbal e arte-finalizacdo.

70 - A funcdo da linguagem predominante nos textos
publicitarios ¢é a:

(A) emotiva;

(B) conativa;

(C) fatica;

(D) metalingiiistica;
(E) referencial.

REDACAO
TEMA

Um fenémeno dificil de explicar nas elei¢des brasileiras € a pouca
influéncia de escandalos que envolvem politicos sobre os
resultados eleitorais: a que se deve essa indiferenga? Por que o
eleitor brasileiro continua votando em candidatos acusados de
corrupgdo e alguns mesmo que renunciaram a seus mandatos
para ndo terem seus direitos politicos cassados? Sera essa atitude
fruto da ignorancia e da falta de informagao ou sera proveniente
de um colossal desprezo pela “coisa publica” em geral? Podera
também ser fruto da for¢a formidavel das campanhas dos
candidatos? Discuta esses e outros aspectos desse
distanciamento e atribua um titulo a sua redagdo(méaximo de 30
linhas).
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