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Docentes

Caderno de Provas
Questoes Objetivas

114 — EVENTOS

Instrucoes

1 Aguarde autorizagdo para abrir o caderno de provas.

2 Apos a autorizagao para o inicio da prova, confira-a, com a maxima atengao, observando
se ha algum defeito (de encadernagdo ou de impressao) que possa dificultar a sua
compreensao.

3 A prova terd dura¢do maxima de 4 (quatro) horas, ndo podendo o candidato retirar-se
com a prova antes que transcorram 2 (duas) horas do seu inicio.

4 A prova é composta de 50 (cinquenta) questdes objetivas.

5 As respostas as questoes objetivas deverdo ser assinaladas no Cartdo Resposta a ser
entregue ao candidato. Lembre-se de que para cada questao objetiva ha APENAS UMA
resposta.

6 O cartao-resposta devera ser marcado, obrigatoriamente, com caneta esferografica (tinta
azul ou preta).

7 A interpretacdo dos enunciados faz parte da afericao de conhecimentos. Nao cabem,
portanto, esclarecimentos.

8 O CANDIDATO devera devolver ao FISCAL o Cartao Resposta, ao término de sua prova.

|
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LEGISLACAO

01 Com base nas afirmativas acerca da Administragdo Publica Federal, marque (V) para as
VERDADEIRAS ¢ (F) para as FALSAS.

() A Administragdo Publica Direta e Indireta deve considerar na pratica dos atos administrati-

vos os principios da legalidade, pessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.
() O servidor publico estavel perdera o cargo em virtude de sentenca penal condenatoria.

() Se um servidor publico estavel tiver seu cargo extinto, ficara em disponibilidade e tera

garantida remuneragdo até seu adequado aproveitamento em outro cargo.

() Como condigdo para a aquisicdo da estabilidade, o servidor publico podera ter que se sub-
meter a avaliacdo de desempenho.

() Sem prejuizo da agdo penal cabivel, os atos de improbidade administrativa acarretarao na
suspensao dos direitos politicos, na perda da funcao publica, na indisponibilidade dos bens e no
ressarcimento ao erario.

a)F,F,V,F, V
b FEFEV,V,V
o V,V,EFEV
d)V,F, V,F, F
e FV,V,V,F

02 pode-se afirmar, a partir da Lei n° 8112/90:

a) A partir da posse do servidor, ele esta sujeito ao estagio probatdrio de trinta e seis meses,

periodo durante o qual sera avaliada sua aptiddo e capacidade.
b) O servidor nao aprovado no estdgio probatorio sera demitido.
¢) O servidor perderd o cargo em virtude de sentenca judicial condenatoéria transitada em julgado.

d) Com a aprovacdo no estdgio probatorio, o servidor poderad exercer quaisquer cargos de
provimento em comissdo ou fungdes de direcao, chefia ou assessoramento no 6rgao ou entidade

de lotacao.

e) Aproveitamento ¢ a investidura do servidor em cargo de atribui¢des e responsabilidades
compativeis com a limitacdo que tenha sofrido em sua capacidade fisica ou mental verificada

em inspecao médica.
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03 Com relagdo a estrutura organizacional dos Institutos Federais, prevista na Lei n® 11.892/08,
¢ CORRETO afirmar que:

a) A administracao do Instituto Federal ¢ do Reitor.

b) A Reitoria do Instituto Federal deve ser instalada em local distinto dos seus campi, na capital

do estado.

¢) Podera se candidatar ao cargo de Reitor do Instituto Federal qualquer um dos servidores
estaveis da autarquia que tenha pelo menos cinco anos de efetivo exercicio e que possua o titulo
de doutor.

d) O Instituto Federal ¢ organizado multicampi, sendo que, no que diz respeito a pessoal,
encargos sociais e beneficios dos servidores, a proposta orcamentaria anual nao ¢ identificada
por campus.

e) O Colégio de Dirigentes e o Conselho Superior sdo 6rgaos consultivos do Reitor.

04 Com base na Lei n° 11.892/08, assinale a alternativa CORRETA:

a) Os Institutos Federais oferecem cursos superiores de tecnologia visando a formagdo de

profissionais das areas de engenharias para a atuacao no setor industrial.

b) E objetivo dos Institutos Federais formar profissionais técnicos especializados para atender ao

mercado industrial e de tecnologias.

¢) E objetivo dos Institutos Federais a ministragdo de cursos para jovens com vistas a capacitacao

para o mercado de trabalho.

d) O Instituto Federal deve garantir no minimo cinquenta por cento de suas vagas para o ensino

médio técnico integrado.

e) E finalidade dos Institutos Federais ser centro de referéncia de ensino médio técnico integrado

entre as institui¢des publicas de ensino.

05 No que concerne aos niveis e modalidades de educagao e ensino, previstos na Lei n® 9394/96,

pode-se afirmar que:

a) A educagdo basica ¢ formada pela educagdo infantil e pelo ensino fundamental.

b) A educagdo escolar compde-se de educacao basica, média e superior.

¢) A escola podera reclassificar os alunos tendo como base as normas curriculares gerais.

d) A educagdo basica tem a finalidade de desenvolver o educando para o exercicio da cidadania,
sendo a educagdo média e média técnica meios para progressdo no trabalho e em estudos

posteriores.

e) O calendario escolar do ensino basico deve ser obedecido em todo o territério nacional, com

a previsao de dois ciclos de férias escolares, em julho e em janeiro.
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CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

06 Atualmente, os eventos sio essenciais a nossa cultura. O tempo de lazer maior ¢ a
maneira mais cuidadosa de gastar levaram a proliferacdo de eventos publicos, celebracdes e
entretenimento. Os governos de hoje apoiam e promovem eventos como parte de suas estratégias
para o desenvolvimento econdmico, crescimento da na¢do e marketing de destino. As corporagdes
adotam eventos como elementos essenciais em suas estratégias de marketing e de promocao de
imagem. Os eventos transbordam dos nossos jornais e telas de televisdo, ocupam muito do nosso

tempo e enriquecem nossas vidas.

ALLEN, Johnny. Organizacao e gestio de eventos. 3.ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008. (adaptado)

Com base nessas informagdes e na conceituagdo dos eventos, avalie as afirmagdes a seguir.

1) E um acontecimento planejado, a ocorrer em um unico espago de tempo com a aproximagio
entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por meio de recursos da tecnologia.

II) E uma agdo profissional que envolve pesquisa, planejamento, organizagio, coordenagio,
controle e implantacdo de um projeto, visando a atingir o seu publico-alvo com medidas concretas
e resultados projetados.

IIT) Significa a soma de atividades planejadas, com finalidade mercadologica ou nao, visando

apresentar, conquistar ou recuperar o seu publico-alvo.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e Il apenas.

d) II e III apenas.

e) I, IT e III.

07 Assinale a alternativa que conceitua CORRETAMENTE o que ¢ evento.

a) Acontecimento que busca reunir pessoas para um fim especifico. Para isso, € necessario
planejamento que englobe detalhadamente todas as acdes.

b) Conjunto de atividades que envolvem o processo de criacdo, planejamento e desenvolvimento
de produtos ou servicos que satisfagam as necessidades do consumidor, e de estratégias de
comunicagdo e vendas que superem a concorréncia.

¢) Funcao administrativa que avalia as atitudes publicas, identifica as diretrizes e a conduta
individual ou da organiza¢do na busca do interesse publico, € planeja e executa um programa de
acdo para conquistar a compreensao € a aceitacao publicas.

d) Compreende as atividades que realizam as pessoas durante suas viagens e estadas em lugares
diferentes do seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano.

e) Técnica de comunicagdo em massa, cuja finalidade principal ¢ fornecer informagdes sobre
produtos ou servigos com fins comerciais.
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08 com relacdo a conceituacdo dos eventos, marque (V) para as afirmativas VERDADEIRAS
e (F), para as FALSAS.

() Evento ¢ a soma de esforgos e acdes planejadas com objetivo de alcancar resultados definidos

junto ao seu publico-alvo.

() Evento seleciona seu publico-alvo e o aglutina, em determinado local e horario especifico.
() Evento ¢ um ato comemorativo, com finalidade mercadologica ou nao, visando apresentar,
conquistar ou recuperar o seu publico-alvo.

() Evento ¢ um conjunto de leis, decretos e normas que regem o cerimonial, objetivando dar a
cada um dos participantes de uma solenidade, as prerrogativas e privilégios a quem tém direito,
pelo cargo ou fungao que ocupam.

() Eventos sdo regras de boas maneiras que resultam no comportamento das pessoas. Do ponto

de vista cultural, varia conforme o povo, sua histéria e tradicdes.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
aV,V,VFF
b))V, V,E FF
¢oV,E V,EF.
dFV,V,E V.
e)V,V,V, V, F.

09 com relacdo a hospitalidade, marque (V) para as afirmativas VERDADEIRAS e (F), para
as FALSAS.

() Constitui a estrutura e a rede de servigos que visa atender a demanda turistica, de lazer e de
eventos, especialmente nos segmentos de hospedagem e gastronomia.

() Os principais estabelecimentos que atendem a esta demanda seriam os hotéis, as pousadas,
os restaurantes e os centros de convengoes.

( ) E o espago fisico de uma empresa destinado a fazer o primeiro atendimento logo que alguém

entra.

() E concebida nao apenas como uma forma essencial de interacao social, mas também como

uma forma prépria de humanizagao, ou no minimo, uma das formas essenciais de socializacao.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
aV,V,E F
b))V, V.F, V
oV,FEFV
dFV,EV
)V, V, V, F
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10 Com base nessas informagdes e nos aspectos historicos da hospitalidade, avalie a afirmacdes

a seguir.

I) Pode-se dizer, entdo, que historicamente sdo os vinculos de hospitalidade que permitem o

apaziguamento e a reducdo de tensdo entre esses dois polos.

II) Historicamente a hospitalidade estd fundamentada em um relacionamento baseado nas

obrigacdes mutuas, ou seja, na reciprocidade.

IIT) A hospitalidade representa um dos anseios mais caros da histéria humana: de ser sempre
acolhido independente da condicao social e moral e de ser tratado humanamente.

E CORRETO o que se afirma em

a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e I, apenas.

d) II e III, apenas.

e) [, IT e III.

11 Associe as colunas, de acordo com os conceitos relacionados ao ambito dos eventos.

I) Hospitalidade. () Pratica que cria as politicas, viabiliza e ordena a acolhida,
I1) Civilidade. marcada pela atitude de recepgao e cortesia em relacao ao outro.
I1T) Precedéncia. () Condigao do que, por importancia, deve estar em primeiro
IV) Cerimonial. lugar; preferéncia, primazia, prioridade.

() Conjunto de formalidades, de palavras e atos que os cidadaos
adotam entre si para demonstrar mutuo respeito e consideragao;
boas maneiras, cortesia, polidez.

() Sequéncia de acontecimentos que resultam em um evento,

sempre solene, realizado com pompa e circunstancia.

Assinale a alternativa que contém a ordem CORRETA de associacdo, de cima para baixo.
a) I, I, 111, IV
b) I, IIL, II, IV
o L, I IV, II
d) IIL, I, I, IV
e) IV, IIL I, I
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12 Leia as afirmativas sobre os aspectos historicos dos eventos.

I) Considerando o evento em seu conceito atual, pode-se considerar como primeiro evento 0s
Jogos Olimpicos da Era Antiga.

IT) As feiras eram uma das formas de comércio mais importante da Idade Média. Durante o
periodo de realizacdo das feiras, eram concedidos liberdades e privilégios especiais, tais como
suspensao de hostilidade e das guerras.

III) A Revolucao Industrial contribuiu com os avangos tecnologicos dos transportes, da
hotelaria, da comunicac¢ao, da comercializacao de bens e servicos, da cidade como um todo,
assim proporcionou um grande estimulo aos eventos.

E CORRETO o que se afirma em

a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e I, apenas.

d) II e III, apenas.

e) 1, 11 e I11.

13 Leia as afirmativas sobre os aspectos historicos dos eventos no Brasil.

I) Antes da chegada da Familia Real, nenhum evento era realizado.

IT) O primeiro evento com local especifico foi o baile de carnaval.

IIT) O Brasil decidiu participar das feiras internacionais para tentar ganhar experiéncia em
organizacdo de eventos técnicos e cientificos.

E CORRETO o que se afirma em

a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e Il, apenas.

d) II e III, apenas.

e) I, IT e III.

14 Lcia as afirmativas sobre a evolucao historica dos eventos.

I) A Antiguidade contribuiu para o embrido dos eventos de hoje, com a difusdo do espirito de
hospitalidade, de organizagdo, de necessidade da infraestrutura e da seguranga nas estradas.
IT) As representagdes teatrais — que deram origem ao teatro atual — foram produzidas visando
quebrar a monotonia dos rituais da missa e facilitavam a compreensao do publico.

III) O concilio, evento de cunho religioso, surgiu na Idade Média. Organizados pela igreja seu
objetivo era firmar cada vez mais autoridade e unidade religiosa.

E CORRETO o que se afirma em

a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e I, apenas.

d) II e III, apenas.

e) 1, 11 e I1I.
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15 Os eventos tém caracteristicas distintas e proprias, que permitem a classificacio por tipos.

De acordo com a tipologia dos eventos, associe as colunas.

I) Eventos baseados nas reunides dialogais.

IT) Eventos baseados nas reunides coloquiais.
IIT) Eventos competitivos.
IV) Eventos demonstrativos ou expositivos.

V) Eventos de honra, mérito ou homenagem.

() Sao aqueles inseridos na classe de
solenidades, fazendo necessaria a utilizagao
de regras de protocolo e cerimonial.

() Sao aqueles que incitam a concorréncia
podendo oferecer premiagdes ou nao.

() Sao focados em discussoes,
questionamento e comunicac¢ado verbal entre
0s participantes.

() Sao focados na exposicao de produtos,
marcas ou servigos.

() Sao focados no lazer ou recreacao,

tém como finalidade o entrosamento,
confraternizagdo, entretenimento, para criar

climas positivos.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de associacdo, de cima para baixo.

a) L, 111, V, 1V, 1L.
b) IL 11, L, IV, V.
oV, 1 IL 1V, IL
d) v, 111, L, IV, IL.
e) V, 1V, I, I11, IL.
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16 A definigdo do tipo de evento ¢ fundamental. O ndo conhecimento desses critérios implicara
uma série de problemas ao organizador. Muitas vezes, o organizador devera, com base nos seus

conhecimentos sobre os diversos tipos, escolher, junto com o cliente, a melhor tipologia para o evento.

MENDONCA, Maria Jos¢ de; PEROZIN, Juliana Gutierres Penna Almendros. Planejamento e organizagio de eventos:

turismo, hospitalidade e lazer. 1. ed. Sao Paulo, SP: Erica, 2014. (adaptado)

A respeito dos tipos de eventos, associe CORRETAMENTE as colunas.
I) Feira () Caracteriza-se pela apresentacdo de um tema predeterminado a um grupo
IT) Palestra que ja possui nogdes sobre o assunto.
IIT) Coquetel () Caracteriza-se pela competicdo e geralmente possui carater esportivo.
IV) Debate Devera seguir regulamento especifico. Recomenda-se a assessoria de técnico
V) Torneio e premiagdes.
() Discussao entre dois ou mais oradores, cada um defendendo um ponto de
vista. Existe a necessidade de um moderador para o coordenagao.
() Geralmente ¢ realizado paralelamente a grandes eventos. Proporciona
circulacdo dos convidados e traz servico como bebidas, aperitivos, entre
outros, disposto a mesa conforme as formalidades da ocasido.
() Sao, em geral, eventos de grande porte que visam promover e divulgar
produtos e/ou servigos, cuja comercializacdo ¢ o foco central. O espago ¢

geralmente organizado em estandes.

Assinale a alternativa que contém a ordem CORRETA de associagdo, de cima para baixo.
a) 1, V, 1V, 111, 11
b) 1L, V, IV, 111, T
o 1L 1V, V, 111, I
d) I, LIV, 1L V
e) I, V, IV, 11, 1

17 A Copa do Mundo ¢ uma das poucas oportunidades para os povos do mundo se encontrar de
forma fraterna com o espirito grego da esportividade. Desde 1950, a Copa do Mundo ¢ realizada
a cada quatro anos. O mundial do ano de 2014 teve 60% dos bilhetes adquiridos por brasileiros
e 40% por torcedores de outros continentes. Um total de 2.961.911 entradas foram vendidas, das

quais 2,2 milhdes diretamente para o publico geral através do site FIFA.com.

Disponivel em: < https://www.easports.com/br/2014-fifa-world-cup> Acesso em: 05 dez. 2016 (adaptado)

Com base nesse fragmento de texto, assinale a alternativa que classifica CORRETAMENTE
o evento Copa do Mundo de 2014.

a) Categoria: mercadoldgica. Abrangéncia: mundial. Frequéncia: permanente. Adesao: aberta.
b) Categoria: institucional. Abrangéncia: nacional. Frequéncia: permanente. Adesao: aberta.

¢) Categoria: institucional. Abrangéncia: mundial. Frequéncia: permanente. Adesdo: aberta.

d) Categoria: institucional. Abrangéncia: mundial. Frequéncia: esporddica. Adesao: aberta.

e) Categoria: institucional. Abrangéncia: mundial. Frequéncia: permanente. Adesdo: fechada.
[8]




18 0 Rock in Rio é o maior evento de musica e entretenimento do mundo e tem como objetivo
usar o poder da marca “Rock in Rio” como for¢a motriz para atingir o compromisso de apoio a
construcao de um mundo melhor. Em 17 edi¢des, sendo seis no Rio de Janeiro, Brasil; sete em
Lisboa, Portugal; trés em Madrid, Espanha; e uma em Las Vegas, Estados Unidos; o festival ja
recebeu mais de 1.274 artistas e mais de 7 milhdes de pessoas provenientes de diversos paises
do mundo. Rock, MPB, pop, rap, reggae, eletronica, instrumental, s3o os ritmos que comprovam
que a variedade ¢ o que faz do Rock in Rio o maior festival do mundo, trazendo pessoas diferentes
para viver histérias inesqueciveis. Os ingressos sdo disponibilizados pela internet e geralmente

esgotam duas horas apds o langamento.

Disponivel em: < http://rockinrio.com/>

Acesso em: 25 set. 2016 (adaptado).
Leia as afirmativas sobre o fragmento de texto a respeito do Rock in Rio.

I) O Rock in Rio ¢ um evento de médio porte, pois reine aproximadamente 1.000 pessoas.
IT) A adesdao do Rock in Rio € aberta, pois 0 acesso ao evento ¢ através de compras de ingresso.

IIT) O publico do Rock in Rio € especializado, pois € formado por profissionais e técnicos do

segmento da musica.

IV) A abrangéncia do Rock in Rio € internacional, pois retine participantes de outros paises além
daquele onde se realiza o evento.

Assinale a alternativa que apresenta somente as afirmativas CORRETAS.
a)LllelV

b) I, IT e III.

c)llleIV.

d)IlelV.

e) [ eIl
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19 A respeito da classificagdo dos eventos por area de interesse, associce CORRETAMENTE

as colunas.

Areas de interesse:  Definicoes:

I) Cientifica () Aborda aspectos de determinada regido, englobando manifestagdes,
I1) Civica tradi¢des, costumes, habitos e tendéncias.

I11) Cultural () Enfoca a exposi¢ao de resultados e realizagdes das organizagdes ou
IV) Empresarial instituicdes e seus associados.

V) Turistica () Objetiva a divulgacao e promocao dos destinos, bem como seus

recursos naturais e culturais.
() Trata de assuntos ligados a patria e a sua historia.

() Trata de assuntos nos campos da medicina, fisica, quimica, biologia

e outros em que a tonica esta na area da pesquisa.

Assinale a alternativa que contém a ordem CORRETA de associacdo, de cima para baixo.
a) [, IV, V, 11, III.
b) IL IL, V, IV, L.
o IIL IV, 1L, V, L.
d) IIL, IV, V, 11, L.
e) IV, 1L, V, 11, L.
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20 Tomando como referéncia os objetivos das entidades ligadas ao setor de eventos, marque
(V) para afirmativas VERDADEIRAS e (F), para as FALSAS.

() O Brasil Conveniton & Visitors Bureau tem por finalidade coordenar, orientar e defender os
interesses de suas associadas, sempre representadas por empresas organizadoras, promotoras e
prestadoras de servigos para eventos, cadastradas no Ministério do Turismo.

() Um dos principais objetivos da Associagao Brasileira de Empresas de Eventos — ABEOC
¢ defender os interesses das associadas, tornando a atividade de organizagdo e prestacdo de
servicos em eventos reconhecida, valorizada e respeitada perante o mercado e as entidades
institucionais e 6rgaos publicos.

() Um dos principais objetivos da Associacdo Brasileira de Empresas de Eventos — ABEOC ¢
diligenciar junto aos poderes publicos, apresentando-lhes alternativas e auxiliando na tomada de
decisdes que visem ao fomento do mercado de eventos.

() Alguns dos objetivos da Federacao das Entidades Organizadoras de Congressos e Afins
da América Latina — COCAL sao: incentivar e treinar na organizacdo de eventos sustentaveis;
representar a regido a nivel internacional e promover os paises da América Latina bem como
estabelecer uma cooperagdo entre eles.

() A Associacdo Internacional de Congressos e Convencoes — ICCA representa os principais
especialistas em organizagdo, transporte e organizacdo de eventos e reunides internacionais
e ¢ especializada no setor de eventos de associagdes internacionais, oferecendo informacoes

importantes, canais de comunicag¢do e oportunidades de desenvolvimento de negbcios.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
aF, V,EFV

b)F, V. F, V, F

oF,VEV,V

dFV,V,V,V

e) V,EFE V,V
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21 A respeito das entidades ligadas ao setor de eventos, associe corretamente as colunas.

Entidades

I) Associagdo Internacional de Congressos e
Convencoes — ICCA.

IT) Federagdo das Entidades Organizadoras
de Congressos ¢ Afins da América Latina —
COCAL.

IIT) Associacdo Internacional de Profissionais
Organizadores de Congressos — [APCO.

IV) Associacdo Brasileira dos centros de
Convengoes, Eventos e Feiras — ABRACCEF.
V) Unido Brasileira dos Promotores de Feiras
— ABRAFE.

Principais atividades

() Além de ser um canal de comunicagdo
sobre as oportunidades e o desenvolvimento
de negbcios no setor de eventos em ambito
mundial, também éresponsavel peladivulgacao
de um ranking que aponta quais os paises que
mais realizam eventos internacionais em seus
territorios.

() Possui foco na profissionalizacdo das
pessoas envolvidas no setor de eventos. Tem
como objetivo proporcionar a formacao
dos membros associados, garantindo o
reconhecimento da profissdo, por meio dos
servicos de qualidade oferecidos.

() Representa o setor de feiras de negdcios,
exposicdes e eventos de todos os segmentos
da economia nacional. Em seu quadro de
associados, estdo as maiores empresas do
sistema expositor brasileiro.

() Reune e associa centros de convengoes e
de exposi¢des de todo o Brasil, com finalidade
de promover a integragdo e a troca de
informacoes relativas ao setor.

() Visa difundir a América Latina com um
destino atrativo para realizagdo de eventos
junto a outros continentes, dando suporte para
progredirem profissionalmente, estabelecendo
normas, principios ¢éticos, profissionais e

comerciais.

Assinale a alternativa que contém a ordem CORRETA de associagdo, de cima para baixo.

a) L IIL, IV, V, 1I
b) L IIL, V, IV, II
oLV, L1V, 1I
d) IL 11, V, 1V, 1
e 1L L, V, IV, II

[12]



22 Considerando as atividades a Associagdo Internacional de Congressos e Convengdes —
ICCA assinale a alternativa CORRETA.

a) Possui como missdo ser a comunidade global e centro de conhecimento para o mercado de
eventos internacionais, criando vantagem competitiva, oportunidades de negocios e resultados
bem-sucedidos.

b) Possui como visao tornar a América Latina num centro de feiras e exposicoes de congressos,
combinando tecnologia de ponta com suas caracteristicas naturais.

¢) Mantém representatividade junto a todas as esferas governamentais, destacando-se na relagao
estreita com o Ministério do Turismo, Conselho Nacional de Turismo, Conselho de Turismo da
CNC, Forum das Entidades do Setor de Eventos e Embratur, o que permite participar amplamente
dos projetos, convénios e agdes que envolvem o desenvolvimento do Turismo de Eventos do pais.
d) Possui como visdo ser marca reconhecida nacional e internacionalmente como a entidade
representativa do setor de feiras, exposicoes e eventos e a principal fonte de referéncia e
informagdes dos mercados de promogao comercial.

e) Possui como visdo ser reconhecida no seu ambito de atuacdo como a mais importante entidade
representativa dos Centros de Eventos da América Latina, buscando sempre o aprimoramento €

a qualificagdo dos seus associados.

23 Lecia as afirmativas sobre as fases dos eventos.

I) O pré-evento ¢ a fase de criagdo e desenvolvimento de um evento. J4 o transevento € a fase que
requer alto nivel de coordenac¢do e supervisdo, tendo em vista que envolve a execucdo de todo
o planejamento e organizacdo para que sejam alcancados os resultados esperados. Enquanto o
poOs-evento ¢ a fase que permite que se faga uma avaliacdo de resultados com bases nas metas
propostas no pré-evento.

IT) O pré-evento contempla o esforco inicial e engloba as etapas de planejamento e organizagao
do evento. Logo, o transevento abrange o processo de encerramento e confrontagcdo dos resultados
esperados com os obtidos. Ja o pos-evento ¢ a aplicagdo das determinagdes previstas no pré-evento.
IIT) O pré-evento considera o transcorrer das atividades. Enquanto o transevento engloba
decisdes importantes que possibilitam a sua viabilidade. Logo, o pds-evento consiste na fase de
andlise dos resultados em que sdo apontados acertos e erros e tragadas as diretrizes e estratégias

de atuagao para um proximo evento.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) 111, apenas.

c) I e Il, apenas.

d) II e III, apenas.

e) [, Il e III.
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24 Considerando as fases dos eventos assinale a alternativa CORRETA.

a) Trata-se de uma das atividades de transevento a promog¢do e divulgagdo, ja que isso nos

permitird conseguir participantes e mensurar o grau de interesse do publico potencial.

b) O pré-evento vai desde o0 momento em que comecamos a levar em consideracao a primeira

ideia, tendo inicio com o planejamento — essencial em qualquer tipo de evento.

¢) O transevento ¢ o momento de avaliar e analisar seus resultados e metas alcangadas. Além da
avaliagdo interna, € importante agradecer por escrito aos participantes e colaboradores de todas

as diferentes atividades.

d) O pods-evento ¢ o0 momento em que sao definidos o projeto e o planejamento das atividades,
detalhamento dos custos a serem disponibilizados para o evento, definicao dos tipos de servigos

a serem contratados dentre outros.

e) O pos-evento comega quando se move a organizacao para o local do evento e tem inicio a

montagem das instalagdes temporarias do mesmo.

25 Tomando como referéncia as fases dos eventos, marque (V) para afirmativas
VERDADEIRAS ¢ (F), para as FALSAS

() Definir os objetivos e o publico que se deseja atingir, alocar os recursos financeiros e definir
local, data e horario sdo tarefas relativas ao pré-evento.

() Sao atividades pertinentes ao pré-evento: elaboragdo do projeto, definicdo de tema e
estabelecimento das estratégias de comunica¢do e marketing.

() A esséncia do transevento estd no acompanhamento das atividades que foram planejadas e

na execucao das agdes que foram pré-estabelecidas.

() Sao atividades pertinentes ao transevento: desmontagem e limpeza, devolucao de matérias,

agradecimento e enviou de press-release a imprensa.

() A compilagdao de noticias gerais sobre o evento, seus resultados e objetivos alcancados ¢

exemplo de acao do pos-evento.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
a)F,V,V.F, V.
b) V.F, V,F, V.
oV, V,E F, V.
dV,V,V,F, V.
e)V,V, V, V,F.
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26 A criatividade em eventos é uma modalidade de “criatividade artistica”. Isso significa dizer
que a pessoa que cria evento ¢ fundamentalmente um artista. E qual ¢ a sua arte? E a arte mais

abrangente de todas — a arte do entretenimento.

MELO NETO, Francisco Paulo de. Criatividade em eventos. 3. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

Considerando que um evento, independente de sua natureza e seus propoésitos, ¢ um meio de
entretenimento, analise as afirmativas a seguir.

I) Criatividade em eventos perpassa por um processo de pensar sobre novas formas de diversao
para o publico.

IT) A estratégia de expansdo e de combinacdo entre duas ou mais areas de atencdo pode ser
considerada criatividade em evento.

III) Inventar coisas novas e inventar novas formas de se fazer as coisas sdo exemplos de

criatividade em eventos.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e II, apenas.

d) II e I1I, apenas.

e) I, IT e III.

27 Tomando como referéncia a criatividade em eventos, marque (V) para afirmativas
VERDADEIRAS e (F), para as FALSAS.

() O processo criativo em eventos implica a originalidade de sua idealizagdo, concepcao e
execucao.

() O processo criativo limita-se ao conhecimento das fases dos eventos, ou seja, cumprir
fielmente os detalhes de um check-list.

() Acriatividade em eventos envolve o conhecimento de novas tendéncias, gostos e necessidades,
ou seja, ¢ estar preparado para desafios e para propor solucdes inéditas e adequadas.

() A criatividade em eventos s6 € possivel ser aplicada em eventos de grande porte e quando

realizados em espacos diferenciados.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
a) F,E,V,.F

b) V,E, E F

o V,F, V,F

dV,F,V,V

e)V,V, V, F
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28 Considerando o processo criativo em eventos assinale a alternativa CORRETA.

a) Trata-se de um processo relacionado com os ramos do turismo, hotelaria e eventos, que busca
gerar o pleno conforto dos seus clientes e hospedes, a partir de uma rede de servigos e estruturas
que garantam este objetivo.

b) Abarca as interagdes sociais positivas que ocorrem entre membros de um grupo social.
Essas interagdes entre os individuos sdo importantes porque levam ao desenvolvimento social e
emocional positivo dos individuos.

¢) E ser capaz de criar, de produzir algo com as ferramentas disponiveis. Quem cria, ndo copia,
mas pode transformar. A transformagdo ¢ uma forma de criagao.

d) Refere-se a sequéncia de tarefas que, ao agregarem valor a essas varidveis e trabalharem sobre
elas, geram como resultado final o produto ou servigo oferecido pelas empresas.

e) Conjunto de eventos que podem ocorrer sob a forma de ameagas ou de oportunidades que,
caso se concretizem, influenciam o objetivo do projeto, negativamente ou positivamente.

29 Nio basta o gestor da area de eventos ter em mao uma estratégia de eventos bem elaborada,
todo o ferramental necessario para sua execu¢do, com politicas e processos detalhamentos
definidos, se ndo contar com mao de obra qualificada. Na verdade, entre esses dois fatores de
sucesso para o modelo de gestdo de eventos da empresa, a administragdo de pessoas ¢ de longe

o maior desafio para o gestor da area.

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Gestio estratégica de eventos: teoria-pratica-casos-atividades.

Sao Paulo, SP: Cengage Learning, 2011.

A cerca da gestao de recursos humanos da area de evento, analise as afirmativas a seguir.

I) Para a selecdo dos melhores profissionais para montagem da equipe, o gestor deve ter bem
definidos a descrig¢do de cada cargo e o perfil do profissional mais adequado para ocupa-lo. Para
defini¢ao do perfil, é preciso considerar a formagao, experiéncia, caracteristicas de personalidade
e disponibilidade para o trabalho, como local, condugao e horarios.

IT) Treinar profissionais de eventos significa qualifica-los para desempenhar suas tarefas
da melhor forma possivel. E preciso, entretanto, considerar que o treinamento deve ser um
processo continuo de desenvolvimento profissional e ndo se restringir ao fornecimento inicial
de conhecimento.

IIT) Possuir um processo claro e formalizado para avaliar o desempenho dos funciondrios ¢
importante. Contudo, as tarefas dos organizadores e executores de eventos nao sdo passiveis de
serem mensuradas individualmente, ou seja, ndo € possivel transformar critérios aparentemente

subjetivos em metas quantificaveis.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I eI, apenas.

d) I e 111, apenas.

e) I, IT e III.
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30 Considerando a gestdo de recursos humanos na area de evento assinale a alternativa
CORRETA.

a) Abarca uma associagao de habilidades e métodos, politicas, técnicas e praticas definidas, com
o0 objetivo de administrar os comportamentos internos e potencializar o capital humano. Ocorre
através da participagdo, capacitacdo, envolvimento e desenvolvimento das pessoas envolvidas
na gestdo e execucao do evento.

b) E tudo o que se refere a investimentos, despesas (fixas e variaveis), lucros, empréstimos,
financiamentos e valor patrimonial do evento.

¢) Trata-se do campo de estudo de atividades econdmicas e sociais de forma a utilizar de maneira
racional os recursos naturais, incluindo fontes de energia, renovaveis ou nao.

d) Envolve a geréncia dos recursos que fazem parte da atividade comercial, concentrando
esfor¢os particulares na eficiéncia das vendas, atendimento ao cliente e logistica do evento.

e) Trata-se de uma atividade coordenada para dirigir e controlar um evento no sentido de
possibilitar a melhoria de produtos ou servigos com vistas a garantir a completa satisfacao das

necessidades dos clientes relacionadas ao que estd sendo oferecido.

31 Tomando como referéncia as atividades pertinentes a gestdo de recursos humanos no setor

de eventos, analise as afirmativas a seguir.

I) Evitar duplicidade de tarefas, impedindo que duas ou mais pessoas executem uma mesma
tarefa de forma concorrente ou conflitante.

IT) Evitar a auséncia de responsavel por determinada tarefa, impedindo que tarefas fiquem
descobertas.

III) Prestar informagdes aos funcionarios sobre suas atribuigdes e expectativas da empresa com

relacdo ao trabalho.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) 111, apenas.

c) I e II, apenas.

d) II e I1I, apenas.

e) I, IT e III.
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32 0O conceito de marketing pode ser aplicado a um servi¢o, como um evento, tanto quanto
qualquer outro produto. Uma das distingdes entre eventos como servigos e produtos ¢ que

precisamos experimenta-los para consumi-los.

ALLEN, Johnny. Organizacgao e gestiao de eventos. 3.ed.Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

Associe CORRETAMENTE as colunas abaixo.

I) Inseparabilidade. ( ) A maneira como um evento ¢ vivenciando pode diversificar
I1) Variabilidade. diariamente ou a cada vez que o evento ¢ realizado.
I11) Intangibilidade. () A oferta e o consumo de um evento acontecem silmutaneamente na

IV) Perecibilidade. ~ maior parte das vezes.
() E impossivel armazenar as oportunidades ndo utilizadas do ndo-
comparecimento a um evento de hoje para amanha ou outra data.
() Nao ha o que possamos pegar, sentir ou experimentar antes de

comprar os ingressos ou apos o evento.

Assinale a alternativa que contém a ordem correta de associa¢ao, de cima para baixo.
a) L, 1L, IV, 111
b) I, I, 111, IV
o IL, I, IV, III
d) IL, II1, TV, I
e) IV, L I, III

33 Asdecisdes de marketing consistem em quatro variaveis importantes: produto ou servigo, preco,
distribui¢do e promog¢ao. Esses quatro fatores sdo denominados mix de marketing e também sio

ferramentas dos gestores de eventos. Dadas essas informacdes, relacione corretamente as colunas.

I) Produto. () Alternativas de midia usadas para construir relacionamento com os
IT) Preco. mercados e o publico do evento.
I1T) Promocgdo. () Consiste na troca de valor para aproveitar o evento.

IV) Distribui¢io. () Local onde o evento € realizado.

() Trata-se da programacao do evento e do conjunto de oportunidades

proporcionadas pelo evento.

Assinale a alternativa que contém a ordem correta de associag@o, de cima para baixo.
a) IL, III, IV, I
b) IIL, I, IV, IT
o) IIL 1L, I, IV
d) IIL IL IV, 1
e) IV, I, 11, 1
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34 Considerando o conceito de Marketing de Eventos, assinale a alternativa CORRETA.

a) E o conjunto de fungdes estruturadas e coerentes que visa manter contato com os participantes
e visitantes, desenvolver produtos que satisfacam suas necessidades e construir um programa de
comunicagdo que expresse os objetivos e propositos.

b) E o segmento especifico dentro da comunicagio mercadologica voltada para o ambiente
politico e ou eleitoral, que visa estreitar a relacdo de expectativa de um determinado grupo de
pessoas em relacdo as questdes que envolvem seu cotidiano e a materializagdo da mesma em um
candidato ou um governo.

¢) E a modalidade de agdo mercadolégica institucional que tem como objetivo primordial
atenuar ou eliminar os problemas sociais, as caréncias da sociedade relacionadas principalmente
as questdes de higiene e satide publica, de trabalho, educagdo, habitagado, transportes e nutrigao.
d) E utilizado para caracterizar a¢des de marketing ndo convencionais, rapidas e que chocam o
publico. Este tipo de acdo produz na audiéncia grande impacto.

e) E promover produtos ou marcas por meio de midias digitais e proporcionar formas de se
comunicar com seu publico de forma direta, personalizada, € nos momentos mais oportunos.

35 O investimento - que pode ser de natureza financeira, material ou humana, e que compra os
direitos exploraveis e dos beneficios de marketing é o

Assinale a alternativa que CORRETAMENTE preenche a lacuna do texto acima.
a) Evento.

b) Patrocinio.

¢) Marketing.

d) Processo criativo.
e) Parceiro.
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36 0 patrocinio, seja apoio em dinheiro ou em forma de brindes como produtos ou servigos, ¢
a principal fonte de renda da maioria dos eventos novos e ja existentes. Os gerentes de eventos e
profissionais de marketing muitas vezes se engajam ativamente em tarefas tais como identificar
patrocinadores, preparar propostas para os patrocinadores e atendé-los. Ilustra esse contexto a
figura abaixo.

Patrocinador do evento

Publico do evento Propriedade do evento

Fonte: ALLEN, Johnny. Organizacéo e gestido de eventos. 3.ed.Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.
A respeito do trio patrocinador, evento e publico, assinale a alternativa CORRETA.

a) A maioria dos patrocinadores ¢ de investidores que esperam ver um impacto direto em sua
marca e nao se interessam pelo aumento das vendas e dos lucros.

b) Apenas alguns tipos de projetos merecem a atencao dos patrocinadores. Para tanto, o evento
tem de exalar credibilidade e retorno apenas para o proprio evento.

c¢) Obter patrocinio de eventos significa estabelecer um relacionamento entre organiza¢ao que
fornece patrocinio e o evento, bem como interar-se com o publico atingido pelo evento.

d) O patrocinio de eventos deve mostrar um relacionamento benéfico ao criar oportunidades
unilaterais para a empresa patrocinadora.

e) O patrocinio ¢ um investimento do marketing estratégico, ou seja, necessariamente uma
doagdo (filantropia) ou subvencao (tipo de auxilio esporadico).

37 o que pode ser vista como a integracdo de diversas disciplinas pertinentes ao evento que
abrange as diferentes areas de gestdo e as integra de modo que todas caminhem na direcao dos

objetivos do evento € a gestdo de

Assinale a alternativa que CORRETAMENTE preenche a lacuna do texto acima.
a) Riscos.

b) Projeto.

c) Crises.

d) Recursos Humanos.

e) Patrocinio.
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38 A gestdo de projetos de eventos concentra-se no sistema que descreve o trabalho antes,

durante e no encerramento do evento. Relacione corretamente as colunas

I) Definicdo de objetivos. () Trata-se da andlise e descrigao prévia dos custos do
I1) Defini¢do do publico. projeto, de forma a garantir a realizagdo do evento e,
I11) Alocagio de recursos. quando for o caso, gerar lucros.

V) Mecanismos de divulgacio. () Trata-se da identificacdo do perfil do participantes

que se pretende atingir com a realiza¢ao do evento.

() Trata-se da proposta dentro de um contexto geral do

que se pretende alcangar com a realizagdo de um evento.

() Trata-se dos meios de comunicagdo que serdo
utilizados e o tipo de material promocional que sera

produzido para publicizar o evento.

Assinale a alternativa que contém a ordem CORRETA de associagdo, de cima para baixo.
a) 1L, I, I, IV
b) IL, IIL, I, IV
c) lIL, I, IV, 1
d) L, 11, 111, IV
e) UL IV, I, 11

39 Tomando como referéncia a gestao de projetos para eventos, analise as afirmativas a seguir.

I) Envolve um sistema de documentacgdo e registros que, além de facilitar a comunicagdo, faz
com que o evento seja compreendido por qualquer um com a experiéncia correta.

IT) Pode evitar riscos, pois esta constantemente comprometida em emitir relatorios atualizados
e empenhada em aperfeicoar a qualidade do evento.

IIT) A andlise de viabilidade ¢ averiguar como um evento pode ser exequivel, alcancar bons

resultados e ter éxito, aspecto possivel de ser investigado durante a elaboracao e gestao de projetos.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e II, apenas.

d) II e I1I, apenas.

e) I, IT e III.
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40 Assinale a alternativa que indica CORRETAMENTE o processo de gerenciamento de risco

em eventos.

a) Identificar a oportunidade, elaborar o plano de negocios, captar recursos e gerenciar o
empreendimento.

b) Propaganda, publicidade, marketing direto, patrocinio, exposi¢des, embalagem, merchandising
no ponto de venda, promocao de vendas e venda pessoal.

¢) Entender o contexto, identificar de forma precisa, avaliar probabilidades e consequéncias e
controlar os possiveis problemas.

d) Pré-evento, transevento e pos-evento.

e) Preco, distribui¢do, produto e promocgao.

41 Avalie as afirmativas abaixo sobre gerenciamento de crise em eventos.

I) O gerenciamento de crise ¢ uma atividade que visa minimizar, reduzir ou se possivel eliminar
os impactos causados por adversidades, para que o evento tenha o menor prejuizo financeiro e
reputacional possivel.

IT) Em momentos de crise, ¢ importante ressaltar que os gestores do evento devem, na medida
do possivel, serem o mais transparentes que puderem com a imprensa. Isso significa divulgar
o ponto de vista da organizagdo sobre determinado assunto da forma agil e objetiva, visando
eliminar possiveis polémicas.

IIT) As organizagdes de eventos devem treinar suas equipes para estarem especialmente sensiveis
as reclamagdes recebidas, precisamente porque esses sinais podem representar as primeiras

indicagdes que problemas estdo a caminho.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e II, apenas.

d) II e I1I, apenas.

e) I, IT e III.

42 A aplicagdo pratica do protocolo que resulta na organizacdo sequencial do evento ¢ o

Assinale a alternativa que CORRETAMENTE preenche a lacuna do texto acima.
a) Cerimonial.

b) Projeto.

¢) Risco.

d) Marketing.

e) Patrocinio.
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43 Considerando a divisdo do cerimonial, associe as colunas.

I) Cerimonial Publico. ( ) E aplicado nas instituicdes de ensino superior federais,
IT) Cerimonial Eclesiastico. estaduais, municipais e privadas.

IIT) Cerimonial Universitario. ( ) Eaplicado no ambito dos poderes - Executivo, Legislativo
IV) Cerimonial Privado. e Judiciario.

() E estabelecido pelas organizagdes empresarias.

( ) E exclusivo de instituigdo religiosa.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de associacdo, de cima para baixo:
a) [, III, IV e II.

b)IL LIV e 111

o 1L, I, 11, e IV.

d) 1L LIVell

e) Il IV, Tell

44 Avalic as afirmativas abaixo sobre a divisio do cerimonial.

I) O Cerimonial Judicidrio tem suas raizes na Corte e nos primordios da Republica, mantendo
desde entdo até os dias atuais, os trajes talares, os ritos e a pompa inerente ao papel do magistrado.

IT) O Cerimonial Militar ¢ a base da honra, do respeito e da disciplina entre os integrantes das
For¢as Armadas.

IIT) O Cerimonial Social esta ligado aos eventos coloquiais, que visam reunir e confraternizar
pessoas por meio da comemoragdo de datas. Nao estd regulado por leis ou decretos, seguindo as

regras da etiqueta.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) 111, apenas.

c) I e II, apenas.

d) II e I1I, apenas.

e) I, IT e III.
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45 Avalie as afirmativas abaixo.

I) As cores nacionais sao o verde e o amarelo, ndo podendo ser compostas com outras cores,

como por exemplo, o azul e o branco.

IT) A precedéncia entre os governadores ¢ determinada de acordo com o niimero de habitantes.
Ja a precedéncia dos prefeitos ¢ obedecida de acordo com a ordem de constitui¢ao e criacao do

local que ele representa.

IIT) No Brasil esta regulamentado pelo Decreto n® 70.274, as ordens de precedéncia em trés
niveis hierarquico: ordem de precedéncias nas cerimdnias de carater federal, na Capital da
Republica; ordem de precedéncias nas cerimonias oficiais, nos Estados da Unido, com a presenga

de autoridades federais; e ordem de precedéncias nas cerimonias oficiais, de carater estadual.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) III, apenas.

c) I e I, apenas.

d) I e II1, apenas.

e) I, IT e III.
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46 Cinco autoridades foram convidadas para compor a mesa de honra da solenidade de
assinatura do convénio entre a “Fundagdo X e o “Conselho W”. O evento tem como objetivo
realizar pesquisa sobre os efeitos do aquecimento global e acontecera na capital do Estado do

Espirito Santo.

As autoridades convidadas, abaixo citadas em ordem de precedéncia, sdo:

1) Governador.

2) Prefeito.

3) Presidente da “Fundacao X”.

4) Presidente do “Conselho W™

5) Secretario.

No entanto, no dia do evento, a assessoria de comunicagdo informou que o Secretario nao
compareceria a cerimdnia, pois estava com fortes dores renais.

Marque a alternativa que ilustra CORRETAMENTE a composicio da mesa DEPOIS da

auséncia do Secretario.

Mesa de honra

b) 1 3 1 2 4
Mesa de honra
C
) & il 2 4
Mesa de honra
d)
4 72 1 5
Mesa de honra
©)

Mesa de honra
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47 A diferenca entre protocolo e cerimonial ¢ um impasse para quem atua no setor e o enfrenta
rotineiramente, sendo comum a utilizagdo dos termos como sindnimos. Seguindo-se a semantica,

protocolo e cerimonial sdo termos sem o mesmo significado.

MEIRELLES, Gilda Fleury. Protocolo e cerimonial: normas, ritos e pompa. 3. ed. rev., ampl. e atual.

Sao Paulo: IBRADEP, 2006.(adaptado).

Com base no texto acima, ¢ CORRETO afirmar que

a) o protocolo ¢ o conjunto de procedimentos a serem observados em eventos e atos solenes; € o
cerimonial € a ordem hierarquica que determina normas e condutas por meio de leis e decretos.
b) o cerimonial € o conjunto de procedimentos a serem observados em eventos e atos solenes; e

o protocolo ¢ a ordem hierarquica que determina normas e condutas por meio de leis e decretos.

¢) o cerimonial constitui-se de regras de boas maneiras que resultam no comportamento das

pessoas; € o protocolo ¢ um conjunto de leis, decretos e normas.
d) o cerimonial ¢ a sequéncia de acontecimentos que resultam em um evento; e o protocolo
consiste nas formalidades, de palavras e atos que os cidaddos adotam entre si para demonstrar
mutuo respeito e consideracdo; boas maneiras, cortesia, polidez.
e) o protocolo ¢ um conjunto de leis, decretos e normas; € o cerimonial esta diretamente

relacionado ao ato de receber.

48 Com base nas regras protocolares de precedéncia, pronunciamentos e lugares, avalie as

seguintes afirmagoes.

I) No cerimonial publico, os pronunciamentos sdo inversos a ordem de composi¢ao da mesa, ou

seja, o anfitrido ou autoridade senta por ultimo e fala primeiro.

IT) A precedéncia é o ponto crucial e a base do cerimonial. E reconhecer a primazia de uma
hierarquia sobre a outra, e tem sido desde os tempos mais antigos, € em todas as partes, motivo

de normas escritas.

IIT) No estilo plenério, a ordem de importancia dos lugares de uma mesa impar ¢é: senta-se

primeiro ao centro, depois direita, esquerda, direita, esquerda, assim por diante.

E CORRETO o que se afirma em
a) I, apenas.

b) 111, apenas.

¢) [ e I, apenas.

d) II e III, apenas.

e) [, [T elll
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49 Com relagcdo a Bandeira Nacional, marque (V) para as afirmativas VERDADEIRAS e (F),
para as FALSAS.

() Na Bandeira Nacional as letras da legenda — Ordem e Progresso — serdo escritas em cor preta.
() Durante a noite a Bandeira Nacional deve estar devidamente iluminada.

() Quando varias bandeiras sdo hasteadas ou arriadas simultaneamente, a Bandeira Nacional

¢ a primeira a atingir o topo ¢ a ultima a dele descer.

() Quando em funeral, a Bandeira fica a meio-mastro ou a meia-adriga.

Assinale a alternativa que contém a sequéncia CORRETA de cima para baixo.
aF,V,\V,V
b) V.F,V,V
°oV,V,EV
dV,V,V,F
e)F,V,V,F

50 com relacdo aos simbolos nacionais, assinale a alternativa CORRETA.

a) As estrelas da Bandeira Nacional Brasileira representam as capitais.

b) Nas cerimdnias em que se tenha de executar um Hino Nacional Estrangeiro, este deve, por
cortesia, suceder o Hino Nacional Brasileiro.

¢) A marca aquarela serd usada para autenticar os atos de governo, assim como os diplomas e
certificados expedidos pelos estabelecimentos de ensino oficiais ou reconhecidos.

d) Nos casos de simples execugao instrumental do Hino Nacional Brasileiro, tocar-se-a a musica
integralmente, mas sem repeti¢do; nos casos de execucdo vocal, serdo sempre cantadas as duas
partes do poema.

e) E considerada manifestagdo de respeito e patriotismo a Bandeira Nacional reproduzi-la em

rotulos ou involucros de produtos.
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CONCURSO PUBLICO

Edital n° 1/2016
Docentes

Folha de Resposta
(Rascunho)

114 — EVENTOS

Questao Resposta Questdao Resposta Questdao Resposta Questao Resposta
1 16 31 46
2 17 32 47
3 18 33 48
4 19 34 49
5 20 35 50
6 21 36
7 22 37
8 23 38
9 24 39
10 25 40
11 26 4
12 27 42
13 28 43
14 29 44
15 30 45
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