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1) Os sistemas de edicéo de video, utilizando programas de computador (softwares) proliferaram nas emissoras de
televisdo no século XXI. E comum o uso de sistemas nao lineares de edi¢do, que utilizam computadores, softwares
e arquivos de video. Um sistema de edi¢&o é chamado n&o linear, quando é

a) preciso editar as cenas da primeira & Ultima, numa linha continua de tempo, sem possibilidade de voltar
atras, uma vez as cenas colocadas numa determinada ordem.

b) possivel editar blocos de cenas em qualquer ordem, a qualquer tempo, sem a necessidade da edi¢do das
cenas da primeira & ultima, como nos antigos sistemas com fitas magnéticas.

c) possivel editar blocos de cenas em qualquer ordem, mas com a necessidade da edigdo das cenas da
primeira & ultima, como nos antigos sistemas com fitas magnéticas.

d) possivel editar blocos de cenas em qualquer ordem, desde que tenham sido gravadas na ordem em que
serdo editadas, como nos antigos sistemas com fitas magnéticas.

e) impossivel editar blocos de cenas em qualquer ordem, porque ha a necessidade de ordenar os arquivos de
video, de acordo com a ordem em que foram gravados.

2) Existem varios tipos de arquivos de videos, gravados em variados sistemas de captura de imagem chamados
codecs (arquivo codificador — decodificador da imagem gravada por uma camera de video). A terminagéo de arquivo
que NAO se refere a um codec de video é

a) MPEG-2
b) AVCHD
¢) MPEG-4
d) MoV
e) JPEG

3) Num roteiro decupado de uma novela ou filme, em que ha as referéncias de imagem como planos e movimentos
de camera; bem como as de audio como dialogos e sons, a referéncia a uma trilha sonora em BG (background)
significa

uma musica que permeia toda a cena, em volume destacado.

uma musica ouvida no fundo de uma cena, somente quando o personagem principal se manifesta.

uma musica no estilo musical da época em que se passa a novela, ou filme.

uma musica ouvida no fundo de uma cena, isto é, em volume mais baixo que os didlogos ou outro som
qualquer.

e) uma musica ouvida em alto e bom som na cena, destacando um personagem.
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4) O aspecto do quadro de uma imagem de TV gravado no sistema de Alta Definicdo ou HD é da proporgéo de

a) 4x3
b) 12x8
c) 16x9
d 16x10
e) 3x4

5) No atual sistema de Alta Definicdo (HD) de gravagéo e reproducdo de imagem, uma imagem é considerada Full
HD quando tem uma relag&o de pixels por linhas horizontais de

a) 1920 x 1080
b) 720 x 480

¢) 1280x720
d) 3840 x 2160
e) 1440 x 1080
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6) A principal diferenga entre a captura de uma imagem por uma camera de video em escaneamento progressivo e
uma captura da imagem entrelagada é a seguinte:

a) O escaneamento progressivo captura todos os pixels de um quadro de imagem de forma alternada, dez de
cada vez; enquanto na captura entrelagada cada campo forma o total da imagem.

b) O escaneamento progressivo captura imagens alternadas, formando varios quadros; enquanto na captura
entrelagada o quadro se forma de uma Unica vez.

c) O escaneamento progressivo captura todos os pixels de um quadro de imagem de uma Unica vez;
enquanto na captura entrelagada cada campo formador de um quadro da imagem contém metade das
linhas que a formam.

d) O escaneamento progressivo ainda ndo existe para cadmeras digitais; enquanto na captura entrelagada,
bastante comum hoje em dia, cada campo formador de um quadro da imagem contém todas as linhas que
a formam.

e) O escaneamento progressivo captura os pixels impares de um quadro de imagem; enquanto no
entrelagamento se capturam os pares.

7) O sinal de video num sistema de transmissdo é chamado de video componente, quando transporta

a) um sinal de luminancia e um de crominancia.

b) um sinal de video e dois de audio.

c) dois sinais de luminancia e trés de crominancia.
d) videos compostos em preto e branco.

e) um sinal de luminancia e dois de crominancia.

8) O balango de branco (White Balance) refere-se ao controle da camera de video face a temperatura de cor que

cada fonte de luz emite quando gravamos uma imagem. A escala que mede a temperatura de cor das fontes de luz
é denominada

a) Celcius

b) Fahrenheit
c) Mondrian
d) Kempes
e) Kelvin

9) Uma grande diferenca técnica que houve com o surgimento da televiséo foi com relagdo ao nimero de quadros
formadores da imagem. Sabemos que, em cinema, um segundo de filme é formado por 24 quadros subsequentes,
projetados na tela para o espectador. Ja na televisdo, a velocidade de exibi¢do dos quadros passou a ser de 30
quadros por segundo, para a formagdo da imagem na tela de TV. No atual sistema NTSC (North American
Television System Comitee) originario da televisédo nas Américas, sabe-se que a velocidade de 30 quadros, por
segundo, é, em verdade, de

a) 29 quadros por segundo.
b) 24,97 quadros por segundo.
c) 29,97 quadros por segundo.
d) 23,97 quadros por segundo.
e) 31 quadros por segundo.
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10) E comum, em televisdo, assistirmos a imagens em programas ou comerciais em que a velocidade da acéo que
se apresenta é bem mais lenta que o normal. Este efeito, comumente chamado de slow motion, pode ser realizado
durante a captura da imagem pela cdmera de video, quando esta

a) captura as imagens de uma cena numa velocidade menor, gravando uma menor quantidade de quadros,
para, quando a cena for reproduzida, esta tornar-se mais lenta que a realidade.

b) captura as imagens de uma cena numa velocidade maior, gravando uma maior quantidade de quadros,
para, quando a cena for reproduzida, esta tornar-se mais lenta que a realidade.

c) captura as imagens de uma cena na velocidade normal de 24 quadros por segundo, € quando a cena for
reproduzida, esta tornar-se igual diferente da realidade.

d) captura as imagens de uma cena no dobro da velocidade normal e, quando a cena for reproduzida,
aceleram-se 0s quadros na edigao.

e) captura as imagens de uma cena num enquadramento maior, gravando uma maior quantidade de pixels,
para, quando a cena for reproduzida, esta tornar-se mais lenta que a realidade.

11) Para fazermos o enquadramento de um personagem que se encontra no fundo de uma cena, distante da
camera, e destaca-lo no quadro com um primeiro plano, estreitando o campo de viséo, a melhor opgéo de lente é a
do tipo

a) grande angular.
b) normal.

C) macro.

d) teleobjetiva.

e) bifocal.

12) Quando a camera, estando fixa no tripé e este parado, se desloca no eixo horizontal da imagem, da direita
para a esquerda, temos o movimento de camera, chamado

a) Pan, ou panoramica.

b) Tilt, ou vertical.

c) Traveling, ou passeio da camera.
d) Zoomin.

e) Movimento para a esquerda.

13) O sistema de iluminacdo em televisdo forma suas cores a partir da adigdo delas. Chamadas cores primarias,
em adi¢do aquelas que formam a luz de cor branca sao as seguintes:

a) vermelho, verde e azul.

b) amarelo, azul e laranja.

c) vermelho, verde e magenta.
d) amarelo, ciano € magenta.
e) azul, verde e amarelo.

14) Dentro de um estudio de televisao, para simular a luz solar (daylgiht), usando-se uma fonte de luz artificial com
temperatura de cor de 3200 Kelvin, deve-se

a) usar um filtro corretor de cor (gelatina) azul em frente & fonte de luz.

b) usar um filtro corretor de cor (gelatina) &mbar em frente a fonte de luz.

c) usar um filtro corretor de cor (gelatina) vermelho em frente a fonte de luz.
d) usar um filtro corretor de cor (gelatina) amarelo em frente a fonte de luz.
e) nao usar um filtro corretor de cor em frente a fonte de luz.
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15) A partir da técnica de iluminag&o de estudio chamada de técnica dos trés pontos, a nomenclatura das fontes
de luz utilizadas para iluminar um personagem sao

a) luz principal, luz lateral e contraluz.

b) luz principal, luz de fundo e contraluz.

¢) luz principal, luz de preenchimento e contraluz.
d) luzalta, luz lateral e luz de cima.

e) luz de frente, luz de preenchimento e back.

16) Os experimentos de Lev Kuleshov, professor de cinema russo dos anos de 1920, foram determinantes para os
conhecimentos atuais da montagem de cenas em edi¢éo de imagens. Uma das conclus@es basicas de seus estudos
diz que

a) duas cenas de significados diversos, quando montadas em sequéncia tem o mesmo significado que tinham
isoladamente.

b) duas cenas de significados diversos, quando montadas em sequéncia produzem um novo significado.
c) duas cenas de mesmo significado, quando montadas em sequéncia produzem um efeito refor¢ado.
d) duas ou mais cenas de significados diversos ndo podem ser montadas em qualquer sequéncia.

e) duas cenas sem significados, quando montadas em sequéncia produzem algum significado.

17) O cabegalho de uma cena, num roteiro decupado, seja de televisdo ou cinema, deve conter as seguintes
informagdes de localizagao e de temporalidade especificas para orientagdo da produgéo:

a) seacena éinterna ou externa, o local onde a cena ocorre e se ela acontece de dia ou a noite.

b) seacena é interna ou externa, 0 més em que a cena ocorre e em qual estacao ela acontece.

c) seacenaéem locagdo ou estldio, o local onde a cena ocorre e se ela acontece de dia ou a noite.
d) seacena é coletiva ou individual, o dia em que a cena ocorre e se ela acontece de dia ou a noite.
e) seacena ¢ de agdo ou de romance, o local onde a cena ocorre € se ela acontece de dia ou a noite.

18) A linguagem televisiva foi incorporado, desde sua criagéo, o discurso publicitario através dos comerciais, que
anunciam os mais variados produtos e servigos ao telespectador. A estrutura da grade de programagéo de uma
emissora comporta, em meio a seus programas, a figura do break comercial é

a) a quebra da sequéncia de um programa pela inser¢do de um intervalo comercial, onde s&o exibidos
exclusivamente filmes publicitarios novos.

b) a quebra da sequéncia de um programa pela insercdo de um intervalo comercial, onde s&o exibidos, filmes
publicitarios de diferentes anunciantes, além de chamadas de outros programas da prépria emissora.

c) a quebra da sequéncia de um programa pela insergdo de chamadas de outros programas de outra
emissora.

d) a exibicho de filmes publicitarios de diferentes anunciantes durante um programa, o chamado
merchandising.

e) aquebrada sequéncia de um programa pela inser¢éo de um noticiario urgente de emergéncia.
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19) Um modelo que tem se difundido bastante na televisao atual & o género de programa em série. Deste género,
trés formatos tém tido destaque na programac&o de varias emissoras: no primeiro, a historia dramatirgica é contada
em capitulos durante um periodo que pode ir de uma semana a trés meses, sendo em geral uma produgéo pré-
gravada, e exibida sem alteragdes; no segundo formato tem-se um enredo e personagens fixos, € a cada capitulo
semanal uma histéria diferente que os personagens tém que resolver; por fim, no terceiro formato, temos um enredo
em que personagens convivem num mesmo ambiente, e esta convivéncia gera um sem numero de situagdes
comicas, resolvidas em cada episodio semanal. Os trés formatos s&o pela ordem

a) novela, série e sitcom.

b) minissérie, série e sitcom.

c) série, sitcom e programa de auditério.
d) minissérie, série e reportagem.

e) série historica, novela das seis e sitcom.

20) A gravacdo de novelas de televisdo, nas principais emissoras brasileiras, contempla o uso de estudio ou de
locagdo em cidade cenogréfica, dependendo da cena a ser gravada. A descrigdo correta destes locais de produgdo
e gravagdo é na ordem

a) local com iluminag&o artificial ou natural e cenarios montados, representando ambientes internos; local com
cenarios, simulando fachadas de prédios e interior de casas, representando ambientes internos, isolados
acusticamente, com iluminagao artificial.

b) local isolado acusticamente, sem iluminacdo artificial, apenas, luz natural e cenérios montados,
representando ambientes internos; local com cenarios, simulando fachadas de prédios e casas,
representando ambientes externos, com iluminagéo artificial ou natural.

c) local isolado acusticamente, com iluminagdo, apenas, artificial e sem cenarios; local com cenarios
simulando estudios de televisao, ndo isolados acusticamente, com iluminag&o artificial ou natural.

d) local isolado da cidade, com cenarios montados, representando ambientes internos de estidio; local com
cenarios, simulando fachadas de prédios e casas, representando ambientes externos, isolados
acusticamente, com iluminagao artificial ou natural.

e) local isolado acusticamente, com iluminagdo, apenas, artificial e cenarios montados, representando
ambientes internos; local com cenarios simulando fachadas de prédios e casas, representando ambientes
externos, néo isolados acusticamente, com iluminacao artificial ou natural.

21) Considerando o género de “programa de auditério”, pode-se afirmar que um “quadro” do programa, sendo
parte integrante do mesmo, &

a) um trecho do programa sem o apresentador e gravado com antecedéncia, como um programete dentro do
programa que lhe deu origem.

b) uma abertura do programa com enredo e tematica prprios, chamada vinheta, que é como um programete
dentro do programa que Ihe deu origem.

€) um programa com enredo e tematica proprios, com nome, vinheta, trilha e dindmica, como um show dentro
da programagao da emissora.

d) um programa sobre artes visuais.

e) um trecho do programa com enredo e tematica proprios; com nome, vinheta, trilha e dindmica, como um
programete dentro do programa que Ilhe deu origem.
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22) A gravagdo de depoimentos em cenas de documentarios atuais sdo, em geral, gravadas no sistema off
camera, significando que

o entrevistado fala olhando diretamente para a cdmera, sem olhar para o entrevistador que esta ao lado da
camera.

o entrevistado fala sem olhar diretamente para a cAmera, e sim para o entrevistador que esta ao lado da
camera.

0 entrevistado fala de sua vida para a camera, e, a0 mesmo tempo, para o entrevistador.

o entrevistado fala 0 que quer, olhando ora para a cAmera, ora para o entrevistador que esta ao lado da
camera.

o0 entrevistado e o entrevistador ficam em frente a cAmera, olhando um para o outro, sem olhar para a
camera.

23) Os programas de televisdo, em sua grande maioria, seguem um padrdo para a utilizacdo de vinhetas que
emolduram cada programa. As vinhetas basicas utilizadas num programa sao
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de abertura, de meio e de encerramento.

de chamada, estamos apresentando, voltamos a apresentar e de proximas atragdes.
de abertura, de comerciais, de chamadas e de encerramento.

de abertura, estamos apresentando, voltamos a apresentar e de encerramento.

de chamada, de merchandising, de comerciais e de encerramento.

24) E o profissional responsavel pela fotografia de um programa de televisdo ou novela. Fotografia, nesse caso,
s80 as decisdes relativas a como a cena a ser gravada serd iluminada, por quais fontes de luz, e qual equipamento
de registro (tipo de camera, lentes, abertura de diafragma, velocidade de obturador e outras opgdes) sera utilizado.
Esta é a descrigao do cargo de

D O o QO
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Fotdgrafo.
[luminador.

Diretor.

Diretor de Fotografia.
Cameraman.

25) O Enquadramento é a ferramenta de construgdo do olhar do espectador. O “olhar” da camera, isto é, a
imagem que obtemos quando ligamos a camera e a apontamos para um objeto, ou cena, é igual ao “olhar’ do
espectador, isto é, 0 que o espectador vé na imagem transmitida via televisdo. Enquadrar em plano subjetivo
significa que a imagem que o publico vé é

D O o QO
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menor do que a imagem captada pela cdmera.
a opinido de um sujeito fora da cena.

um primeiro plano do personagem na cena.

o olhar do personagem na cena.

diferente do olhar do personagem na cena.
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26) O planejamento de uma filmagem é estruturado em trés etapas fundamentais que envolvem atividades
distintas. Cada etapa inclui as seguintes atividades

Pré-produgao: contratagbes diversas, decupagem do roteiro e sele¢do do elenco. Produgdo: escolha das
locaghes, testes de luz e ensaios. Pos-produgéo: decupagem do roteiro, flmagem e montagem.
Pré-produgao: contratagbes diversas, testes de luz e ensaios. Produgéo: decupagem do roteiro e escolha
das locagdes. Pés-produgéo: filmagem, montagem e mixagem.

Pré-produgao: sele¢do do elenco, das locagbes e decupagem do roteiro. Producéo: ensaios e filmagem.
Pés-produgdo: montagem, mixagem e masterizag&o.

Pré-producao: decupagem do roteiro, selecdo do elenco e filmagem. Producdo: escolha das locagdes,
testes de luz e montagem. Pés-produgéo: mixagem e masterizagéo.

Pré-producao: selegdo do elenco, contratagbes diversas, decupagem do roteiro. Producdo: filmagens e
montagem. Pés-produgéo: mixagem e masterizag&o.

27) Séo plataformas especificas para compartilhamento de video, disponiveis atualmente na web
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Yahoo, Tumblr e Facebook
Youtube, Vimeo e Google+
Metacafe, Vimeo e Yahoo

Vimeo, Youtube e Metacafe
Tumblr, Google+ e Youtube

28) Para realizar o procedimento conhecido como decupagem técnica que é fundamental para o trabalho de
direcéo, é necessario dominar nogdes bésicas da criagao cinematografica, tais como

criar a escaleta do roteiro e o argumento, definindo os pontos de corte de planos e sequéncias.

criar planos a partir das agbes descritas no roteiro literario para desenvolver o roteiro técnico e o plano de
filmagem.

montar o plano de filmagem a partir da decupagem do material bruto.

criar lista de planos e desenvolver o storyboard de cada tomada para garantir a continuidade.

montar o storyboard, de acordo com os enquadramentos definidos na decupagem do plano de filmagem.

29) O plano, a sequéncia e a cena s&o algumas das principais ferramentas de um diretor para criar uma narrativa

audiovisual. Assim, é essencial definir esses termos e compreender a funcionalidade de cada um, portanto uma
sequéncia corresponde a

uma agéo completa rodada em um s6 plano, sem cortes.

uma combinagdo de planos definidos pela posicdo da camera e pela entrada e saida de cena de
personagens.

um conjunto de planos cuja a¢éo se desenvolve num mesmo lugar e que possui unidade dramatica.

planos sem cortes que séo combinados na montagem para construir sentido.

um conjunto de planos que se sucedem, constituindo uma unidade dramatica.
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30) A atividade cinematografica é regulamentada por sindicatos, agéncias e associagdes setoriais. A data da

regulamentacdo e o érgéo que controla e negocia as relagdes trabalhistas da profisséo de técnico cinematogréfico,
estabelecendo inclusive o piso salarial da categoria séo, respectivamente,

a) segunda metade da década de 1980 / Agéncia Nacional do Cinema (Ancine

b) 1968/ Sindicato dos Radialistas.

c) segunda metade da década de 1970 / Sindicato dos Técnicos da IndUstria Cinematogréfica (STIC).
d) segunda metade da década de 1950 / Associacao Brasileira de Cinematografia (ABC).

e) 1970/ Sindicato dos Trabalhadores na Industria Cinematogréafica e do Audiovisual (SINDCINE).

31) A criag&o cinematografica € uma atividade que, essencialmente, envolve a colaboragéo criativa entre diversos
profissionais. S&o colaboradores-chaves para um diretor no set de filmagens

a) Diretor de fotografia, Continuista, Platd, Diretor de Produgao, Produtor de elenco e Montador.

b) Diretor de atuag&o, Elenco, Produtor de arte, Maquiador, Figurinista, Diretor de Fotografia, Montador e
Mixador.

c) Diretor de producédo, Platd, Foley, Diretor de Arte, Diretor de Fotografia, Assistentes de direcéo e
Assistentes de produgéo.

d) Diretor de arte, Produtor executivo, Assistentes de dire¢éo, Diretor de Fotografia, Gaffer e Foley.

e) Assistentes de diregéo, Diretor de fotografia, Platd, Diretor de arte e Som direto.

32) O pesquisador Arlindo Machado afirma que: “A televisdo abrange um conjunto bastante amplo de eventos
audiovisuais” (MACHADO, 2005:70). Levando-se em consideracdo as inovagdes de linguagem e as novas
tecnologias dos meios digitais, & possivel afirmar que atualmente esse conjunto esta mais amplo e diversificado.
Sé&o considerados géneros televisivos atuais

Telejornal, Telenovela, Streaming, Videoclipe, Viral € Webdocumentario.
Narrativa seriada, Telenovela, Talk Show, Torrent e Reality Show.

Videoclipe, Seriado para Web, Telenovela, Video Infografia e Torrent.

Narrativa seriada, Telejornal, Transmissdo ao vivo, Videoclipe e Video Infografia.
Transmiss&o ao vivo, Reality Show, Pay Per View, Telejornal e Viral.
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33) Na gravacdo de um programa de televis&o, o diretor técnico de TV opera o switcher, sob 0 comando do diretor
do programa, sendo responsavel por

a) fazer corte de cAmera durante a filmagem, ajustar luz do cenario e fazer tratamento de audio para VTs e
vinhetas.

b) selecionar os VTs que v&o ao ar, fazer corte de camera, abrir e fechar canal de audio e langar comerciais e
vinhetas.

c) instalar equipamentos de iluminagdo e audio no cenario, abrir e fechar canal de audio, gravar VTs e fazer
corte de camera.

d) langar VTs, comerciais e vinhetas no ar, inserir legendas e comentarios na imagem, aumentar e diminuir
luz no cenario, gravar locugao.

e) gravar VTs e locugao, cortar vinhetas, fazer corte de cAmera e ajustes de luz no cenério.
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34) Com a implantacdo do sistema de televisdo digital no Brasil surgem novas demandas na producdo de
contetdos, uma vez que o material produzido deve estar disponivel em diferentes plataformas digitais e incluir a
participagéo do telespectador por meio de recursos interativos. Nesse contexto, “Ginga” é

middleware de especificagdo aberta adotado pelo Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (ISDB-TB).
Tem principalmente as fungdes de tornar as aplicagdes independentes do sistema operacional da
plataforma de hardware utilizada, e oferece suporte para o desenvolvimento de aplicagdes.

um sistema operacional desenvolvido pelo Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (ISDB-TB). Através
dele, é possivel disponibilizar contetido interativo para televisores analégicos e Smart TVs por sinal aberto.
o nome do Middleware Aberto do Sistema Nipo-Brasileiro de TV Digital (ISDB-TB) e Recomendagéao ITU-T
para servicos IPTV. E constituido por um conjunto de tecnologias brasileiras que ndo permite a adicdo de
extensdes opcionais garantindo a solidez dos componentes.

0 nome do conjunto de software, middleware e hardware adotado pelo Sistema Brasileiro de TV Digital
(ISDB-TB) e desenvolvido por universidades brasileiras com tecnologia exclusivamente nacional para TVs
conectadas ou broadband TVs.

0 modelo aberto de converséo digital adotado pelo Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (ISDB-TB)
para fornecer conteldos interativos e Servicos IPTV para conversores digitais e televisores adaptados para
receber o sinal digital.

35) S&o recursos que estdo disponiveis aos produtores de conteudo audiovisual a partir da digitalizacéo do
sistema de transmiss&o (TV Digital)

a)

Convergéncia dos servicos de dados, imagem e voz, superior qualidade de imagem e som, mobilidade
(transmiss&o via televisores portateis, aparelhos usados em veiculos), portabilidade (transmissao via
dispositivos pessoais, como celular), multiprogramacgo (transmissao simultahea de ate quatro programas
por canal) e interatividade.

Portabilidade (transmissao via dispositivos pessoais, como celular e cAmera fotogréfica), interatividade,
Servigos de Video on Demand (VoD), Convergéncia de dados, imagem e voz, roaming e alta definig&o.

Alta definicdo de som e imagem (Full HD), mobilidade (transmiss@o via televisores portateis, aparelhos
usados em veiculos, celulares, tablets), interatividade multicanais (com transmisséo simultanea); Servigos
de Video on Demand (VoD) e Convergencia dos servicos de dados, imagem e udio.

Maior navegabilidade, superior qualidade de imagem e som, mobilidade (via televisores portateis, celulares
e tablets), portabilidade (transmisséo via dispositivos pessoais), Convergéncia dos servicos de dados,
imagem e audio e multiprogramagéo interativa.

Superior qualidade de imagem e som, mobilidade, portabilidade, melhor navegabilidade, Convergencia dos
servicos de dados, imagem e audio, interatividade, multiprogramagéo (transmissao simultinea de ate seis
programas por canal).

36) Dentre as novas linguagens e produtos que tém sido desenvolvidos para meios digitais, 0 webdocumentario
tem despertado grande interesse no ambito do Jornalismo Audiovisual, produzido na e para a web. A linguagem do
webdocumentario se caracteriza por

ser um novo género de documentario produzido para a web que permite a interagdo do espectador com
conteudos diversos exibidos exclusivamente online.

ndo ter forma pronta e consolidada. Constituir uma obra audiovisual multimidia, que se situa entre o fime e
o0 banco de dados, normalmente vista na Internet, integrando contetidos de imagem, &udio, foto, texto e
videografia.

ser hibrida, normalmente, compreendendo um site interativo com conteudo multimidia de carater
documental, que surge como alternativa para o contexto atual de midiativismo e produgéo independente.
ser multimidia e ter carater documental, sendo apropriada tanto para a Internet quanto para TV Digital,
proporcionando a utilizagdo de recursos de interatividade diversos.

proporcionar a integragdo de contelidos de imagem, audio, foto, texto, videografia e animagdes sobre um
tema especifico, em narrativas que podem ser tanto lineares quanto nao lineares.
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37) A pesquisa qualitativa € um importante instrumento de apoio a autores de seriados e telenovelas. Esse tipo de

pesquisa costuma ser utilizada até no caso de programas com altos indices de audiéncia. Numa pesquisa qualitativa
para um programa de televisdo, mede(m)-se

a) 0 que a opinido publica condena ou aprova no programa em termos de linguagem, temas, personagens; e
0 por qué dessas escolhas.

b) quantas pessoas de uma mesma familia acompanham o programa diariamente e por qué.

c) a opinido das pessoas sobre quais programas gostam e quais rejeitam; identificacdo da audiéncia com
personagens e erros de continuidade.

d) questbes de quebra de tabus e estereotipos; identificacdo da audiéncia com personagens; e como a
historia deve se desenrolar.

e) a originalidade da histéria; o que a opinido publica quer ver no ar; quais agdes de interatividade devem ser
desenvolvidas para o programa.

38) Um roteiro para um programa televisivo é elaborado a partir de uma ideia original e, geralmente, segue uma
série de etapas até estar estruturado e pronto para ser produzido. As etapas de desenvolvimento de um roteiro séo

a) Brainstorming, storyline, argumento, storyboard, primeiro tratamento, criagdo dos dialogos e roteiro final.

b) Storyline, sinopse, argumento, escaleta, primeiro tratamento e varios outros tratamentos até o roteiro final.

c) Visdo original, storyline, argumento, escaleta, desenho de producdo, primeiro tratamento e
desenvolvimento do roteiro final.

d) Pesquisa, brainstorming, sinopse, argumento, escaleta, varios tratamentos, roteiro final e roteiro técnico.

e) Sinopse, argumento, perfil dos personagens, analise técnica, roteiro técnico, storyboard e roteiro final.

39) Conhecer a especificidade do texto radiofonico é fundamental para o bom desempenho da fungao de diregéo,

seja para a realizagdo de um programa de radio, televiséo ou uma produgéo direcionada a Internet. Os fatores que
devem ser prezados, ao dirigir a gravagao de um texto radiofnico séo

a) Objetividade; linguagem informal; som ambiente; voz ativa; discurso indireto e expressividade narrativa.

b) Ritmo da fala; clareza e articulagdo; redagdo despersonalizada; sonoplastia; cacofonia; coeréncia e
contextualizagao.

c) Velocidade da fala; clareza; articulagdo da voz; linguagem esponténea e gramaticalmente correta;
coeréncia e objetividade.

d) Melodia; velocidade da fala; clareza; cacofonia; linguagem dirigida ao interlocutor; redundancia e voz
passiva.

e) Coeréncia do discurso; articulagdo da voz; cacofonia; redundancia; sonoplastia; voz direta e indireta.

40) Analise a seguinte situagao: um rapaz tira uma carta do bolso do paleto, abre o envelope, desdobra a carta, 16
e caminha (para fora do quadro). A maneira mais indicada e econdmica para filmar as a¢des descritas acima,
garantindo a continuidade e a fluidez de movimento é a seguinte:

a) Comegar a tomada com o rapaz fora de quadro e cortar, apenas, apds ele sair de cena, para aumentar as
opgoes de corte na ilha de edicao.

b) Enquadrar o rapaz de frente para a cdmera, acompanhar o movimento dele em plano-sequéncia e cortar
quando ele termina de ler a carta.

c) Planejar diversos cortes, com variagdes de angulos de camera e enquadramentos, para ter opgdes de
corte na edigao.

d) Acompanhar os movimentos do ator com movimentos de cadmera sem cortes até o0 momento em que ele 1&
a carta. Cortar para PD da carta.

e) Realizar toda a cena em plano geral, comegando com o rapaz em quadro, tirando a carta do bolso e
cortando no momento em que ele a Ié.
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Publicidade danosa a crianga
Dalmo de Abreu Dallari*

O controle da publicidade dirigida & crianga vincula-se a questdo da liberdade de comércio e néo a
liberdade de express&o, que é um direito fundamental da pessoa humana. Essa distingdo € essencial, pois retira a
base juridica dos que, interessados prioritariamente no comércio, tentam sustentar a alegacdo de
inconstitucionalidade das normas legais e regulamentares que fixam diretrizes para a publicidade dirigida a crianga.
Essa diferenciacdo entre o direito a liberdade da publicidade com o objetivo de promogdo de vendas e, portanto,
como capitulo da liberdade de comércio, e as limitagbes da publicidade que vise a captacdo de vontades, de
maneira geral, afetando negativamente direitos fundamentais da pessoa humana, foi ressaltada com grande énfase
e com sdlido embasamento juridico pela Corte Constitucional da Colémbia, em decisdo proferida no final de
2013. A questao que suscitou o pronunciamento da Corte Constitucional colombiana era a publicidade do tabaco e,
tomando por base justamente a diferenca entre o direito a publicidade comercial e o direito de livre expressao, que é
atributo da pessoa humana universalmente consagrado, a Corte rejeitou a alegagdo de inconstitucionalidade das
limitagdes juridicas a publicidade comercial, para a prote¢do dos direitos fundamentais da pessoa humana.

Essas consideragbes sdo necessarias e oportunas no Brasil, para que se dé efetividade aos direitos
fundamentais das criangas, enquanto seres humanos, assim como aos direitos e garantias que lhes séo
especificamente assegurados em documentos juridicos internacionais €, expressamente e com grande énfase, na
Constitui¢éo brasileira de 1988. Como ponto de partida para as consideragdes juridicas sobre a constitucionalidade
das limitagdes legais e regulamentares a publicidade dirigida a crianga, vem muito a propdsito lembrar o que dispde
0 artigo 227 da Constituigio: “E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca e ao adolescente,
com absoluta prioridade, o direito a vida..., a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria, além de coloca-las a salvo de toda forma de negligéncia, discriminacdo, exploracdo, violéncia,
crueldade e opressao”.

Um dos instrumentos juridicos tendo por objetivo garantir a efetividade desses dispositivos constitucionais &
o Conselho Nacional dos Direitos da Crianga e do Adolescente (Conanda), 6rgdo vinculado & Secretaria de Direitos
Humanos da Presidéncia da Republica, criado pela Lei n° 8.242, de 1991. Entre suas atribuicdes esta a
competéncia para “elaborar as normas gerais da politica nacional de atendimento dos direitos da crianga e do
adolescente”, incluindo-se ai, evidentemente, a competéncia para o estabelecimento de diretrizes visando dar
efetivo cumprimento as obrigagdes internacionais assumidas pelo Brasil em relagdo aos direitos da crianca e do
adolescente, de modo especial na Convencdo sobre os Direitos da Crianga, incorporada ao sistema normativo
brasileiro em 1990. A isso tudo se acrescentam inimeros dispositivos do Estatuto da Crianca e do Adolescente, lei
numero 8.069, também de 1990, cujo artigo 72 dispde que as obrigacdes nele previstas nao excluem da prevengéo
especial outras decorrentes dos principios por ela adotados.

Foi justamente no sentido de dar efetividade a essas disposigdes juridicas, que configuram obriga¢des do
Estado brasileiro, que 0 Conanda editou a Resolugéo 163/2014, de 4 de Abril de 2014, fixando diretrizes sobre a
publicidade comercial que é dirigida maliciosamente a crianga, explorando suas fragilidades e, assim, ofendendo
seus direitos fundamentais, induzindo-a a sentir a necessidade de consumir determinados bens e servigos, tendo o
objetivo prioritario de proporcionar lucro aos anunciantes. A Resolugéo considera abusivo o direcionamento da
publicidade e de comunicagdo mercadologica a crianga, ‘com a intengdo de persuadi-la para o consumo de
qualquer produto ou servigo”. Sao abusivos 0s anuncios que contém linguagem infantil, trilhas sonoras de musicas
infantis, desenho animado, promogao de distribuicdo de prémios ou brindes colecionaveis, com apelo ao publico
infantil entre outros aspectos.

Voltando & observagéo inicial, essa Resolugdo do Conanda tem perfeito enquadramento nas disposigoes
constitucionais e contribui para que o Brasil dé efetividade as obrigagdes juridicas assumidas internacionalmente
com relagao a protecdo dos direitos e da dignidade da crianga e do adolescente. Nao tem cabimento a alegagao de
inconstitucionalidade da Resolugdo 163/2014, que é expressao do cumprimento das competéncias, que séo direitos
e obrigagdes juridicas do Conanda e que, efetivamente, € um passo importante para o afastamento de abusos que
sdo frequentemente cometidos na publicidade comercial dirigida ao publico infantil. A protecdo e a busca de
efetivagéo dos direitos da crianga e do adolescente devem ter, por determinag&o constitucional, absoluta prioridade
sobre objetivos comerciais, ndo se podendo admitir que a liberdade de comércio se confunda com a liberdade como
direito fundamental da pessoa humana. A aplicagdo da Resolugdo do Conanda sera extremamente valiosa,

contribuindo para que na vida social brasileira a crianga e 0 adolescente sejam tratados como prioridades.
* Dalmo de Abreu Dallari é jurista. - Jornal do Brasil digital HTTP://www.jb.com.br/dalmo-dallari/noticias/2014
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41) O resumo mais adequado para o texto “Publicidade danosa as criangas” esta indicado em

a

)

Apresentando um breve histérico da educag¢do de criangas no Brasil, o texto sobre Publicidade e
Propaganda aborda sobre a linguagem. Ha uma conceituagdo de propaganda enganosa e abusiva e,
finalmente, trata da especificidade da midia para criangas, relatando a influéncia e os efeitos da
propaganda nesse publico. Sendo a crianga o ponto central, torna-se imprescindivel a conceituagao desse
target e defendendo-a como ser humano em desenvolvimento. Elenca, por fim, os instrumentos juridicos
brasileiros, comparando-os aos da Corte colombiana, que, em tempos outros, decidiu sobre a propaganda
de tabaco com repercussdes publicas desfavoraveis a época.

Sendo o impacto da propaganda destinada ao publico infantil importante para as empresas e a sociedade,
o artigo apresenta o entendimento das criangas na tarefa de interpretar/decodificar uma propaganda. O
estudo, de carater exploratério, envolveu pesquisa bibliografica e entrevistas com criangas, além dos
instrumentos juridicos brasileiros, a exemplo da Constituicdo Federal de 1988, o Conanda e o Estatuto da
Crianga e do Adolescente. Os resultados sugerem que as criangas reconhecem as marcas, conseguem
entender os comerciais e manifestam influéncia das propagandas no consumo. Por isso, é essencial
estudar o comportamento do consumidor, associando a liberdade de expressao, direito fundamental do ser
humano.

Baseando-se no direito fundamental do homem, trata o texto de posicionamento critico acerca do controle
da publicidade dirigida a crianga, combatendo a ideia de direito a liberdade da publicidade para alcancar a
promocao de vendas, visto a influéncia negativa que essa exerce nos pequenos. Traz a lume a decisdo da
Corte Constitucional da Colébmbia quanto a publicidade do tabaco, ao enfatizar qudo oportuna é a
discussao sobre o tema no Brasil, mostrando que existem outros instrumentos juridicos a exemplo do
Conanda e do Estatuto da Crianca e do Adolescente, bem como a Constituicao de 1988. Por fim, ratifica a
necessidade de protegéo dos direitos e da dignidade da crianga em detrimento ao lucro incomensuravel
dos comerciantes.

Buscando o discurso publicitario como um tipo de produgdo simbdlica que objetiva fazer a aproximagao
entre o produto anunciado e o publico-alvo, o artigo tem como objetivo analisar a publicidade a luz dos
instrumentos juridicos brasileiros, considerando a propaganda como um indicador privilegiado do contexto
sociocultural onde € veiculada. A hipdtese desenvolvida é que a publicidade recupera os elementos que
fazem parte do repertorio da cultura da sociedade a qual se dirige e, assim, pode ser considerada um
reflexo das relagdes de sociabilidade e da cultura dessa sociedade. Nesse caso especifico, a crianga é um
ser extremamente vulneravel, cabendo ao Estado protegé-la a exemplo do que acontece com outros
paises como a Coldémbia.

Defendendo a ideia de que a publicidade dirigida ao publico infantil € danosa porque pressiona as criangas
a desejarem cada vez mais bens de consumo, associando-os a um discurso enganoso de alegria,
felicidade e status social, o artigo apresenta de forma analégica as repercussdes ocorridas no Brasil € na
Colémbia acerca dos instrumentos juridicos que regem o bem estar das pessoas, especialmente, as
criangas. Baseado no Conanda conclui que, além de trazer sofrimento as criangas que ndo podem adquirir
esses bens devido a falta de recursos financeiros, essa pressdo causa estresse familiar e ndo pode ser
devidamente elaborada pelos pequenos, cujo senso critico ainda estd em desenvolvimento.

42) A dicotomia que representa o tema central do texto é

O T Q

o
—_—— ==

D

direitos fundamentais X convivéncia familiar.

liberdade de publicidade X promogao de vendas.
direcionamento da publicidade X comunicag&o a crianca.
liberdade de comércio X liberdade de expresséo.
linguagem infantil X linguagem dos adolescentes.
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43) De acordo com a norma padrdo culta da lingua, € INADEQUADA a auséncia do acento indicativo de crase na
seguinte relacdo de regéncia:

a) ‘“tomando por base justamente a diferenca entre o direito & publicidade comercial (...)"(1°.§)
b) *“(...) para as consideragdes juridicas sobre a constitucionalidade das limitagdes legais e regulamentares
()" (2°8§)
(...) “pois retira a base juridica dos que, interessados prioritariamente no comércio,(...) ( 1°.§)
d) “(..) e as limitagbes da publicidade que vise a captagdo de vontades, (...)" ( 1°.§)
“(...),contribuindo para que na vida social brasileira a crianga e o adolescente sejam tratados como
prioridades. (5°.§)

“

44) No trecho, “Essa diferenciagdo entre o direito a liberdade da publicidade com o objetivo de promocédo de

vendas e, portanto, como capitulo da liberdade de comércio,(...)", a palavra em destaque estabelece, com o periodo
anterior, valor semantico de

a) concluséo.

b) causa.

c) explicagao.

d) consequéncia.
e) oposicio.

45) O trecho em que ha falta de paralelismo entre os termos, de acordo com a norma culta padréo, é

a) “(...) era a publicidade do tabaco e, tomando por base justamente a diferenga entre o direito & publicidade
comercial e o direito de livre expressao,(...)" (1°.8)

b) “E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar & crianca e ao adolescente, com absoluta
prioridade, o direito a vida..., (...)"( 2°.§)

c) “(...) em relagdo aos direitos da crianca e do adolescente, de modo especial na Convengdo sobre os
Direitos da Crianga, incorporada ao sistema normativo brasileiro em 1990.” ( 3°.§)

d) “Voltando a observagao inicial, essa Resolugdo do Conanda tem perfeito enquadramento nas disposi¢des
constitucionais e contribui (...)" ( 5°.§)

e) “para que se dé efetividade aos direitos fundamentais das criangas, enquanto seres humanos, assim como
aos direitos e garantias que lhes sdo especificamente assegurados (...) “ ( 2°.§)

46) Em relagao a palavra em destaque, o fragmento que apresenta valor sintatico- semantico diferente é

a) “(..)endo aliberdade de expresséo, que é um direito fundamental da pessoa humana.”(1°.§)

b) *(...) retira a base juridica dos que, interessados prioritariamente no comércio, tentam sustentar a alegagéo
de inconstitucionalidade das normas legais (...) “ (1°.§)

c) “(...) direito a publicidade comercial e o direito de livre expressdo, que é atributo da pessoa humana
universalmente consagrado, (...) “ ( 1°.§)

d) “(...) Resolugdo 163/2014, que é expressdo do cumprimento das competéncias,(...) (5°.8)

e) “(...) cumprimento das competéncias, que s&o direitos e obrigacbes juridicas do Conanda e que,
efetivamente, é um passo importante (...) (5°.8)

47) A derivagao verbo/ nome de mesma relagdo semantica esta contemplada no seguinte par:

a) direcionar / direito

b) cumprimentar / comprimento
c) disponibilizar / dispositivos
d) alegar/alegagédo

e) dignificar / dignidade
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48) A CORRETA identificagdo da fungao sintatica do pronome sublinhado esta indicada em

a) “(...) e garantias que lhes séo especificamente asseguradas em documentos juridicos internacionais, {...)"
(2°§) - adjunto adnominal

b) (...) vincula-se a questao da liberdade de comércio e néo a liberdade de expressao” — sujeito

c) “(...)cujo artigo 72 dispde que as obrigacdes nele previstas ndo excluem” (3°§) - complemento nominal

d) “(...) comaintengdo de persuadi-la para consumo de qualquer produto ou servigo (...)" (4°§) — objeto direto

e) “(..) ndo excluem da prevencdo especial outras decorrentes dos principios por ela adotados.” (3°§) —

objeto indireto

49) No 3° paragrafo, a palavra ou expressdo que faz a coesdo entre as duas exposicOes, a saber: dos
instrumentos juridicos e dos dispositivos do Estatuto da Crianca é

a) cujo artigo.

b) entre suas atribuigdes.
c) nele.

d) outras decorrentes.

e) Aisso tudo.

50) O ponto de vista defendido pelo enunciador acerca da influéncia da propaganda na vida das criangas é

a) “Sao abusivos os anuncios que contém linguagem infantil, trilhas sonoras de musicas infantis, desenho
animado, promocao de distribuicdo de prémios (...) (4°§).

b) “Nao tem cabimento a alegagéo de inconstitucionalidade da Resolugdo 163/2014, que é expressdo do
cumprimento das competéncias (...) (5°§).

c) “A Corte rejeitou a alegagéo de inconstitucionalidade das limitagdes juridicas a publicidade comercial, para
a protecéo dos direitos fundamentais da pessoa humana.” (1°§)

d) “O controle da publicidade dirigida a crianga vincula-se a questdo da liberdade de comércio e ndo a
liberdade de expressao, (...) (1°§)

e) “ Um dos instrumentos juridicos tendo por objetivos garantir a efetividade desses dispositivos
constitucionais é o Conselho Nacional dos direitos da Crianga e do Adolescente ( Conanda) (3°§).

51 ) A expresséo Essas consideragbes, no inicio do 2° paragrafo, refere-se

a) ao pronunciamento da Corte Constitucional Colombiana, especificamente, retomando o argumento de
autoridade do 1° paragrafo.

b) a rejeicdo de alegacdo de inconstitucionalidade e das limitagdes juridicas, ratificando a negagéo
predominante no texto.

c) a decisdo sugerida no final de 2013,exclusivamente, contrapondo essa ideia & exposta no 2° paragrafo
como argumento mais forte.

d) avalorizagdo a ser dada ao longo do texto acerca da posigéo brasileira sobre a propaganda e a influéncia a
formacao infantil, corroborando a tese defendida.

e) ao exposto no 1° paragrafo, abrindo um novo estégio no processo de argumentagéo.

52) No trecho: “ (..) e contribui para que o Brasil dé efetividade &s obrigacbes juridicas assumidas
internacionalmente com relagéo a protecao (...) ( 5§), a oragdo em destaque indica, semanticamente, em relagéo a
anterior, ideia de

a) causa.

b) concess&o.

C) proporgao.

d) consequéncia.
e) finalidade.
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53) Uma estratégia de argumentagéo utilizada pelo enunciador do texto é

o O T Q
—_——— ==

D

discorrer sobre a influéncia da Conanda nas atitudes dos adolescentes.

expor diferentes comparagdes relativas as situagdes semelhantes em diferentes paises.

apresentar o que ocorreu na Corte Constitucional da Coldmbia com a publicidade do tabaco.

exemplificar a reagdo das criangas perante determinadas propagandas vinculadas na TV no ano de 2013.
relatar fatos que influenciaram a decisdo da Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da Republica.

54) Para a finalizag&o de seu texto, o enunciador utiliza a seguinte estratégia:

o O T Q
—_—— ==

D

Ratifica o exposto no artigo 227 da Constitui¢do, exemplificando com caso concreto.
Retoma o exposto no 3°§, apresentando as propriedades da Conanda e da Constitui¢éo.
Fixa as diretrizes de novas agdes para evitar novos abusos.

Descreve a necessidade de cumprimento das obrigagdes internacionais.

Determina diretrizes efetivas para novos procedimentos em ambito nacional.

55) A linguagem predominante no texto é a referencial porque o produtor do texto

o O T
—_——— ==

D

utiliza processos expressivos para introduzir sentidos diferentes de palavras e expressoes.
apresenta modificacbes na estrutura das orac¢des subordinadas.

discorre acerca de fatos reais para defesa de seu ponto de vista.

confronta elementos diversos com a presenca de conjungdes coordenadas.

amplia o sentido das expressdes populares com emprego de relagdes do tipo parte pelo todo.

56) O texto argumentativo é estruturado em trés grandes partes, a saber: introdugdo, desenvolvimento e
conclusdo. Para sustentar seus argumentos, no desenvolvimento, o enunciador utiliza a seguinte estratégia de

argumentag&o:
a) argumento de autoridade, ao citar instrumentos juridicos brasileiros.
b) relagéo causa / consequéncia, ao citar instrumentos juridicos de outros paises.
c) dados numéricos, ao propor levantamento de diferentes resolugdes vinculadas a Secretaria de Direitos
Humanos.
d) analogia, ao comparar diferentes propagandas comerciais destinadas as criangas.
e) ilustragéo, ao contar fatos de exploracéo infantil ocorridos em diferentes familias.

57) O enunciador vai construindo o seu ponto de vista ao longo do texto. Os vocabulos utilizados que corroboram,
semanticamente, o ponto de vista defendido é

o O T QO
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maliciosamente / abusos.

obrigagao / diretrizes.

direcionamento / prioritario.
colecionaveis / distribuicao.

linguagem infantil / disposi¢&o juridica.
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58) Ha marca de oralidade no seguinte trecho:

a) “(...), para que se dé efetividade aos direitos fundamentais das criangas, (...) assim como os direitos {...)"
(2°§)
b) “(...) incluindo-se ai, evidentemente, a competéncia para o estabelecimento de diretrizes {...) ( 3°.§)
c) “Aisso tudo se acrescentam inimeros dispositivos do Estatuto da crianga e do Adolescente, lei nimero
8.069, (...)" (3°.8)
d) “(...) que configuram obrigagdes do Estado brasileiro, que o Conanda editou a Resolucéo 163/2014, (...)
(4°.§)

e) “Essas consideracdes sdo necessarias e oportunas no Brasil,(...) ( 2°.§)

59) A CORRETA classificacdo da predicacdo dos verbos em destaque esta contemplada em

a) “Essadistingdo € essencial, pois retira a base juridica” (transitivo indireto).

b) “A Corte rejeitou a alegacdo de inconstitucionalidade das limitagbes juridicas (...)" (transitivo direto e
indireto).

c) “Aquestdo que suscitou o pronunciamento da Corte (...)"(transitivo direto).

d) “Aresolucdo considera abusivo o direcionamento da publicidade (...)” (verbo de ligag&o).

e) “(...) para que se dé efetividade aos direitos fundamentais da crianga (...)" (verbo transitivo direto).

60) A funcdo das aspas no 2°. e no 3°. paragrafos é

a) representar uma legenda juridica.

b) assinalar uma critica irbnica.

c) realgar o sentido de uma expressao.
d) destacar uma transcri¢do textual.

e) separar uma expresséo explicativa.

61) Suponha que um usuario esta utilizando um computador com Sistema Operacional Windows e, para liberar
espago no disco rigido (Hard Disk - HD) do computador, resolveu apagar alguns arquivos do HD da seguinte forma:
selecionar o arquivo, clicar com o botéo direito do mouse e, posteriormente, escolher a op¢do Excluir. Apds terminar
de apagar todos os arquivos desejados, ele percebeu que apagou por engano um arquivo muito importante. A fim
de recupera-lo, o usuario deve

a) acessar a Cache, selecionar o arquivo que deseja recuperar, clicar com o botdo direito do mouse e
escolher a opgao Restaurar.

b) acessar o diretorio onde estava o arquivo que deseja recuperar, clicar com o botédo direito do mouse e
escolher a opgao Restaurar.

c) acessar a Lixeira, selecionar o arquivo que deseja recuperar, clicar com o botdo direito do mouse e
escolher a opgao Restaurar.

d) o arquivo ndo pode ser recuperado sem a utilizagdo de ferramentas especificas para a recuperagédo de
arquivos.

e) desligar o computador para que este atualize o controle dos arquivos a serem recuperados.
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62) Uma loja decide dar um prémio aos funcionérios que alcangarem vendas 50% acima da meta estipulada.
Suponha uma tabela em que cada linha tera os dados de um vendedor, na coluna C terd a meta de cada vendedor
(valor na moeda brasileira Real) e na coluna D, o somatério da venda de cada vendedor no periodo pré-estipulado
(valor em Reais). Deseja-se que as palavras "Recebe Prémio" e "Ndo Recebe Prémio" sejam colocadas
automaticamente na coluna E em fungdo dos valores presentes nas colunas C e D. Como exemplo, o conteudo da
célula E2 seria

a) =SE(D2>(C2*1,5);ENTAO ="Recebe Prémio"; SENAO="N4o Recebe Prémio").

b) =CASO(D2>(C2*1,5);"Recebe Prémio";"Nao Recebe Prémio").

¢) =CASO(D2>(C2*1,5):ENTAO ="Recebe Prémio"; SENAO="N&o Recebe Prémio").
d) =SE(D2>(C2*1,5);"Recebe Prémio";"Nao Recebe Prémio").

e) =CONDICAQO(SE(D2>(C2*1,5);"Recebe Prémio";"N&o Recebe Prémio")).

63) Apos fazer vérias buscas na internet, um profissional ndo salvou, como anotacdo em papel nem utilizando a
pasta adequada do navegador de internet, os enderegos dos sites interessantes que visitou. Para nao precisar
realizar as buscas novamente, o profissional podera ter acesso aos sites visitados na lista presente

na cache do computador.

nos cookies armazenados localmente.

no diretério de downloads local.

nos favoritos do navegador utilizado.

no histérico de navegagao do navegador utilizado.

o O T Q
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64) Para proteger a rede (ou um sistema) de uma empresa, impedindo que hackers ou softwares mal-
intencionados (como worms) obtenham acesso aos computadores através da rede ou da Internet, a empresa deve
instalar um

a) Bloqueador de Pop-ups.
b) Bloqueador de Spam.
c) Firewall.

d) DNS.

e) Phishing.

65) Suponha que vocé esta viajando a trabalho e deve encaminhar relatorios diarios sobre as reuniées, em um

arquivo digital, para seu chefe. Nesse caso, considere as seguintes possibilidades pelas quais vocé pode
encaminhar diariamente os seus relatérios:

I) Salvando o arquivo na érea de trabalho do seu computador.

I) Enviando mensagens eletronicas (e-mail) para o chefe, anexando relatérios.

I11) Utilizando um servico de armazenamento de dados em nuvem, salvando os relatorios em uma area de
dados, compartilhada entre vocé e o seu chefe, e enviando, em seguida, mensagens eletronicas (e-mail)
para seu chefe, informando o armazenamento dos relatorios.

A(s) assertivas, VERDADEIRA(S) é(s&0), somente

a) lelll.
b) Ilell.
c) lell.
d L
e) Il
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66) O servidor publico, segundo a Lei n® 8.112/90 e atualizagdes, responde civil, penal e administrativamente pelo
exercicio irregular de suas atribuigdes funcionais, EXCETO:

a)

b)

a indenizacdo de prejuizo dolosamente causado ao erario somente sera liquidada em Unica parcela em
trinta dias, ndo se admitindo parcelamento aos servidores aposentados ou que se encontre preso.

nenhum servidor podera ser responsabilizado civil, penal ou administrativamente por dar ciéncia a
autoridade superior ou, quando houver suspeita de envolvimento desta, a outra autoridade competente
para apuracdo de informag&o concernente a préatica de crimes ou improbidade de que tenha conhecimento,
ainda que em decorréncia do exercicio de cargo, emprego ou fungéo publica.

a responsabilidade civil decorre de ato comissivo, doloso ou culposo, que resulte em prejuizo ao erario
publico ou a terceiros.

a obrigacao de reparar 0 dano estende-se aos sucessores e contra eles sera executada, até o limite do
valor da heranga recebida.

as sangdes civis, penais e administrativas poderdo cumular-se, sendo independentes entre si, mas a
responsabilidade administrativa do servidor sera afastada no caso de absolvigdo criminal que negue a
existéncia do fato ou sua autoria.

67) No ano de 2012, a UNIRIO realizou concurso publico para o cargo de Professor Adjunto I, sendo aprovado no
certame Marcus Silva, que nomeado em portaria pelo Reitor, tomou posse e, no prazo legal, entrou em exercicio.
Na avalia¢do para o desempenho do cargo decorrente do estagio probatorio, verificou-se sua justa adequagao a
quase todos os fatores descrito na lei 8.112/90, exceto o dever de produtividade cientifica. Considerando essa
situacdo hipotética, analise a questao do estagio probatério e os deveres funcionais do servidor Marcus Silva,
conforme a lei regente:

a)

A ética no servigo publico, assiduidade, responsabilidade, comportamento e a higiene pessoal séo causas
que podem levar o servidor a reprovagdo no estagio probatorio, enquanto o dever da produtividade é
relativizado por ser um fator subjetivo, ndo passivel de exoneragao.

Caso adquirisse estabilidade no cargo de professor, s6 mediante sentenga judicial poderia perdé-lo, em
virtude de, apés estagio probatério em que se afere a capacidade para 0 desempenho do cargo, pois o
servidor Marcus Silva violou apenas um fator, 0 da produtividade, cumprindo os demais de forma integral.
Nesse caso, o servidor Marcus Silva, apenas, foi reprovado parcialmente no estagio probatério e assim néo
sera exonerado.

Durante o estagio probatério se afere apenas a aptiddo para o desempenho do cargo, Marcus Silva ndo
podera ser exonerado, apenas, em razdo da infringéncia de apenas um dever funcional, o da
produtividade, que deveria se somar a todos os outros fatores, para somente levar a reprovagdo no estagio
probatdrio. Assim o servidor Marcus Silva ndo sera exonerado.

No estagio probatério se afere a aptiddo e a capacidade para o desempenho do cargo de professor, no
qual entre outros fatores, exige-se o de produtividade cientifica que néo foi comprovada. Assim o servidor
Marcus Silva ndo foi aprovado no estagio probatdrio e serd exonerado, independentemente do
cumprimento dos outros fatores indicados em lei.

Mesmo que Marcus Silva fosse servidor estavel da UNIRIO, somente seria afastado do servigo publico
devido a reprovagdo no estagio probatdrio sob o fundamento da baixa produtividade aliado a baixa
assiduidade, ja que no estagio probatorio se afere, apenas, a capacidade para o desempenho do cargo.

68) A reinvestidura do servidor estavel no cargo anteriormente ocupado, quando invalidada a sua demissao por
deciséo judicial, com ressarcimento de todas as vantagens, conforme a Lei 8.112/90, denomina-se

a
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aproveitamento.
readaptacéo.
reconducéo.
reintegragéo.
disponibilidade.
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69) Na reintegragéo de servidor e encontrando-se provido o cargo, o seu eventual ocupante sera reconduzido ao
cargo de origem, sem direito a indenizagdo ou aproveitado em outro cargo. Quando o cargo publico foi extinto, por
decorréncia no campo do avango tecnolégico, o servidor ndo seré demitido, mas colocado em

a) aproveitamento.
b) readaptacéo.

c) disponibilidade.
d) reconduc&o.

e) nareserva.

70) No caso de deslocamento de cargo de provimento efetivo, por interesse da administragéo, ocupado ou vago no
ambito do quadro geral de pessoal, para outro érgéo ou entidade do mesmo Poder, com prévia aprecia¢do do érgao
central do Sistema de Pessoal Civil da Administragao Federal (SIPEC), denomina-se

a) ajustamento de lotacdo e da forga de trabalho.
b) reserva renumerada.

c) redistribuicdo.

d) reorganizacéo de 6rgdo ou entidade.

e) disponibilidade ou aproveitamento.
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