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LEIA COM ATENCAO AS INSTRUCOES AGENDA

1- A duragdo das provas sera de 5 (cinco) horas, ja incluido o tempo de e 13/04/2014, Provas Objetivas/
preenchimento do Cartao de Respostas. Discursivas e Entrega de Titulos

2 - O candidato que, na primeira hora de prova, se ausentar da sala e a ela (candidatos de Nivel Superior).
ndo retornar sera eliminado.

3- Os 3 (trés) ultimos candidatos a terminar a prova permanecerdo na sala ©14/04/2014, Divulgagdo dos Exemplares
e somente poderdo sair juntos do recinto, apés aposi¢io em ata de suas dos Cadernos de Questdes (Provas) das
respectivas assinaturas. Provas Objetivas e das Provas Discursivas.

4- O candidato NAO poderd levar o seu Caderno de Questdes (provas . . .
objetivas) e NAO podera copiar o gabarito (assinalamentos). A imagem ® 14_/0_4/2014' Dlvulgagaod'os'Gabarltos
do seu Cartdo de Respostas sera disponibilizada na pagina do concurso Prellmlnr?\res dgs Provas Objetivas e das
em http://concursos.biorio.org.br na data prevista no cronograma. Provas Discursivas

- e 15/04/2014, Disponibilizagdo das
|NSTRUCOES - PROVA OBIJETIVA Imagens dos Cartdes Respostas das
Provas Objetivas.

1- Confira atentamente se este Caderno de Questdes, que contém 50 -
(cinquenta) questdes objetivas, estd completo. ® 16/04 e 17/04/2014, IrN1terp05|(;ao de

2 - Cada questdo da prova objetiva contém 5 (cinco) opgdes, somente uma Rec.ur.sos contra as ques~toes das Provas
correta. Objetivas e das questdes das Provas

3- Confira se seus dados pessoais e o cargo/perfil escolhido, indicados Discursivas.
no .Cf:rtac? de respostas, est.ao corretos. Se notar qualquer dlver.genua, e 28/04/2014, Divulgacio dos Gabaritos
notifigue imediatamente o Fiscal de Sala ou o Chefe de Local. Terminada a o o

o N . ~ . Definitivos das Provas Objetivas e das
conferéncia, vocé deve assinar o cartdo de respostas no espago apropriado. . .
. X ; N Provas Discursivas.

4 - Confira atentamente se o cargo/perfil e o nimero do caderno que estdo
no caderno de questdes s3ao 0s mesmos que constam em seu cartdo e 28/04/2014, Divulgacio das Notas
de respostas e na etiqueta com seus dados colada na mesa/cadeira Preliminares das Provas Objetivas.
designada para vocé sentar. Se notar qualquer divergéncia, notifique
imediatamente o Fiscal de Sala ou o Chefe de Local. @ 06/05 e 07/05/2014, Interposicdo de

5- Cuide de seu cartdo de respostas. Ele ndo pode ser rasurado, amassado, Recursos contra das Notas Preliminares
dobrado nem manchado. das Provas Objetivas.

6 - Se vocé marcar mais de uma alternativa, sua resposta sera considerada
errada mesmo que uma das alternativas indicadas seja a correta. e 05/05/2014, Resultado dos Recursos

7 - No decorrer da prova objetiva o fiscal de sala ira colher a sua digital no contra as Notas Preliminares das
selo que estd no seu cartdo de respostas. Provas Objetivas.

A J
INFORMACOES:
® Tel: 21 3525-2480 das 9 as 18h
® Internet: http://concursos.biorio.org.br
® E-mail: cepel2014@pbiorio.org.br
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LINGUA PORTUGUESA
TEXTO

MACONHA E CLASSE SOCIAL

Em recente entrevista, o presidente Barak Obama
afirmou que fumar maconha é menos nocivo do que
ingerir alcool. Defensor da legalizagcdo do uso recreativo,
acrescentou que a criminalizagcdo dessa droga prejudica
mais os jovens negros e latinos das classes pobres do
gue os garotos de classe média, que raramente vao para
a prisdo pelo seu uso.

Os dois argumentos revelam muito da ideologia
dita progressista do presidente.

Adepto do que se convencionou chamar de Estado-
bab3, ele pauta suas opinides e decisdes de acordo com
o perigo que determinada atividade possa representar
aos cidaddos. Assim, se a maconha é menos nociva que o
tolerado alcool, pode ser liberada. Ja o argumento segundo
o qual a legalizacdo beneficiara os mais pobres, que
costumam ser punidos com mais rigor pela lei opressora,
denota sua firme adesdo a teoria da luta de classes.

O consumo e comercializacdo da maconha devem
ser liberados sim, mas ndo pelos fracos argumentos usados
pelo presidente. O primeiro é cientificamente controverso
e o segundo, embora verdadeiro, é tosco, uma vez que, no
limite, pode ser usado para defender a descriminalizagdo
de qualquer atividade ilicita, inclusive os crimes contra a
vida e a propriedade. Afinal, os mais pobres costumam
ser punidos com mais rigor por quaisquer crimes, e ndo
so trafico e consumo de drogas. A questdo relevante aqui
deveria ser: devemos criminalizar atividades que ndo
prejudiqguem ninguém, além dos préprios agentes?

Ora, se uma atividade deve ser proibida ou
autorizada de acordo com os niveis de risco a vida
ou a saude de seus praticantes, deveriamos aplaudir
a proibicio de esportes radicais, consumo de
acUcares, gorduras, alcool, cigarros e, até mesmo,
guiar automoveis. Se tais atividades sdo admitidas,
malgrado todos os perigos a elas inerentes, é porque
consideramos que temos o direito de escolher o nosso
proprio caminho, de buscar a propria felicidade de
acordo com os nossos valores e avaliacdes, ndo os do
governo, dos cientistas ou de qualquer outra atividade.

Jodo Luiz Mauad, o Globo, 19/02/2014

\.

QUESTAO 1
Os termos do titulo — maconha / classe social aparecem
relacionados, no texto, do seguinte modo:

(A) os mais ricos fumam mais maconha que os pobres, mas sdo
menos penalizados.

(B) os mais pobres fumam maconha, mas por uso recreativo.

(C) o uso da maconha esta disseminado por todas as classes sociais.

(D) os mais pobres sdo mais penalizados que os que pertencem
a classe média.

(E) os mais ricos defendem a legalizacdo do uso recreativo da
maconha.

QUESTAO 2

Infere-se da declaragdo inicial do presidente Obama que:

(A) fumar maconha e ingerir dlcool sdo atos de diferentes graus
de nocividade.

(B) fumar maconha é mais benéfico do que ingerir bebida
alcodlica.

(C) devemos fumar maconha, mas ndo ingerir alcool.

(D) fumar maconha é menos nocivo do que ingerir alcool,
desde que em uso recreativo.

(E) ingerir alcool é tdo nocivo quanto fumar maconha, mas
deve-se preferir aquele a essa.

QUESTAO 3

A frase abaixo que NAO estd estruturada na voz passiva é:

(A) “..pode ser usado para defender a descriminalizagdo de
qualquer atividade...”.

(B) “...se a maconha é menos nociva que o tolerado alcool,
pode ser liberada”.

(C) “Se tais atividades sdo admitidas,...”.

(D) “O consumo e comercializagdo da maconha devem ser
liberados sim...”.

(E) “A questdo relevante aqui deveria ser: devemos criminalizar
atividades...”.

QUESTAO 4
“Adepto do que se convencionou chamar de Estado-baba...”; a
designacdo se prende ao fato de as autoridades

(A) tratarem todos os cidaddos como irresponsaveis.

(B) se atribuirem a protegdo de todos os cidaddos.

(C) considerarem os jovens como adultos em miniatura.

(D) decidirem os pleitos sem consulta a populagdo.

(E) informarem continuamente a populagdo os problemas
encontrados.

QUESTAO 5

Observe as frases abaixo:

I.  “..a criminalizagdo dessa droga prejudica mais os jovens
negros...”.

Il.  “..alegalizagdo beneficiara os mais pobres...”

IIl. “..costumam ser punidos com mais rigor pela lei...”

Sobre o emprego do vocdbulo sublinhado, podemos afirmar
com corregdo que:

(A) todas as frases apresentam formas de comparativo ou
superlativo.

(B) em todas as frases o vocabulo sublinhado pertence a
mesma classe.

(C) na frase lll, o vocdbulo “mais” pertence a uma classe
diferente das demais.

(D) nas frases Il e lll, o vocabulo “mais” pertence a classe dos
advérbios.

(E) em todas as frases o vocdbulo “mais” apresenta classes
diferentes.
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QUESTAO 6 QUESTAO 11

Segundo o texto, os argumentos do presidente Obama devem
ser considerados

(A) igualmente errados.

(B) atualmente ultrapassados.

(C) cientificamente ultrapassados.
(D) diferentemente condenados.
(E) socialmente preconceituosos.

QUESTAO 7

“O primeiro é cientificamente controverso e o segundo, embora
verdadeiro, é tosco, uma vez que, no limite, pode ser usado
para defender a descriminalizagdo de qualquer atividade ilicita,
inclusive os crimes contra a vida e a propriedade”. Nesse caso,
o argumento do autor do texto apela para:

(A) uma analogia indevida.

(B) uma estatistica falsa.

(C) uma simplificagdo exagerada.

(D) uma fuga do assunto.

(E) uma fragmentagdo argumentativa.

QUESTAO 8
A alternativa em que a equivaléncia das estruturas nao é
verdadeira é:

(A) proibir uma atividade / proibi¢do de uma atividade

(B) ingerir alcool / a ingeréncia de alcool

(C) defender a criminalizagdo / defesa da criminalizagdo

(D) buscar a felicidade / busca da felicidade

(E) escolher nosso préprio caminho / escolha de nosso proprio
caminho

QUESTAO 9
“Ora, se uma atividade deve ser proibida ou autorizada...”; o
vocdabulo “ora”, nesse segmento do texto, tem valor de:

(A) oposigdo
(B) explicagdo
(C) conclusdo
(D) comparagdo
(E) concessdo

QUESTAO 10

A conclusdo do texto permite reconhecer que o objetivo do texto é:

(A) condenar as declaragdes do presidente Obama.
(B) defender as liberdades individuais.

(C) criticar a condenagdo generalizada da maconha.
(D) advogar em favor dos mais pobres.

(E) alertar as autoridades para os desvios de conduta.

“Em recente entrevista, o presidente Barak Obama afirmou
que fumar maconha é menos nocivo do que ingerir dlcool.
Defensor da legalizagéo do uso recreativo, acrescentou que a
criminalizagdo dessa droga prejudica mais os jovens negros e
latinos das classes pobres do que os garotos de classe média...”.
Entre esses dois periodos, poderiamos, respeitando o sentido
do texto, inserir o seguinte conectivo:

(A) como

(B) embora
(C) ja que

(D) apesar de
(E) visto que

QUESTAO 12

“Os dois argumentos revelam muito da ideologia dita
progressista do presidente”. Sobre os componentes desse
segmento do texto, a afirmagdo inadequada é:

(A) o termo “muito” se prende a forma verbal “revelam”.

(B) o termo “dita” mostra distanciamento do autor em face da
declaragao do presidente.

(C) o termo “presidente” estabelece coesdo com um termo
anterior a que se refere.

(D) o termo “progressista” traz uma ironia critica.

(E) “os dois argumentos” vao ser citados na progressao do texto.

QUESTAO 13

“Se tais atividades sdo admitidas, malgrado todos os perigos
a elas inerentes, é porque consideramos que temos o direito
de escolher o nosso préprio caminho, de buscar a propria
felicidade de acordo com os nossos valores e avaliagdes, nao
os do governo, dos cientistas ou de qualquer outra atividade”.
Nesse segmento do texto, os elementos que se ligam por
coesdo a qualquer elemento anterior sdo:

(A) a elas / que / os nossos

(B) tais atividades / elas / os

(C) tais atividades / que /os

(D) que / elas / os

(E) os nossos valores / os do governo / dos cientistas

QUESTAO 14

“Se tais atividades sGo admitidas, malgrado todos os perigos
a elas inerentes, é porque consideramos que temos o direito
de escolher o nosso préprio caminho, de buscar a propria
felicidade de acordo com os nossos valores e avaliagdes, néGo
os do governo, dos cientistas ou de qualquer outra atividade”.
O vocabulo “malgrado” é equivalente semanticamente a:

(A) apesar de
(B) ainda que
(C) mesmo que
(D) assim que
(E) embora
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QUESTAO 15 QUESTAO 17

“Ora, se uma atividade deve ser proibida ou autorizada
de acordo com os niveis de risco a vida ou a saude de seus
praticantes, deveriamos aplaudir a proibicdo de esportes
radicais, consumo de agucares, gorduras, alcool, cigarros e, até
mesmo, guiar automoveis”. O argumento do autor do texto,
nesse caso, se apoia num(a):

(A) apelo ao absurdo

(B) estatistica tendenciosa

(C) generalizagdo excessiva

(D) fuga do assunto

(E) analogia com outro elemento

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Questdo 16

Para o sucesso de um plano de comunicagao externo, elaborado
pelas agéncias, é fundamental que ele se desenvolva também
no ambiente interno da empresa assessorada. Com base neste
principio, analise as propostas abaixo e aponte as que deverdo
ser recomendadas ao cliente:

| — Eliminar as possiveis dissondncias entre a comunicagdo
externa e a comunicagdo interna.

Il = Conscientizar todos os funcionarios envolvidos sobre
objetivos da empresa de modo a engaja-los em eventuais
acGes de comunicagdo.

Il - Investir no treinamento dos funciondrios para que
dominem o funcionamento e a linguagem de todos os
instrumentos de comunicagdo a fim de ajudar no processo
de divulgacdo da empresa.

IV —Incentivar os funcionarios a dedicar parte do horario livre
ao estudo das técnicas de comunicagdo corporativa.

Assinale a alternativa correta:

(A) 1, Il e IV devem ser recomendadas.

(B) I, lll e IV devem ser recomendadas.

(C) 1, 11 e Il devem ser recomendadas

(D) apenas a proposta | deve ser recomendada.
(E) apenas a proposta Il deve ser recomendada.

Na composicdo de seu organograma, as agéncias de
comunicagdo, em muitos casos, contam com um numero
varidvel de colaboradores, em fungdo dos servigos contratados
pelos clientes. Profissionais de jornalismo podem ser
contratados em carater temporario, a partir do prazo estipulado
para a realizacdo de tarefas especificas. A definicdo para esse
tipo de trabalho é:

(A) mutirdo

(B) pescogdo

(C) day for night
(D) job

(E) empreitada

QUESTAO 18

Para levar sua programagdo a maior parte do territério
brasileiro, as redes brasileiras de televisdo ndo contam com
um numero suficiente de emissoras préprias em grande
parte das capitais. Mesmo quando presentes nas capitais, a
retransmissdo no interior depende de emissoras locais. Essas
emissoras sdo classificadas como:

(A) parceiras

(B) afiliadas

(C) associadas
(D) coirmas

(E) concorrentes

QUESTAO 19

Entre as caracteristicas do publico que acessa as redes sociais
estdo sua diversidade e o pouco tempo de que dispde para
consumir a mensagem postada. Isso obriga a quem utiliza
essas midias para divulgar informagdo a adotar as seguintes
estratégias, EXCETO:

(A) optarpelalinguagemsimplesem detrimento de mensagens
complexas, como forma de evitar a incompreensdo do
conteudo.

(B) evitar textos absolutamente explicativos, dando
preferéncia a conteudos faceis e diretos, com a menor
extensdo possivel.

(C) transmitir a informagdo completa, no mais curto espago,
para permitir que o usudrio compreenda e ndo a repasse
com erros que prejudiquem o conteudo pretendido.

(D) utilizar uma linguagem coloquial,que possa ser
compreendida por todo os segmentos de publico que
vierem a acessar a mensagem.

(E) garantir um detalhamento meticuloso da noticia, de modo
a evitar qualquer duvida por parte de quem a estiver
consumindo e que venha a repassa-la em sua prépria rede.
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QUESTAO 20

“O termdmetro marcava 40°a sombra as 16h de um dos dias
mais quentes deste verdo, marcado pela constante quebra de
recordes das temperaturas maximas registradas no Rio. Foi
nessas condi¢des que o Onibus da linha 740 (Charitas-Gavea)
aproximou-se da entrada da Rua Sdo Clemente, em Botafogo.
Atrds dele, seguia uma patrulha do 22 BPM. Em uma manobra
arriscada, a viatura ultrapassou o Onibus e o interceptou. A
rapida agdo dos policiais resultou na prisdo dos dois homens
que assaltavam o veiculo. Os PMs impediram o assalto gracas
a iniciativa de um passageiro, que conseguiu avisar a Policia
postando uma mensagem no microblog twitter da corporagao”.

O texto da hipotética noticia traz um vicio de redagdo que deve
ser evitado no lead de qualquer matéria jornalistica. No jargao
da imprensa, esse vicio é classificado como:

(A) barriga.
(B) nariz-de-cera
(C) calandra

(D) pleonasmo
(E) mistificagdo

QUESTAO 21

Em vigor desde a constituicdo de 1967, a Lei de Imprensa foi
derrubada em 2009 pelo Supremo Tribunal Federal (STF),
que a considerou incompativel com a Constituicdo de 1988.
Entre outros pontos, o texto até entdo em vigor tornava mais
rigorosa a punicao a determinados crimes quando cometidos
por jornalistas. Entre as alternativas abaixo, o delito que NAO
estava incluido na legislagao revogada era:

(A) calunia

(B) injuria

(C) ofensa a moral publica
(D) prevaricagdo

(E) difamacdo

QUESTAO 22

Como parte de sua consolidagdo entre os segmentos mais
importantesdomercado,owebjornalismoreuniucaracteristicas
especificas em relagdo a aspectos que quase sempre existiram
em diferentes midias. Entre essas caracteristicas, a que mais
se identifica com o desenvolvimento da linguagem da rede é:

(A) hipertextualidade
(B) instantaneidade
(C) Interatividade

(D) memoria

(E) efemeridade

QUESTAO 23

Roteiro inicial para a cobertura diaria dos veiculos de
comunicagdo, a pauta pode ser alterada ou mesmo ignorada
totalmente ao longo do dia, de acordo com o surgimento de
novos fatos que influenciem a dinamica da redagdo. Dos fatos
abaixo, o que NAO provocou alteragdes na pauta dos veiculos
de comunicagao foi:

(A) derrubada de uma passarela por um caminhdo-cagamba
na Linha Amarela (Rio de Janeiro).

(B) incéndio em uma boate na madrugada provocando a
morte de centenas de jovens (Santa Maria).

(C) acidente com avido na pista do Aeroporto de Congonhas
(S&o Paulo).

(D) convocagdo da selegdo brasileira para a disputa da Copa
das ConfederagGes (Rio de Janeiro).

(E) ataques terroristas ao territério norte-americano com uso
de aviBes comerciais como arma (Nova York).

QUESTAO 24

No radiojornalismo, a inclusdo do depoimento de fontes e
personagens de reportagens é fundamental para conferir
credibilidade ao material produzido pelos repdrteres. Quando
inseridos nas reportagens, depoimentos ou declaragbes
recebem o nome de:

(A) gravagdo
(B) cabega
(C) passagem
(D) insergdo
(E) sonora

QUESTAO 25

O Cédigo de Etica dos Jornalistas, aprovado por sua entidade
nacional (Fenaj), apresenta em um de seus capitulos preceitos
que definem a responsabilidade profissional do jornalista.
As alternativas abaixo estdo entre agdes proibidas pelo
documento, EXCETO:

(A) resguardar o sigilo da fonte nos casos em que houver
solicitacdo da autoridade policial.

(B) divulgar informagdes que visem o interesse pessoal ou
busquem vantagens econdmicas.

(C) obter informagdes de maneira inadequada, usando
identidade falsa ou cameras ocultas, sem que haja
interesse publico.

(D) divulgarinformagdes de cardter moérbido ou sensacionalista,
contrariando os valores humanos.

(E) assumir a responsabilidade pela divulgacdo de informag&es
que tenham sido alteradas por terceiros.
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QUESTA'O 26 (D) sugerir e desenvolver pautas que possam servir de exemplo

Uma das fungdes atribuidas as assessorias de comunicagdo
é gerenciar crises, que na definicdo de Jonathan Bernstein,
é “qualquer situagdo que esta ameagando ou pode ameacar
causar danos a pessoas ou propriedades, interromper
seriamente o negdcio, ferir reputacdes e/ou seriamente
impactar o valor de mercado”. Para os clientes das assessorias,
uma crise pode gerar as situagbes abaixo, EXCETO:

(A) exploragdo politica.

(B) alta exposigdo negativa na midia.

(C) mudanga completa nos rumos do negécio.

(D) cobranga do publico interno.

(E) reflexos na produtividade e na autoestima dos colaboradores.

QUESTAO 27

Entre as matérias jornalisticas, algumas abordam assuntos leves
ou curiosos, que merecem um tratamento grafico diferenciado:
limitagdo por fios, titulo de apenas uma linha —sem necessidade
do uso de verbos — e subtitulo de trés linhas que resumem a
historia. Esse tipo de matéria é conhecido como:

(A) box

(B) artiguete
(C) retranca
(D) feature
(E) fait-divers

QUESTAO 28
Muitosfatoscobertospelojornalismoacabamsetransformando
em acontecimentos histéricos devido a sua importancia. Para
avaliar a relevancia de um assunto, os profissionais utilizam
critérios consagrados pela Teoria da Comunicag¢do. No episédio
do ataque terrorista de 11 de setembro de 2001 ao World Trade
Center, em Nova York, os aspectos mais importantes daquela
noticia para a midia brasileira eram:

(A) atualidade e identificagdo social.
(B) ineditismo e intensidade.

(C) proximidade e intensidade.

(D) atualidade e proximidade.

(E) ineditismo e identificagdo social.

QUESTAO 29

O desenvolvimento e a consolidagdo das redes nacionais de
televisdo exigem procedimentos destinados a dar unidade alinha
editorial e aos padrdes plasticos estabelecidos pelo comando da
rede. Com base neste principio, no campo de atuagdo jornalistica
as emissoras que integram a rede NAO devem:

(A) incentivar seus funcionarios a agir com autonomia nos
horarios locais, levando sempre em conta os interesses de
seus representantes em sua area de atuagao regional.

(B) produzir reportagens que despertem interesse por parte
dos telespectadores de todas as emissoras da rede.

(C) reproduzir nos telejornais locais os cendrios montados nos
estudios pelas emissoras que comandam a rede.

para as demais emissoras que integram a rede.

(E) investir na contratagdo e treinamento de profissionais
habilitados a entrar em rede sempre que a emissora local
for solicitada.

QUESTAO 30

A energia gerada por hidrelétricas representa, hoje, 17% da
producdo mundial. A importancia desse modelo se reflete na
manutencdo de grandes usinas em diferentes paises do mundo.
Das hidrelétricas abaixo, aponte a que NAO estd localizada no
pais apontado na sequéncia.

(A) Churchill Falls - EUA
(B) Tucurui - Brasil

(C) Trés Gargantas - China
(D) La Grande 2-Canada
(E) Guri-Venezuela

QUESTAO 31
Esquema operacional para o Carnaval 2014 no Sambddromo

A Prefeitura do Rio divulgou hoje (26/02) o esquema operacional
para o Carnaval 2014 no Sambddromo, em coletiva que reuniu
todos os drgdos publicos envolvidos no Centro de Operagbes
Rio. Apds a obra de ampliagdo concluida em 2012, seguindo o
projeto original de Oscar Niemeyer, o Sambddromo conta com
12.500 lugares a mais, sonorizagdo dos dois lados da avenida
e adaptagbes para receber confortavelmente portadores de
necessidades especiais de locomogdo, com elevadores nas quatro
novas arquibancadas do setor par. O numero de frisas saltou de
1.094 para 1.823 e os novos camarotes, além de maiores que os
do setor impar, também contam com varanda panordmica.

Este ano, a Secretaria de Turismo e a Riotur fizeram uma parceria
com o Facebook e o Instagram para estimular os folides a utilizarem
as hashtags #tonorio (nos blocos de rua) e #sapucai30anos (no
Sambddromo) nas fotos que forem publicadas em suas redes
sociais durante o carnaval na cidade. As fotos devidamente
marcadas com as tags passam por uma curadoria e as melhores
vdo ser destaques no Instagram @rioguiaoficial e em um dlbum na
pdgina do Rio Guia Oficial no Facebook (onde as pessoas poderdo
se marcar também), além de serem exibidas no teldo do Terreirdo
do Samba, durante o intervalo dos shows. Apds o carnaval, serd
editado um livro com este registro fotogrdfico feito pelo publico e
postado nas redes sociais.

O texto acima foi produzido pela Assessoria de Comunicagdo
Social da Prefeitura Municipal do Rio de Janeiro como forma de
divulgar os preparativos para o Carnaval carioca. A analise do
texto permite concluir que o material pode ser classificado como:

(A) matéria paga
(B) release

(C) comunicado
(D) press kit

(E) newsletter
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QUESTAO 32

Seguindo uma tendéncia internacional, o radio brasileiro
comecou, na década de 1990, a investir na formacgado de redes,
reunindo emissoras locais sob um comando nacional, com
aberturas de conteudo local em suas grades de programacao.
Das situa¢Bes abaixo, aponte a que NAO seria adequada ao
conceito de programacao jornalistica em rede.

(A) a transmissdo de noticias deve seguir sempre a prioridade
estabelecida pela emissora que encabeca a rede, levando-
se em conta a necessidade de satisfazer o publico mais
préximo a area de atuacdo dos departamentos comerciais
responsaveis pela captacdo de recursos que vao viabilizar
financeiramente a empresa.

(B) ao se produzir uma noticia, o comando da rede precisa avaliar
com distanciamento critico a importancia dos fatos a serem
divulgados, levando-se em conta a diversidade regional dos
ouvintes que acessam a emissora em diferentes pontos do pais.

(C) todas as emissoras que participam da rede devem priorizar
uma linguagem que nao limite a compreensdo das
mensagens por regionalismos, que somente fariam sentido
para um publico intimamente ligado ao contetdo produzido.

(D) diante de situagGes excepcionais, como ocorréncia de
desastres naturais, o comando da rede tem a prerrogativa
de liberar as emissoras para transmitir apenas localmente,
com a intensidade que os fatos exigem.

(E) a informacdo transmitida em rede deve zelar pela isengdo em
questdes que envolvam rivalidades regionais, como no caso
das torcidas dos clubes de futebol, valendo-se dos critérios de
avaliagdo na noticia que fazem parte da atividade jornalistica.

QUESTAO 33

Tanto as assessorias de comunicagdo como as redacgdes de
veiculos tradicionais recorrem cada vez mais as redes sociais
para atingir de forma abrangente seu publico especifico ou
potencial. De acordo com a complexidade maior ou menor
do conteldo a ser divulgado, existem recursos a serem
utilizados pelo emissor. No caso de um conteudo composto por
informacdes relevantes, mas simples de serem entendidas, o
melhor recurso a ser utilizado nas redes é(sdo):

(A) videos
(B) texto puro

(C) metasites

(D) imagens e/ou infograficos
(E) animagao

QUESTAO 34

Instituido em 1993, o Selo Procel de Economia de Energia
indica ao consumidor, no ato da compra, os equipamentos que
apresentam os melhores niveis de eficiéncia energética dentro
de cada categoria. A iniciativa teve como objetivo:

(A) incentivar a populagdo na fiscalizagdo do desperdicio de
energia, de forma a auxiliar os érgaos publicos de todas as
esferas a identificar de potenciais infratores.

(B) promover o desenvolvimento tecnolégico da industria
brasileira, a fim de torna-la mais competitiva em uma
conjuntura desfavoravel, agravada pelo aumento de
importagdo de produtos estrangeiros.

(C) possibilitar a industria brasileira um instrumento que contribua
para que as distribuidoras regionais disponham de novos
meios de combater o roubo de energia elétrica no pais.

(D) estimular a fabricagdo e a comercializagdo de produtos
mais eficientes, contribuindo para o desenvolvimento
tecnoldgico e a preservagao do meio ambiente.

(E) divulgar junto aos consumidores brasileiros as principais
realizagbes do Programa Nacional de Conservagdo de
Energia Elétrica.

QUESTAO 35

Os manuais de redagdo das principais empresas jornalisticas
do pais determinam que os profissionais ajam com cautela em
relagdo a acusagdo contra qualquer personagem da noticia,
enquanto nao houver pronunciamento oficial da justica
quanto a culpabilidade de envolvidos em crimes. De posse
de informagdes que contenham acusagdes, o reporter de um
jornal deve adotar os seguintes cuidados, EXCETO:

(A) enfatizar a condigdo de acusado ou suspeito da pessoa a
quem foi atribuida uma agdo criminosa antes de apresenta-
la definitivamente como responsavel pelo ato.

(B) no caso de uma acusagdo, procurar ouvir o acusado ou seu
representante legal para que todas as partes envolvidas
possam se manifestar.

(C) basear a informagdo no pronunciamento dos policiais
encarregados da investigagdo que resulte em acusagao
contra pessoas citadas na reportagem.

(D) tomar todas as precaugdes para reproduzir literalmente a
acusacao, que devera sempre ser publicada entre aspas.

(E) gravar ou tentar obter a gravagdo da acusagdo, como forma
de evitar futuros desmentidos contra a reportagem.

QUESTAO 36

Para prestar um melhor atendimento a seus clientes, as
assessorias de comunicagdo dispdem de uma série de
produtos e servigos que podem ser utilizados a fim de facilitar o
relacionamento com a imprensa. Dos itens abaixo, destaque o
que NAO apresenta a correta defini¢io do produto ou servigo:

(A) Press kit — textos e fotos para subsidiar os jornalistas de
redagdo com informagdes, normalmente usados em
entrevistas, feiras ou eventos.

(B) Sinopse — relagdo dos assuntos divulgados, indexada por:
veiculo, titulo da matéria e pagina (quando impresso),
programa e horario (TV e radio), enderego eletronico
(internet).

(C) clipping (impresso, eletrénico e on-line) — levantamento
das matérias publicadas nos veiculos de comunicagdo,
organizado a partir da leitura, acompanhamento e selegdo
de noticias que interessam ao assessorado.

(D) mailling-list — listagem atualizada com nome, editoria,
e-mail, enderegos em midias sociais de jornalistas.

(E) follow up — rotina de checagem junto as redagbes sobre a
correta compreensao do material divulgado e sondagem
quanto a sua possivel publicacdo.
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QUESTAO 37 (A) partners

A popularizagdo das plataformas moveis contribui para que a
internet se consolide como um grande meio de divulgagdo da
informacdo. Essa tendéncia faz com que as empresas jornalisticas
invistam cada vez mais nos portais como forma de fidelizar um
segmento de publico que ndo para de crescer. Das opgdes abaixo,
identifique a que NAO deve ser priorizada nos noticiarios on-line.

(A) seguindo uma heranga do radio, o texto na internet deve ser
curto, objetivo e simples, de modo a facilitar a compreensao
do leitor e garantir sua permanéncia na plataforma.

(B) dentro dos principios do jornalismo classico, o lead precisa
priorizar o que houver de mais relevante na informagao:
novidade, impacto, e emogado, quando for o caso.

(C) um dos elementos mais importantes da producdo de
reportagens que serao postadas nos sites de informacgdo, o
titulo deve ser objetivo, atraente e preciso, a fim de convencer
o internauta de que vale a pena prosseguir na leitura.

(D) a informagdo deve ter apoio substancial de elementos
visuais,como infograficos e tabelas, garantindo ao leitor que
ele ndo perca elementos representativos da midia impressa.

(E) inclusdo de intertitulos nos textos postados para tornar
torna-los mais atraente e ajudar o internauta a localizar
informagdes importantes durante o processo de
“varredura” que caracteriza a leitura na internet.

QUESTAO 38

Estudo realizado pela Unido Europeia apresentou um cendrio
de referéncia com projegGes para a futura situagdo energética
mundial no ano de 2030, partindo do principio que as atuais
tendéncias e mudangas estruturais na economia mundial se
manterdo inalteradas. Com base na tendéncia verificada no
mundo de hoje, é possivel fazer as seguintes previsdes para o
futuro proximo, EXCETO:

(A)a situacdo energética mundial continuara sendo dominada
pelos combustiveis fésseis que, em 2030, representardo
quase 90% do aprovisionamento energético total.

(B) suficientes para satisfazer o aumento da procura previsto
para os préoximos anos, as reservas mundiais de petréleo
convencional entrardo em declinio a partir da terceira
década do século.

(C) a eletricidade continuara a penetrar em todas as regioes,
representando quase um quarto da procura final de energia.

(D) a produgéo de eletricidade devera aumentar regularmente,
a uma taxa média de 3% ao ano.

(E) as reservas de gas natural vém diminuindo, devendo se
reduzir em até cerca de 5% nos proximos anos.

QUESTAO 39

Parte integrante do mundo corporativo, a Comunica¢do
Organizacional é definida como tipo ou processo de comunicagdo
que ocorre no contexto de uma organizagao, publica ou privada.
Originalmente uma drea de atuagdo de profissionais de
relagBes publicas, hoje ela absorve o trabalho de jornalistas e
publicitarios. Em suas ag¢des, ela visa individuos ou grupos que
podem afetar uma organizagdo ou sdo afetados por suas agdes.
Esses individuos ou grupos sao conhecidos como:

(B) fellowships
(C) stakeholders
(D) targets

(E) managers

QUESTAO 40

Antes de se consolidar como veiculo de massa apds chegar ao
Brasil, a televisdo teve que recorrer a profissionais de radio e
teatro na montagem e realizagdo de suas produg¢des. No caso
do jornalismo, o perfil do apresentador era o mesmo dos
locutores de radio da época. Atualmente, os apresentadores
sdo, em sua maioria, jornalistas, diretamente ligados a edicao
do produto final. Das caracteristicas abaixo, aponte a que NAO
esta ligada ao apresentador de noticidrios de TV:

(A) inexisténcia de padrdes de expressdo corporal e figurinos
adequados a um codigo de apresentagdo pessoal
estipulado pela maioria das emissoras.

(B) dominio do conteddo do noticidario que habilita o
apresentador a corrigir, de imediato, possiveis erros de
informagdo que surjam durante o noticidrio.

(C) capacidade de interagdo com os reporteres de modo
a esclarecer possiveis duvidas ou obter informagdes
adicionais sobre o assunto coberto.

(D) dominio de técnicas de entrevista que lhe permita conversar,
ao vivo, com entrevistados no estudio ou mesmo fontes
gue estejam em companhias de repdrteres em coberturas
externas.

(E) capacidade de improviso que permita o profissional
apresentar, em situagdes excepcionais, o telejornal fora do
estudio, sem acesso a equipamentos como o teleprompter.

QUESTAO 41

Presentes na imprensa brasileira desde o século XIX, as revistas
enfrentam desafios para se impor em um mundo em que a
demanda pela tecnologia na informagdo é cada vez maior. Para
realizar seu trabalho com competéncia, jornalistas precisam
atuar com foco nas diferengas em relagdao a outras midias, em
especial o jornal. Para manter interesse no conteudo dessas
publicagdes, cuja periodicidade é maior, o jornalista precisa
levar em conta, EXCETO:

(A) pautas que mantenham o interesse pela leitura no intervalo
entre a publicagdo do niumero que traz a reportagem e o
numero seguinte.

(B) cuidado com a apresentagdo grafica da revista, marcada
por fotos de qualidade e trabalhos graficos que se tornem
um elemento a mais de sedugdo do leitor.

(C) compreensdo de quem é o seu leitor, em especial o
assinante, para se certificar de que os assuntos abordados
serdo de interesse de seu publico.

(D) entendimento de que grande parte das noticias ja é de
conhecimento do leitor o que, portanto, torna inutil qualquer
aprofundamento das reportagens publicadas na revista.

(E) percepgdo de que o interesse do leitor pela parte grafica
influencia diretamente o texto, que deve ser leve,
agradavel, precedido por titulos criativos e sedutores.
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QUESTAO 42

Entre os cargos mais importantes no processo de produgdo dos
jornais esta o de editor. Com base nos principios que regem o
trabalho de edi¢do, avalie se sdo verdadeiras (V) ou falsas (F)
as afirmativas a seguir:

| — selecionar e fazer opgGes a fim de proporcionar ao leitor
um quadro completo e hierarquizado dos fatos.

Il — além dos textos publicados, reunir material iconografico
que ajude na compreensdo da reportagem.

Il — garantir a publica¢do, se existirem, de versdes e pontos
de vista discordantes em rela¢do aos aspectos contidos na
reportagem.

IV —cumprir os cronogramas de fechamento, sem perder de
vista a necessidade de modificar matérias ja editadas caso
surjam fatos que atualizem a noticia ao longo do processo
de edigdo.

(A)V,F,FeV
(B)F,V,VeF
AV, V,VeV
(D)FV,VeV
(E)V,V,VeF

QUESTAO 43

A construgdo de um processo consistente de gestdo de
reputacdo ainda esta ausente de grande parte das corporagdes
em todo o mundo. No entanto, o gerenciamento constante da
reputacdo corporativa é uma das ferramentas mais eficientes,
ndo somente para encontrar oportunidades como amenizar
o efeito de crises. E possivel afirmar que a percepcdo da
reputacdo de uma empresa por parte do mercado esta ligada
aos seguintes fatores, EXCETO:

(A) estruturacdo da empresa de forma a favorecer a atuagdo
de grupos que dominem isoladamente fundamentos e
conhegam as necessidades de seus setores, podendo
assim responder de forma agil a demandas inesperadas.
experiéncia pessoal como usuario dos produtos ou
servigos, como cliente ou como funcionario.

atitudes da  empresa, traduzidas em  agdes,
comportamentos, responsabilidade social e comunicagdo.
opinido de terceiros, que exerce influéncia nas pessoas,
através da midia tradicional e social, lideres e especialistas.
preocupacdo em planejar o crescimento do negdcio
levando-se em contra a constru¢do de uma reputagdo
sélida.

QUESTAO 44

Anteriormente ligado a a¢gdes de controle por parte de governos
de excegdo, o conceito de comunicagdo publica mudou a partir
da Constituicdo de 1988. Hoje, ele diz respeito a interagdo e ao
fluxo de informacao relacionado a temas de interesse coletivo.
Seu campo inclui tudo que diga respeito ao aparato estatal, as
acGes de governo, partidos politicos e, em alguns casos, a a¢gdes
privadas. A Comunicagdo Publica contribui para o sucesso em
acles voltadas para a sociedade das seguintes formas:
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| — qualificar a formulagdo e a implementag¢do de politicas
publicas.

Il — orientar os administradores em direcdo a uma gestdo mais
eficiente.

Il — melhorar a compreensao sobre o funcionamento do setor
publico.

IV —garantir a participagdo coletiva na definicdo, implementacgao,
monitoramento, controle e viabilizagdo, avaliacdo e revisao
das politicas publicas.

Entre as afirmagdes acima estdo corretas:

AL L eIV

B) I e IV, apenas

C) ll e lll, apenas
D) I, lll e IV, apenas
E) I, Il elll, apenas

(
(
(
(
(

QUESTAO 45

A principal caracteristica do radio, na comparagdo com outras
midias, é a velocidade de transmissdo da noticia, o que permite
ao veiculo superar até mesmo a internet. Ao mesmo tempo, a
urgéncia pelainformagdo em primeira mao pode criar situacées
em que a velocidade na tomada de decisdo determinaria o
sucesso ou o fracasso de uma cobertura. No caso da descoberta
por um reporter de um sequestro que tenha como vitima uma
pessoa famosa, o seguinte procedimento deve ser adotado:

(A) como a vitima é uma personalidade, a noticia deve ser
imediatamente transmitida para que a populagdo possa
ajudar a policia no trabalho de investigacdo do sequestro,
através da apresentacdo de informagBes ao disque-
denuncia. Nesse caso, a divulgacdo de todos os aspectos
envolvendo o crime contribuiria para uma solu¢do mais
rapida.

(B) o inicio do sequestro deve ser imediatamente divulgado.
Porém, nenhuma outra noticia serd veiculada antes do
desfecho do caso para ndo prejudicar as investigacGes ou
negociagoes.

(C) existe o consenso de que pessoas conhecidas tém plena
consciéncia das limitacdes de seu direito a privacidade.
Portanto, a emissora que confirmou o caso em primeira
mao tem obrigacdo de divulgd-lo em todos os aspectos
para manter sua credibilidade junto aos ouvintes e nao
favorecer a concorréncia.

(D) cabe as mais altas instancias da redagao avaliar a forma de
se cobrir o sequestro. De acordo com o grau de importancia
da vitima, é recomendavel se estabelecer um acordo entre
as emissoras de radio para a realizagdo de uma cobertura
conjunta por parte de seus profissionais.

(E) a emissora deve incentivar a participacdo de seus ouvintes
nos esforcos para a localizacdo e libertagdo do refém,
usando para isso todos os seus canais de participacdo nas
midias sociais.
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QUESTﬂO 46 (D) orientar o cliente para que tenha em maos todos os

Em anos eleitorais, entre as matérias mais recorrentes estdo
as pesquisas de intencdo de votos, que envolvem numeros,
graficos e andlises, cuja compreensdo é um dos maiores
desafios para a maioria dos jornalistas. Em funcdo dessas
dificuldades, entidades de classes sugerem que a disciplina
estatistica seja incluida no curso de jornalismo. Para cobrir
corretamente assuntos que envolvam nimeros e pesquisas, 0s
jornalistas devem adotar os seguintes cuidados, EXCETO:

(A) procurar conhecer a fonte que forneceu os dados para
identificar se existe algum interesse por tras da divulgacao.

(B) ter cautela ao fazer associagGes de causa e efeito, pois os
numeros nem sempre fornecem relagGes diretas.

(C) recorrer preferencialmente aos graficos que, por serem
autoexplicativos, evitam interpretacGes equivocadas por
parte dos jornalistas.

(D) ao mostrar casos raros ou diferentes, as reportagens devem
sempre contextualiza-los.

(E) em casos de reportagens baseadas em amostras, descobrir
se elas se constituem numa representacdo justa do
universo pesquisado.

QUESTAO 47

Elaborados a partir de necessidades internas, os manuais de
redacdo e estilo dedicam capitulos a orientar os jornalistas
de diferentes veiculos a evitar erros recorrentes na imprensa
e que, em muitos casos, afetam a credibilidade da empresa
jornalistica. Alguns, de natureza juridica, comprometem a
veracidade da informacgdo pelo desconhecimento do jornalista
em relagdo aos termos empregados. A partir da definicdo
abaixo, aponte o termo correto que classifica a situagdo
apresentada:

“Procedimento realizado depois que o presidente do inquérito
conclui haver indicios de autoria e materialidade de um crime”.

(A) dendncia

(B) condenacdo
(C) prisao

(D) julgamento
(E) indiciamento

QUESTAO 48

Durante o periodo de negociacdes entre o cliente potencial
e a empresa de assessoria de imprensa, é fundamental o
esclarecimento dos limites de atuacdo do assessor, a fim de
evitar expectativas que venham a ser frustradas durante a
prestacdo do servico. Entre os servicos a seguir relacionados, o
que pode ser realizado pelos assessores é:

(A) garantir espacos na midia através de pressdo junto aos
colegas de redacdo.

(B) obter, junto as redagGes, a divulgacdo dos produtos

comercializados pelo cliente.

evitar a presenca de repodrteres

desconfiancas junto ao cliente.

(€

que despertem
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documentos e informagdes que possam ser tema de
perguntas, mesmo as mais delicadas, no momento de uma
entrevista.

(E) interferir para que o jornalista que cobriu entrevistas ou
eventos promovidos pelo cliente submeta seu texto para
apreciacdo antes da publicagdo.

QUESTAO 49

Diante da concorréncia cada vez maior das novas midias e
da necessidade de rejuvenescimento de seu publico, o radio
passou a investir em novas plataformas, oferecendo produtos
a seus ouvintes. Entre eles estdo os “podcasts”, cuja definicao
é:

(A) séries de reportagem produzidas pelos jornalistas da
emissora permitindo que um assunto de interesse geral
possa continuar no ar, durante periodos que podem chegar
a uma semana, trazendo sempre atualiza¢des do tema.

(B) servico que permite ao usuario fazer uma assinatura dos
conteudos que mais |lhe agradam, que sdo baixados da
internet e ouvidos no momento mais oportuno no portal
da emissora.

(C) canais especiais da internet que permitem ao ouvinte

ter acesso a programacao produzida pelas diferentes

emissoras que integram uma rede de radio all news.
classificagdo dos jornalistas multimidia, que no site da
emissora oferecem a cobertura do fato em diferentes
formatos além do audio: texto, foto e video.

(E) ancoragem interativa de programas, que transforma o
ouvinte em um auxiliar dos apresentadores e produtores,
entrando no ar ao vivo para fazer suas intervengdes.

(D)

QUESTAO 50

As midias sociais vieram se somar as ferramentas tradicionais
de comunicagdo interna no ambito das empresas. No entanto,
desvios em sua utilizagdo geraram situa¢des de desconforto
para algumas corporac@es, que se viram obrigadas a tomar
precaucGes para evitar que sofressem prejuizos em sua
imagem junto a seus clientes e ao publico como um todo. Entre
as recomendacgdes sobre o uso das redes sociais comumente
repassadas aos funciondrios NAO estd incluida.

(A) definir se o perfil incluido na rede é pessoal e profissional,
evitando envolver questGes profissionais em um perfil
pessoal.

(B) nas mensagens postadas, evitar citar nomes de fornecedores
e empresas.

(C) nos perfis pessoais, procurar ndo expor o nome da empresa
em suas opinides para ndo associar a pessoa a empresa.

(D) ndo fazer criticas a empresa, sob o risco de sofrer puni¢des
na esfera trabalhista.

(E) como forma de facilitar o relacionamento com os colegas
de trabalho, divulgar informacgGes sobre suas afinidades e
preferéncias.







