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006. PROVA OBJETIVA

ANALISTA LEGISLATIVO — JORNALISTA (ASSESSORIA DE IMPRENSA)

* Vocé recebeu sua folha de respostas e este caderno contendo 60 questdes objetivas.
+ Confira seu nome e nimero de inscricao impressos na capa deste caderno e na folha de respostas.

+ Quando for permitido abrir o caderno, verifique se estd completo ou se apresenta imperfeigdes. Caso haja algum
problema, informe ao fiscal da sala.

* Leia cuidadosamente todas as questdes e escolha a resposta que vocé considera correta.

+ Marque, na folha de respostas, com caneta de tinta azul ou preta, a letra correspondente a alternativa que vocé escolheu.
¢ A duracdo da prova é de 3 horas e 30 minutos, ja incluido o tempo para o preenchimento da folha de respostas.

* S0 sera permitida a saida definitiva da sala e do prédio apds transcorridos 75% do tempo de duracdo da prova.

+ Ao sair, vocé entregara ao fiscal a folha de respostas e este caderno, podendo levar apenas o rascunho de gabarito,
localizado em sua carteira, para futura conferéncia.

* Até que vocé saia do prédio, todas as proibigles e orientacdes continuam validas.

AGUARDE A ORDEM DO FISCAL PARA ABRIR ESTE CADERNO DE QUESTOES.
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CONHECIMENTOS GERAIS

LinGuA PORTUGUESA
Leia o texto para responder as questdes de nimeros 01 a 12.

A poderosa industria da informacdo deve perceber, a
qualquer momento, que entregou as redes sociais o seu potencial
de irradiagdo e seu poder politico. O inicio da Era Virtual
coincidiu com o desabamento das ideologias que fomentavam
a organizagao politica de na¢des. As utopias que inspiravam os
projetos coletivos foram aos poucos substituidas pela énfase aos
direitos do individuo. A internet materializou-se no momento em
que o culto a individualidade chegava ao apice.

As antigas redes sociais eram, até hd poucos anos, as
audiéncias da grande midia. A situacdo reverteu-se: hoje a
grande midia esta a reboque do imponderavel. A internet criou o
fluxo continuo do noticidrio, tornou-o obrigatdrio, ¢ a sua forca.
A qualquer hora do dia sabe-se o que acontece em qualquer parte
do mundo. E também sua fraqueza: dificil avaliar a dimensdo e
implica¢des dos milhdes de itens noticiados em simultaneo.

O jorro informativo sem os intervalos para avaliagdo — fim
do dia, da semana, do més — perde o sentido e a contundéncia.
Jornais ¢ revistas sobreviveram ao longo de quatro séculos
porque souberam acompanhar o movimento da informagao.
Aprenderam a deter-se em intervalos regulares para oferecer a
sumula, a costura e eventuais arremates, antes da nova irrupgao. A
obsessdo pela instantaneidade sem o contrapeso da consisténcia
e acrescida de uma tremenda carga de frivolidades pode anular
as vantagens da midia digital.

O publico jovem, que com ela se alimenta avidamente, um
dia deixara de ser jovem. As dificuldades politicas, economicas e
ambientais, que se prenunciam, tornardo o jovem mais exigente.
O bumerangue da urgéncia pode forcar a volta de algumas
antiqualhas, joias “retr6”. Uma delas, o venerando jornalismo
de qualidade.

(Alberto Dines. Revista de Jornalismo. ESPM, maio de 2012. Adaptado)

01. Lendo-se o texto, conclui-se que o autor

(A) manifesta-se favoravel a contribuigdo que a midia digital
trara ao jornalismo.

(B) admite que o jornalismo sobreviveu por causa do enga-
jamento ideoldgico.

(C) aprova a atualizacdo e o fluxo continuos do noticiario
em todos os lugares.

(D) insinua a possibilidade de se retomarem modelos quali-
tativos de jornalismo.

(E) acredita que a midia digital sera capaz de enriquecer a
industria da informagao.

02. Da leitura do primeiro paragrafo depreende-se:

(A) o fim das utopias contribui para o enfraquecimento da
internet.

(B) ainternet acelerou a implantacdo de projetos coletivos.

(C) as utopias interferem na consolidag@o dos direitos hu-
manos.

(D) o advento da internet coincide com o apogeu do indi-
vidualismo.

(E) aorganizagdo politica das na¢des ganha impulso na Era
Virtual.

03. Eliminando-se os dois-pontos em — A situagdo reverteu-
-se: hoje a grande midia estd a reboque do imponderavel.
(2.° paragrafo) — a frase assume versdo correta, quanto ao
sentido, em

(A) Asituagdo reverteu-se e a grande midia esta atrelada ao
imprevisivel.

(B) A situagdo reverteu-se, entretanto, a grande midia esta
nos limites do inaceitavel.

(C) Asituacdo reverteu-se, porém, a grande midia confronta-
-se com o insuperavel.

(D) A situagdo reverteu-se, o que levou a grande midia a
optar pelo descartavel.

(E) Asituacdo reverteu-se, portanto, a grande midia articula-
-se em torno do adaptavel.

04. O fluxo continuo do noticiario na internet ¢ a sua forca,
como consta no segundo paragrafo, mas também sua fra-
queza, porque

(A) os usuarios podem captar a informagao a qualquer hora
do dia.

(B) as consequéncias do fluxo ininterrupto de noticias sdo
imprevisiveis.

(C) os usuarios tornam-se indiferentes diante do acimulo de
noticias.

(D) o noticiario nas redes digitais ndo acompanha o ritmo
dos acontecimentos.

(E) a industria da informagao busca noticiar assuntos de
efeitos duradouros.

05. De acordo com o terceiro paragrafo, jornais e revistas apren-
deram a

(A) condensar a informacao antes de apresentar novos con-
teudos.

(B) evitar a concorréncia com outros tipos de midia.
(C) defender projetos politicos de notavel relevancia social.

(D) noticiar fatos cotidianos, de interesse e de aprovacgio do
leitor.

(E) manipular os avangos propiciados pela tecnologia digital.

06. Para o autor, as vantagens da midia digital podem se anular
porque ela

(A) prioriza o essencial e o que despertara o interesse pu-
blico.

(B) se equilibra entre o que ¢ atual e o que ¢é ultrapassado.
(C) perde o foco do substancial e valoriza o que ¢ futil.

(D) aborda os assuntos com profundidade, o que os torna
ilegiveis.

(E) desmotiva o leitor por ndo se voltar para o entreteni-
mento.
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07.

08.

09.

Em conformidade com o ultimo paragrafo, a relagdo entre a
midia digital e o jovem

(A) insinua afinidades cada vez mais promissoras no futuro.

(B) tende a fortalecer-se, em fungdo da busca pela infor-
macao.

(C) pode fragilizar-se, pois o jovem ficara mais critico.
(D) mostra-se inconsistente pelo imediatismo da juventude.

(E) perdera importancia por causa da superficialidade do
jovem.

Na frase do ultimo paragrafo — O bumerangue da urgéncia
pode forgar a volta de algumas antiqualhas, joias “retrd”.
— observa-se expressdo de sentido figurado, o que ocorre
também em:

(A) Jornais e revistas noticiaram assuntos mais interes-
santes que os dos livros.

(B) Na historia da comunicagédo, o uso das novas tecnolo-
gias resultou sempre de experimentagdes.

(C) Em fungdo de uma profunda transformagao nesta era de
concentragdo da midia, o jornalismo exige tanto apoio
quanto critica.

(D) Asrevistas e jornais aprenderam a deter-se em interva-
los regulares para oferecer a simula, antes de noticiar
0 novo.

(E) Ojorro informativo sem os intervalos para a avaliagdo —
fim do dia, da semana, do més — perde o sentido.

As frases

Jornais e revistas ....

A obsessao pela instantaneidade sem o contrapeso da con-
sisténcia, ....

Sabe-se 0 que acontece em qualquer parte do mundo, mas
nao ....

completam-se, correta e respectivamente, de acordo com a
modalidade-padrio, em:

(A) deteram-se em intervalos regulares. / somada a carga de
frivolidades, anula as vantagens da midia. / conhecem-se
as consequéncias dos milhdes de noticias.

(B) detinham-se em intervalos regulares. / somada a carga
de frivolidades, anula as vantagens da midia. / se conhe-

cem as consequéncias dos milhdes de noticias.

(C) deteem-se em intervalos regulares. / somada a carga de
frivolidades, anula as vantagens da midia. / se conhece

as consequéncias dos milhdes de noticias.

(D) detém-se em intervalos regulares. / somada com a carga
de frivolidades, anula as vantagens da midia. / conhe-

cem-se as consequéncias dos milhdes de noticias.

(E) detiveram-se em intervalos regulares. / somada da carga
de frivolidades, anula as vantagens da midia. / conhe-

cem-se as consequéncias de tantos milhdes de noticias.
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10.

11.

12.

Assinale a alternativa em que as frases seguintes estao rees-
critas, de acordo com a modalidade-padrio.

A internet criou o fluxo continuo do noticiario, tornou-o
obrigatorio.

O publico jovem, que com ela se alimenta avidamente ...

(A) As redes criaram os fluxos continuos do noticirio,
tornou-os obrigatorios. / Os publicos jovens, que dela
se nutre avidamente, ...

(B) A redes criaram os fluxos continuos do noticidrio,
tornaram-lhes obrigatdrios. / Os publicos jovens, que

por ela se nutrem avidamente, ...

As redes criaram os fluxos continuos do noticiario,
tornaram-os obrigatorio. / Os publicos jovens, que a ela
se nutre avidamente, ...

©

(D) As redes criaram os fluxos continuos do noticidrio,
tornaram-nos obrigatdrios. / Os publicos jovens, que

dela se nutre avidamente, ...

As redes criaram os fluxos continuos do noticiario,
tornaram-nos obrigatdrios. / Os publicos jovens, que
dela se nutrem avidamente, ...

(E)

Assinale a alternativa em que ocorre antonimia no par de
frases.

(A) Ideologias que fomentavam a organizacgdo politica de
nag¢des. / Ideologias que inibiam a organizagdo politica
das nagoes.

(B) Entre as antiqualhas, uma delas: o venerando jornalismo
de qualidade. / Entre as antiqualhas, uma delas: o respei-

tavel jornalismo de qualidade.

(C) As dificuldades politicas, econdmicas e ambientais, que se
prenunciam, tornardo o jovem mais exigente. / As dificul-
dades politicas, economicas e ambientais, que se vislum-

bram, tornardo o jovem mais exigente.

D)

O publico jovem, que com ela se alimenta avidamente ... /
O publico jovem, que com ela se alimenta sofregamente.

A internet criou o fluxo continuo do noticiario. / A inter-
net criou o fluxo ininterrupto do noticiario.

(E)

Assinale a alternativa que substitui, corretamente e sem alte-
racdo de sentido, os termos em destaque em:

A internet materializou-se no momento em que o culto a in-
dividualidade chegava ao apice.

O bumerangue da urgéncia pode forgar a volta de algumas
antiqualhas e uma delas ¢ o venerando jornalismo de quali-
dade.

(A) logo que/ as quais
(B) quando / das quais
(C) sempre que / quais
(D) assim que / nas quais

(E) por mais que / as quais



Considere o trecho do poema Motivo, de Cecilia Meireles, para
responder as questdes de numeros 13 a 15.

13.

14.

15.

Eu canto porque o instante existe
e a minha vida estd completa.
Nao sou alegre nem sou triste:

sou poeta.

Sei que canto. E a cangdo ¢ tudo.
Tem sangue eterno a asa ritmada.
E um dia sei que estarei mudo:

— mais nada.

O tema da instantaneidade, apresentado no poema,
(A)
(B)

dialoga com o utilitarismo de um tempo linear.

aceita a temporalidade vazia e efémera do cotidiano da
vida.

©

celebra a perenidade do instante que dignifica a exis-
téncia.

(D)
E)

exalta a poesia por adequar-se ao ritmo da vida moderna.

propde viver intensamente o instante, ja que se vai morrer.

O verso — Eu canto porque o instante existe — reescreve-se,
sem alteragdo de sentido, em:

(A) Eu canto ainda que ndo exista o instante.
(B) O instante existe, mesmo assim eu canto.
(C) Se o instante existisse, eu cantaria.

(D) Como o instante existe, eu canto.

(E) Eu canto por mais que o instante exista.

Lendo-se a manchete do jornal O Estado de S. Paulo, de
27.12.2013 — APPs (aplicativos) para celular roubam publico
do Facebook. — conclui-se que uma ferramenta tecnologica
pode suplantar a anterior, ao passo que a poesia, para Cecilia
Meireles, é

(A) transitoria: subsiste por pouco tempo.

(B) intraduzivel, pois s o poeta a decifra.
(C) irredutivel a quaisquer sentimentos.

(D) adaptavel as circunstdncias momentaneas.

(E) inesgotavel e pode fluir sempre.

16.

17.

Rac1ocinio LoGico

Se estou feliz, entdo eu declamo. Eu grito ou canto. Eu nio
declamo ou canto. Eu ndo canto. Dessa maneira, pode-se
afirmar, corretamente, que eu

(A) declamo e grito.

(B) ndo estou feliz e grito.
(C) ndo declamo e canto.
(D) estou feliz e grito.

(E) ndo canto e declamo.

Dentre um grupo de meninos, verificou-se que trés deles
brincaram com bola. Duas dessas trés criangas também an-
daram de bicicleta. Ao todo, foram cinco as criangas que an-
daram de bicicleta. Quatro das cinco criangas que andaram
de bicicleta também andaram com o skate. Ao todo, foram
oito criangas que andaram com o skate. Outras quatro crian-
¢as s6 conversaram entre si € ndo participaram das ativida-
des citadas.

O numero de criangas que formaram esse grupo ¢ igual a
(A) 18.
(B) 14.
(©) 13.
(D) 10.

(E) 7.

R ASCUNMHDO
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18. Considere a sequéncia de figuras, que ¢ ilimitada e foi criada segundo um padrdo logico.

o B0 1t B

IR I e e N
[ ]

—
[ ]

o L

A figura que representa a justaposicao, lado a lado, das 22.* e 29.? figuras, nessa ordem, ¢:

w0
o]
_

®
| [ ]
NN
(©)
|
®

& 177 M

19. Todos os cachorros latem e nem todos os gatos miam. Uma
frase que corresponde a negagao logica dessa afirmagao é:

(A) Nenhum cachorro late e todos os gatos miam.

(B) Alguns cachorros latem ou alguns gatos miam.

(C) Nem todos os cachorros latem ou todos os gatos miam.
(D) Qualquer cachorro late ou qualquer gato mia.

(E) Nenhum cachorro late e nenhum gato mia.
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20.

Quinze cartas numeradas, cada uma com um numero de 10 a
24, formam uma pilha em ordem numérica crescente, de cima
para baixo. A partir da carta superior da pilha repetem-se os
passos descritos a seguir, até restar apenas uma carta na pilha.

I. Coloca-se a carta que esta em cima da pilha embaixo da
ultima carta da pilha.

II. Retira-se da pilha as duas primeiras cartas que estdo no
alto da pilha.

Desta maneira, a Gltima carta que restara na pilha € a carta
com 0 numero

(A) 12.
(B) 13.
(C) 14.
(D) 17.

(E) 19.



21.

22,

Nocoes b INFORMATICA

A figura a seguir, extraida do MS-Windows 7, em sua
configuragdo padrdo, apresenta parte do conteudo do
item Computador, que pertence a arvore de diretorios do
Windows Explorer.

4 Unidades de Disco Rigido (1)
Disco Local (C:)

— — |

49,6 GB livre(s) de 59,9 GB

4 Dispositivos com Armazenamento Removivel (3)

@ Unidade de DVD (D:)

EACPENDRIVE (E:)
— [
" 732 GB livre(s) de 7,34 GB

De acordo com as informagdes apresentadas na figura, o
disco removivel EACPENDRIVE conectado ao computador
tem

(A) 59,9 GB de espaco livre.

(B) 10,3 GB de espago livre.

(C) 0,02 GB de espago utilizado.

(D) 7,32 GB de espaco utilizado.

(E) 7,34 GB de espaco livre.

Considere que os recursos para correcdo de erros de
ortografia e gramatica do MS-Word 2010 estdo ativos e
na configuragcdo padrdo. Quando o MS-Word 2010 insere
um sublinhado ondulado verde sob o texto que ele consi-
dera errado, ele indica

(A) um possivel erro de ortografia.

(B) que a gramatica deve ser revisada.

(C) que o texto sera automaticamente excluido se ndo for
corrigido.

(D) que o texto pode ser um nome proprio ou de lugar.

(E) que o Word nao reconhece uma ou mais palavras.

23. Observe o grafico a seguir, extraido de uma planilha do

MS-Excel 2010, em sua configuracdo padrdo, em dois
momentos: antes ¢ depois da utilizagdo de um recurso do
grupo “Rétulos”, da guia “Layout”, que aparece quando o
grafico ¢ selecionado.

250

Boa
== Ruim

200

150

Capa Editorial Corpo  Suplemento

antes

250

Boa

208 = Ruim
200

150

Capa Editorial Corpo

Suplemento

depois

O recurso aplicado permite adicionar elementos
do grafico, utilizando os respectivos valores de dados reais.
Esse recurso pode ser acessado a partir do icone |
apresentado na figura a seguir:

| |a]

Titulo do  Titulo
Gréfico « dos Eixos~ 14| Tabela de Dados ~

2] Legenda =
(28] Rétulos de Dados ~

Roétulos

Assinale a alternativa que preenche, corretamente, ¢ na
sequéncia, o enunciado.

(A) um titulo para o grafico com os ... Titulo do Grafico
(B) titulos para os eixos com os ... Titulo dos Eixos

(C) legendas aos ... Legenda

(D) rotulos aos ... Rotulos de Dados

(E) uma tabela com os ... Tabela de Dados
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24,

25.

Considere a figura a seguir, extraida do MS-PowerPoint
2010, em sua configuragdo padrdo. Ela apresenta trés
formas: um circulo, um quadrado e um tridngulo, em dois
momentos: antes ¢ depois da aplicagdio de um recurso
encontrado no grupo Desenho, da guia Pagina Inicial, ou no
grupo Organizar, da guia Ferramentas de Desenho > Formatar,
que ¢ exibida ao selecionar uma das formas.

antes depois

Assinale a alternativa que contém o nome do recurso apli-
cado no circulo, uma unica vez, que o reposicionou a fim de
que nenhuma parte dele ficasse oculta por outra forma.

(A) Enviar para Tras.

(B) Agrupar.

(C) Avangar.

(D) Recuar.

(E) Trazer para a Frente.

Considere a figura, extraida do MS-Outlook 2010, em sua
configuracdo padrao.

[Para... ] | maria@email.com; carla@email.com

[ Cc... I | pedro@email.com
[ Cco... ] | carlos@email.com; joaquim@email.com

Assinale a alternativa que descreve, corretamente, o
que acontece com o destinatario do enderego eletronico
joaquim@email.com, quando a mensagem for enviada.

(A) Ele receberd uma copia da mensagem e o endereco dele
ndo sera visto pelos outros destinatarios.

(B) Ele recebera uma confirmagao de envio, sem a men-
sagem, ¢ o enderego dele ndo sera visto pelos outros
destinatarios.

(C) Ele néo recebera uma copia da mensagem, e seu ende-
re¢o ndo serd visto pelos outros destinatarios.

(D) Ele recebera uma copia da mensagem, e o endereco dele
sera visto pelos outros destinatarios.

(E) Ele ndo recebera uma copia da mensagem, e seu ende-
reco sera visto pelos outros destinatarios.
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26.

27.

28.

NocoEes pe DIREITO

Segundo o disposto na Lei Organica Municipal de Sao José
dos Campos, a realizag@o de audiéncia publica é obrigatéria
no processo de elaboracdo de projetos de lei

(A) que versem sobre o meio ambiente.
(B) que versem sobre servigos publicos.
(C) que instituam ou majorem tributos municipais.

(D) das Diretrizes Orgamentarias, do Orgamento Anual e do
Plano Plurianual.

(E) de interesse de associa¢des ou entidades ndo governa-
mentais.

A Lei Organica Municipal de Sao José dos Campos dispde
que o voto sera sempre publico nas deliberagdes da Camara,
exceto em determinados casos, como

(A)
B)

na deliberagdo sobre assuntos internos.

no julgamento dos Vereadores, do Prefeito e do Vice-
-Prefeito.

©

no julgamento anual das contas do Prefeito e da Mesa
da Camara.

D)
(E)

na instaurac@o de processos administrativos disciplinares.

na eleicdo de membros de comissdes permanentes.

Segundo o disposto no Estatuto dos Servidores Municipais
de Sdo Jos¢ dos Campos, ¢ correto afirmar que:

(A) o servigo noturno, prestado em horario compreendido
entre 22 (vinte e duas) horas de um dia e 5 (cinco) ho-
ras do dia seguinte, terd o valor-hora acrescido de 30%
(trinta por cento), computando-se, cada hora, com cin-
quenta e dois minutos e trinta segundos.

(B) oservidor que se afastar da sede em carater permanente,
para outro ponto do territorio nacional, fara jus a pas-
sagens e diarias, para cobrir as despesas de pousada,

alimentag@o e locomogao urbana.

(C) assim como as gratifica¢des e os adicionais, as diarias
incorporam-se ao vencimento ou provento, nos casos e

condicdes indicados em lei.

(D) o servidor perdera a parcela de remuneracao didria, pro-
porcional aos atrasos e auséncias iguais ou superiores a
5 (cinco) minutos ao més, ainda que justificados pelo

seu superior.

(E) o servigo extraordinario sera remunerado com acrésci-
mo de 50% (cinquenta por cento), no maximo, em re-
lagdo a hora normal de trabalho, nos dias comuns, e de

60% (sessenta por cento) aos domingos e feriados.



29.

30.

A Constitui¢do Federal estabelece expressamente que

(A) é permitida a acumulacdo remunerada de cargos pu-
blicos.

(B) ¢ permitida a acumulagdo remunerada de cargos publi-
cos sempre que houver compatibilidade de horarios.
(C) ¢é permitida a acumulagdo remunerada de cargos publi-
cos, exceto se a soma das remuneragdes exceder o valor
do teto constitucional.
(D) ¢ vedada a acumulag@o remunerada de cargos publicos,
exceto, quando houver compatibilidade de horarios, a
de dois cargos de técnico.
(E) é vedada a acumulagdo remunerada de cargos publicos,
exceto, quando houver compatibilidade de horarios, a
de um cargo de professor com outro, técnico ou cien-
tifico.

Conforme estabelece a Constituigdo Federal, ressalvados os
casos especificados na legislacdo, as obras, servigos, com-
pras e alienacdes efetivados pela administracdo publica dire-
ta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios serdo contratados

(A) do proponente que primeiro oferecer melhor preco.

(B) do proponente habilitado em registro cadastral que ofe-
recer condi¢des compativeis com as de mercado.

(C) mediante processo de licitagdo publica.
(D) mediante concurso publico.

(E) mediante pregdo eletronico.

31.

32.

33.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Um grupo de pesquisadores do fendmeno comunicativo
considera a cidade um “laboratdrio social”. O autor mais
conhecido a defender essa tese foi Robert Ezra Park.
Segundo Mattelart, a defesa desse ponto de vista foi feita
pela (pelos)

(A) Escola de Chicago.

(B) Estudos Culturais.

(C) Teoria Critica.

(D) Sociologia funcionalista.

(E) Escola Francesa.

Em 2007, Antonio Jozzolino, entdo estudante, descrevia o
que era montar uma pagina de jornal: “vocé pegava uma
prancha de cartdo triplex no tamanho exato do jornal, colo-
cando 4 a 5 centimetros de margem. Fixava a lamina de car-
tdo com uma fita crepe em uma prancheta. Riscava a grade
usando régua T e esquadro com lapiseira azul, que ndo era
capturada pelo fotolito mecanico. [...] Pronta a grade, com
as marcagdes das colunas e dos espacos entre elas, chegava a
hora do (a) , que consistia em colar, com cola de
benzina [...] as ldminas de texto previamente encomendadas
a terceiros que faziam o servigo de fotocomposigdo. Os tex-
tos chegavam impressos em um papel fotografico, no tama-
nho das colunas previamente definidas pelo projeto grafico
do jornal. Entdo vocé precisava recortar com estilete aquelas
tiras e ir ajustando as colunas nos espagos. Na maioria das
vezes, era necessario cortar € colar as ultimas linhas ou mes-
mo letras, forcando um kerning maluco para que as colunas
ficassem alinhadas e justificadas.”

A palavra que completa o texto estd em desuso na area gra-
fica porque esse trabalho é executado em computador por
meio de softwares graficos. Essa palavra é:

(A) imposicao.

(B) boneco.

(C) layout.

(D) paste-up.

(E) rough.

Em uma cerimoénia em que as bandeiras do Brasil, do Estado

de Sao Paulo e do Municipio de Sao Jos¢ dos Campos forem
hasteadas, a ordem sera a seguinte:

(A) Estado no centro, Nacional a direita ¢ Municipio a
esquerda.

(B) Nacional no centro, Municipio a direita e Estado a
esquerda.

(C) Nacional no centro, Estado a direita ¢ Municipio a
esquerda.

(D) Municipio no centro, Estado a direita ¢ Nacional a
esquerda.

(E) Estado no centro, Municipio a direita ¢ Nacional a
esquerda.
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34.

35.

36.

A respeito do Conselho Nacional de Autorregulamentacao
Publicitaria (Conar), ¢ correto afirmar que

(A) as suas normas contemplam as atividades de Rela¢des
Publicas e “Publicity”, por serem complementares a
Publicidade e a Propaganda.

®)

estabelece padrdes éticos de conduta para a atividade
publicitaria a todos os participantes do processo.

(C) a propaganda politica e politico-partidaria sdo capitu-
ladas no Codigo, e os partidos politicos estdo sujeitos a

sangf)es como se fossem empresas.

(D) a publicidade governamental, bem como de suas em-
presas, autarquias ¢ demais departamentos ndo se sujei-

tam as normas do Conselho.

(E) o Conar ¢ mantido com aporte financeiro do Governo
Federal seguindo a legislag@o geral dos conselhos pro-

fissionais.

Um curso de inglés veiculou propaganda em trés atos, com
dois adolescentes. Os dois “herdis” ndo sabem falar inglés e
se encontram com Bruce Willis, que quer iniciar um dialogo,
mas se torna impossivel pela barreira linguistica. Depois,
0s mesmos personagens se encontram com Megan Fox e
Mike Tyson e novamente ndo conseguem comunicagdo com
os olimpianos pelo desconhecimento do inglés. E, no final
das pegas, vinha a revelagdo do curso que lhes possibilitaria
falar com esses mitos do mundo artistico. Esse tipo de pro-
paganda ¢ chamado de

(A) storyboard.
(B) teaser.

(C) share of mind.
(D) gimmick.

(E) storytelling.

Segundo o jornalista Bruno Galo, George Lucas usou a saga
de Darth Vader, contada em Guerra nas Estrelas (1977), para
faturar alto com os personagens por ele criados. “A partir da
demanda do publico, ele transformou a historia do filme em
uma mitologia complexa com diferentes partes dela sendo
contadas em diversas midias ha mais de trés décadas. Em
2007, a revista Forbes estimou em mais de US$ 22 bilhdes
a receita gerada pelo filme, dos quais “apenas” cerca de
USS$ 4,5 bilhdes vieram das bilheterias. O restante veio de
games, livros, desenhos animados, além de uma infinidade
de produtos associados a marca, de sabres de luz a canecas”.
Esse desdobramento dos personagens em diferentes midias

¢ chamado de
(www.brunogalo.wordpress.com)

(A) audiéncia acumulada.
(B) transmidia.

(C) prospect.

(D) heavy user.

(E) brand equity.

CSJC1301/006-AnLeg-Jornalista
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37.

38.

39.

A Comissdo de Constituigdo ¢ Justica da Camara aprovou,
em 12 de novembro do ano passado, a PEC 206/12, que

(A) mantém a decisdo do Superior Tribunal Federal que
tornou facultativa a formagao profissional do jornalista.

B)

ratifica o argumento do ministro Gilmar Mendes de que
a exigéncia do diploma tolhe a liberdade de expressao.

(C) anula o registro dos profissionais que se inscreveram
como jornalistas no Ministério do Trabalho e ndo tém

formagdo na area.

D)

institui a obrigatoriedade do diploma de jornalismo
para o exercicio da profissdo.

(E) obriga que também os colaboradores tenham diploma
especifico de jornalismo para poderem atuar no mercado

profissional.

Entre os principios fundamentais da concepcdo grafica de
uma pagina de jornal, tem-se: contraste,

(A) fluéncia, proporgao, harmonia e ritmo.
(B) equilibrio, fluéncia, unidade e ritmo.

(C) unidade, proporcdo, harmonia e ritmo.
(D) equilibrio, unidade, harmonia e fluéncia.

(E) equilibrio, propor¢ao, harmonia e ritmo.

Com relagdo a fotografia publicitaria, é correto afirmar que

(A) na composi¢do dos direitos autorais, deve-se distinguir
os direitos morais dos direitos patrimoniais. Os direitos
morais sdo inalienaveis e irrenunciaveis, enquanto os
direitos patrimoniais poderdo ser cedidos definivamente
ou por prazo determinado.

(B) segundo a legislagdo em vigor (Lei n® 9.610/98), quando
o autor cede os direitos patrimoniais de uma fotografia,
ela perde o status de obra intelectual, perde a protegdo da

lei e sera considerada produto comercial.

(C) mesmo com relagdo as fotos publicitarias, em geral
produzidas por encomenda, a Lei dos Direitos Autorais
obriga o registro da obra, acompanhada do or¢camento
que gerou a foto, o pedido da agéncia ou do cliente e a
nota fiscal que comprova o recolhimento do imposto

devido.

(D) quando o fotografo aliena o resultado de seu trabalho, ¢
facultativo o crédito em seu nome, que podera ser subs-
tituido pela indicagdo da empresa contratante de seus

Servigos.

(E) segundo o Cddigo Civil, ao conjuge sobrevivente cabe
o direito de autorizar o uso ou fazer cessar o uso de
qualquer dos direitos da personalidade sobre a fotogra-

fia, publicada sem autorizagdo expressa por terceiros.



40.

41.

42.

Entre os valores que balizam o Jornalismo Publico, esta

(www.ebc.com.br. Adaptado)

(A) aliberdade, que significa a elaborag@o de pautas de inte-
resse de todos os cidaddos pelo acolhimento cultural de
todas as nuances do pais.

(B) o discernimento, que corresponde ao compromisso do
jornalismo publico com a verdade dos fatos, evitando o
partidarismo e o dogmatismo.

(C) a pluralidade, que ¢ a fungdo de promover o acesso a
informagdo por meio da diversidade de fontes de pro-
ducdo e distribuicdo de contetudo.

(D) a imparcialidade, que corresponde a defesa da liber-
dade de imprensa e de expressdo, como fundamento
da democracia.

(E) o regionalismo, que ¢ trabalhar pelo desenvolvimento
da consciéncia critica do cidadao, por meio de informa-
¢do qualificada e contextualizada.

“As possiveis distor¢des do noticidrio ndo seriam fruto de
uma simples conspira¢do dos profissionais da imprensa com
os dirigentes da classe hegemoénica, mas, na verdade, uma
subordinacdo as opinides das fontes que tém posi¢des insti-
tucionalizadas, .....”

Essa afirmacdo de Felipe Pena (Teoria do Jornalismo) se
insere na chamada Teoria

(A) do espelho.
(B) etnografica.
(C) gnostica.

(D) dos fractais.

(E) dos definidores primarios.

Para movimentar a imagem selecionada no Photoshop,
deve-se usar a seguinte ferramenta:

(A) et
B) ﬁ
4
R
(D)
b
(E)

o
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43.

44.

45.

“Segundo o diretor de Contetdo do Terra, Antonio Prada,
o canal “vc reporter” costuma receber cerca de 30 partici-
pagdes por dia, entre textos, fotos e videos. Mas checamos
todas as informagdes e selecionamos apenas o que ¢ inte-
ressante, diz. Mesmo produzido por internautas, o material
precisa ter credibilidade.”

Essa declaracdo estd contida em matéria de Luiz Antonio
Magalhaes, divulgada pelo “Observatorio da Imprensa”, em
28.02.2007. Ela refere-se ao que se convencionou chamar,
na area de Jornalismo,

(A) investigativo.
(B) ninja.

(C) alternativo.
(D) especializado.

(E) colaborativo.

As empresas que mantém setores de comunica¢do bem orga-
nizados se preocupam em fazer o monitoramento € a mensu-
racdo da sua presenca na midia. Para esse trabalho, levam-se
em conta inimeros parametros relacionados com o esforgo
de divulgacdo da empresa. Nao se trata de mera centimetra-
gem, mas incorpora, também, aspectos qualitativos.

(www.contexto.com.br. Adaptado)

Esse trabalho ¢ chamado de

(A) Auditoria de imagem na midia.

(B) Pesquisa e analise de contetdo.

(C) Analise do discurso.

(D) Relagdo custo-beneficio de assessoria.

(E) Auditoria de feedback.

Hé4 uma atividade propria do profissional de Relagdes
Publicas que, segundo Said Farhat, ndo se confunde com
“trafico de influéncia ou intercAmbio de interesses; jogadas
escusas “por baixo do pano”; uso de dinheiro para obter
favores, “tratamento especial”, exceg¢les as regras gerais;
também nao ¢ tudo aquilo mais bem caracterizado e entendido
sob a rubrica prépria, pelo nome certo de corrup¢do”. No
Cédigo de Etica dos Profissionais de Relagdes Piblicas,
essa atividade esta mencionada nos artigos 28 a 30 e trata
da possibilidade

(A) do uso de método, meio e técnica para privar a pessoa
do livre arbitrio.

(B) de permitir a difusdo de noticias que ndo possam ser
comprovadas por meio de fatos demonstraveis.

(C) de divulgar informag¢des inveridicas da organizagdo que
representa.

(D) de aceitar contratos que atinjam a dignidade da profis-
sd0 e os principios éticos dos profissionais de Relagdes
Publicas.

(E) do exercicio de lobby segundo normas do Congresso
Nacional, Assembleias Legislativas Estaduais e Camaras
Municipais.
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46. Segundo Margarida Maria Krohling Kunsch (Planeja-
mento de Relagdes Publicas na Comunicagdo Integrada),
“ expressa a razao de ser de uma organizagdo ¢ o
papel que ela exerce na sociedade e no mundo dos nego-
cios. Explicita seus propositos e suas realizagdes, descre-
vendo os produtos ou servigos que se empenha em produzir
e oferecer”.

A palavra que completa esse conceito ¢
(A) O Valor

(B) A Missao

(C) AVisdo

(D) A Etica Interna

(E) O Plano de Agéo

47. A 10.* Camara Civel do Tribunal de Justica do Rio de
Janeiro condenou um jornal a indenizar em R$ 5 mil reais
um modelo que alegou ter sua foto, vestindo somente sunga,
publicada indevidamente em uma coluna do periddico,
além de informar que ele poderia estrelar a capa da revista
“G Magazine”. O fotografado alega, ainda, que sua foto
foi copiada da internet. Levando em consideragdo as
caracteristicas do fato, ¢ possivel afirmar que a condenag@o

se deu por dano
(www.pdsc.com.br. Adaptado)

(A) material.
(B) corporal.
(C) moral.

(D) psiquico.

(E) emocional.

48. Em 2007, um jornal de circulacdo nacional e uma rede de
televisdo veicularam a noticia de que um asteroide chamado
C4 iria se chocar naquele ano com a Terra, causando mu-
dancas sem precedente na existéncia humana. Na verdade,
tratava-se de um marketing viral elaborado para o lancamen-
to de um automovel no mercado nacional. Erros como esse

sdo chamados, no meio jornalistico, de
(A) chapéu.

(B) muleta.

(C) pescoco.

(D) pastel.

(E) barriga.

CSJC1301/006-AnLeg-Jornalista
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49. Observe a figura.

Rolos de tinta

Rolos de molhagem Cilindro da chapa

Cilindro da blanqueta

Imagem impressa
(David Bann — Novo Manual de Produgio Grafica)

O esquema mostrado pertence a uma maquina do processo

de impressao

(A) serigrafico.

(B) calcografico.

(C) tipografico.

(D) planografico.

(E) flexografico.

50.

Observe a figura.

/)
aVA

De acordo com a sintese aditiva de cores em Artes graficas,
as cores numeradas na figura sdo:

(A) 1 - cian; 2 —amarelo; 3 — magenta; 4 — preto.
(B) 1 - cian; 2 — amarelo; 3 — magenta; 4 — branco.
(C) 1 - magenta; 2 — amarelo; 3 — cian; 4 — branco.
(D) 1 - amarelo; 2 — cian; 3 — magenta; 4 — preto.

(E) 1 - cian; 2 — magenta; 3 — amarelo; 4 — branco.

51. Entre os varios tipos praticados pelo mercado, o marketing

(A) um a um refere-se a comercializagdo de produtos ou
servi¢os com o cliente, sem a intermediagdo de meios e
canais de terceiros.

(B) interativo corresponde a estratégia para reter o cliente
por meio de ac¢des integradas sistemdticas e continuas

de comunicagdo e promogao.

(C) de fidelizacéao ¢é aquele que se vale de um conjunto de
estratégias para criar condi¢des de dar ao cliente um

papel ativo a fim de facilitar a customizagdo.

D)

de transacgdo corresponde a realizagdo de uma venda
unica, sem perspectiva de continuidade.

(E) direto ¢ o estagio em que cada cliente ¢ tratado indivi-
dualmente, e a oferta da empresa ¢ totalmente customi-

zada em func¢do dele.



52.

53.

54.

De acordo com o Decreto n.° 57.690, de 1.° de fevereiro de
1966,

(A) os descontos atribuidos as Agéncias de Propaganda
pelos veiculos de divulgagdao serdo publicados me-
diante acordo explicito das partes envolvidas. Em
relacdo aos agenciadores, haverd uma tabela publica
para os descontos.

(B) o veiculo de divulgagdo podera dar desconto ou co-
missdo, ndo tabelados, sobre propaganda encaminhada
diretamente por pessoa fisica ou juridica, sem a inter-

veniéncia de agenciador ou agéncia de propaganda.

(C) os profissionais de outras categorias que exergam
funcdes nas Agéncias de Propaganda conservardo os
privilégios que a lei lhes concede em suas respectivas

categorias profissionais.

(D) o faturamento da divulgacdo sera feito em nome da
Agéncia responsavel pela propaganda, devendo o vei-
culo de divulgag@o encaminhar cépia do documento ao

anunciante.

(E) a profissdo de Agenciador de Propaganda, instituida
pela Lei n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, é privativa
de profissionais que exercem suas atividades vincula-

das a Agéncia de Propaganda.

A garantia de que ¢ assegurado o direito de resposta, pro-
porcional ao agravo, além da indenizacdo por dano material,
moral ou & imagem, estd contida no (na)

(A) Constitui¢ao da Republica Federativa do Brasil.

(B) Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.

(C) Declaragdo Universal dos Direitos Humanos.

(D) Cédigo de Etica da Associagdo Nacional dos Jornais.

(E) Cédigo Penal Brasileiro.

A 1.* Conferéncia Nacional de Comunicacdo aprovou algu-
mas propostas importantes para o futuro da Comunicago no
Brasil porque vao gerar mudangas na Constitui¢do. Dentre
as aprovadas, destaca-se a que

(A) propde mecanismo de fiscalizagdo dos meios de comu-
nicag@o com controle social e participagdo popular em
todos os processos.

(B) promove a separacao estrutural de redes, determinando
o desmembramento das empresas de telecomunicagdes

em detentoras de redes e prestadoras de servico.

(C) aponta a necessidade de legislagdo que determine cotas
crescentes nas emissoras de televisdo para que a veicu-
lagdo de animagdo produzida no Brasil seja majoritaria

e financiada.

(D) obriga a existéncia de uma reserva minima de 10% das
horas semanais da programacdo para a veiculacdo de

conteudos educativos, culturais, informativos e artisticos.

(E) garante insergdes para organizagdes da sociedade civil
e movimentos sociais em radios e canais de televisdo

abertos e estatais.
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55.

56.

57.

58.

A Lei n.° 12.527, de 18 de novembro de 2011, que regula
o0 acesso a informacgdes, previsto na Constituicdo Federal,
determina que

(A) sehouver o extravio da informagao solicitada, cabera ao
responsavel a iniciativa de proceder a abertura de sin-
dicancia para apurar o desaparecimento do documento.

B

¢ de competéncia exclusiva da Presidéncia da Republica
a classificacdo de informagdes como ultrassecretas.

(C) garante o sigilo de informagdes referentes a projetos de
pesquisa e desenvolvimento cientifico ou tecnologico
que sejam imprescindiveis para a seguranga da socie-

dade e do Estado.
(D)

os municipios com populacdo inferior a 200 mil habi-
tantes estdo liberados de criar mecanismos para fazer
a divulga¢do automatica das informacdes de interesse
publico.

(E)

0 acesso a qualquer informagao néo sigilosa e disponivel
¢ autorizado mediante requerimento, observado o prazo
maximo de 5 dias uteis.

Os jornais e revistas de empresa tém quatro func¢des prin-
cipais. Sdo elas:

(A) entretenimento, educagdo, integracdo ¢ explicagao.
(B) informag@o, educagdo, integragdo e motivagao.

(C) informacao, interpretacdo, integragdo e motivagao.
(D) entretenimento, educagdo, interpretagdo ¢ motivagéo.

(E) informacdo, educagdo, integragdo e explicacao.

De acordo com a Lei Complementar n.° 95, de 26 de feve-
reiro de 1998,

(A) os incisos relacionam informagdes relativas aos para-
grafos e sdo identificados por algarismos arabicos.

(B) as alineas s@o subdivisdes de artigos e sdo antecedidas
por letras maitisculas.

(C) os itens, que constituem as divisdes das alineas, sdo
enumerados por algarismos romanos.

(D) a ementa sera grafada por meio de caracteres que a
realcem e explicitard, de modo conciso e sob a forma
de titulo, o objeto da lei.

(E) o preambulo serd formado pelo titulo designativo da
espécie normativa, pelo numero respectivo e pelo ano
de promulgacao.

O género jornalistico, sempre assinado, que oferece uma
analise de determinado assunto ¢ também expressa a opinido
do autor, é chamado de

(A) editorial.
(B) artigo.

(C) reportagem.
(D) perfil.

(E) feature.
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59.

60.

A Constituigdo Federal de 1988, o Codigo de Etica da Asso-
ciacdo Nacional dos Jornais ¢ o Cédigo de Etica dos Jorna-
listas Brasileiros

(A) fundamentam-se na Primeira Emenda da Constituicao
Americana.

(B) respeitam a clausula de consciéncia do profissional
de imprensa.

(C) defendem o sigilo da fonte.
(D) sao favoraveis a regulagdo da midia.

(E) consideram o diploma de jornalismo essencial para
a profissdo.

Ha um evento que se constitui em uma reunido de espe-
cialistas, sob a dire¢do de um moderador, para apresenta-
¢do de tema de grande interesse e geralmente de carater
cientifico, a uma audiéncia selecionada. Os especialistas
desenvolvem partes de um mesmo tema e, posteriormente,
entre si desenvolvem uma segunda fase de debate. O coor-
denador apresenta os especialistas, introduz os topicos de
cada assunto e sumaria as exposigdes feitas. A assisténcia
participa somente no final, com perguntas escritas e identi-
ficadas, sem polemizar.

(http://cerimonialpublico.blogspot.com.br. Adaptado)
Eventos com essas caracteristicas sdo chamados de
(A) Simposio.
(B) Convengio.
(C) Brainstorming.
(D) Congresso.

(E) Seminério.
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