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Leia atentamente as instrugées abaixo.
01- Vocé recebeu do fiscal o seguinte material:

a) Este Cademo, com 60 (sessenta) questfes da Prova Objetiva, sem repeticao ou talha, assim distribufdas:

(Portugués Conhecimentos Pedagdgicos | Conhecimentos Especificos }
| orat0 11a25 26260 ]

b) Um Cartio de Respostas destinado as respostas das questoes objetivas formuladas nas provas.

02- Verifique se este material esta em ordem e se 0 seu nome e nimero de inscrigao conferem com os que aparecem no Cartio de
Respostas. Caso contrério, notifique imediatamente o fiscal.

03- Apos a conferéncia, o candidato devera assinar no espago préprio do Cartao de Respostas, com caneta esferografica de tinta
na cor azul ou preta.

04- No Cartao de Respostas, a marcagao da alternativa correta deve ser feita cobrindo a letra e preenchendo todo o espago interno
do quadrado, com caneta esferografica de tinta na cor azul ou preta, de forma continua e densa.

Exemplo: | A B . D E

05- Para cada uma das questbes objetivas, séo0 apresentadas 5 (cinco) alternativas classificadas com as letras (A, B, C, D e E), mas s6
~uma responde adequadamente & questao proposta. Vocé sé deve assinalar uma alternativa. A marcagao em mais de uma alter-
nativa anula a questao, mesmo que uma das respostas esteja correta.

06- Serd eliminado do Concurso PUblico o candidato que: -

a) Utilizar, durante a realizagéo das provas, telefone celular, bip, walkman, receptor/ransmissor, gravador, agenda telefonica, notebock,
calculadora, palmtop, relégio digital com receptor ou qualquer outro meio de comunicagao.

b} Ausentar-se da sala, a qualquer tempo, portando o Cartio de Respostas.

Observagbes: Por motivo de seguranga, o candidato s6 poders retirar-se da sala apoés 1 (uma) hora a partir do inicio da prova.

O candidato que optar por se retirar sem levar seu Cademo de Questdes ndo poderd copiar sua marcagdo de
respostas, em qualquer hipétese ou maio. O descumprimento dessa determinacao serd registrado em ata,
acarretando a eliminagao do candidato.

Somente decorridas 2 horas e 30 minutos de prova, o candidato poderd retirar-se levando o seu Caderno de Questoes.

07- Reserve os 30 (trinta) minutos finais para marcar seu Cartio de Respostas. Os rascunhos e as marcagdes assinaladas no
Caderno de Questdes néao serao levados em conta.
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Leia o texto a seguir e responda as questées de numero 07 a 10.
Os DICIONARIOS DE MEU PAl

Pouco antes de morrer, meu pai me chamou ao escrtorio e me en-
tregou um livio de capa preta que eu nunca havia visto, Era o dicionario
analogico de Francisco Fereira dos Santos Azevedo. Ficava quase es-
condido, perto dos cinco grandes volumes do dicionario Caldas Aulete,
entre outros livros de consulta que papai mantinha ao alcance da mao
numa estante giratoria. Isso pode te servir, foi maks ou menos o que ele
entao me disse, no seu falar meio grunhido. Era como se ele, cansado,
me passasse um bastao que de alguma forma eu deveria levar adiante,
E por um bom tempo aquele livio me ajudou no acabamento de roman-
ces e lefras de cangbes, sem falar das horas em que euo folheava atoa;
o amoer aos dicionarios, para o sérvio Milorad Pavic, autor de romances-
enciclopédias, & um trago infantil no carater de um homem aduito.

Palavra puxa palavra, & escarafunchar o dicionério analdgico foi
virando para mim um passatempo {desenfado, espairecimento, entre-
tém, solaz, recrelo, filistria). O resultado¢é que o livro, herdado j4 em
estado precério, comegou a se esfarelar nos meus dedos. Encostei-o
na estante da reliquias ao descobrir, num sebo atrds da sala Cecilia
Meireles, 0 mesmo dicionario em encademagao de percalina. Por dentro
estava em boas condigoes, apesar de algumas manchas amareladas,
e de trazer na folha de rosto a palavra anaué, escrita a caneta-tinteiro.

Com esse livro escrevi novas cangdes e romances, decifrei enig-
mas, fechei muitas palavras cruzadas. E ao vé-lo dar sinais de fadi-
ga, sai de sebo em sebo pelo Rio de Janeiro para me garantir um
diciondrio analbgico de reserva, Encontrei dois, mas nao me dei
por satisfeito, fiquei viciado no negdcio. Dei de vasculhar livrarias
pais afora, s6 em Séo Paulo adquiri meia dizia de exemplares, e
ainda arrematei o Gltimo a venda na Amazon.com antes que algum
aveniureiro o fizesse. Eu ja imaginava deter ¢ monopdlio
(agambarcamento, exclusividade, hegemonia, senhorio, império) de
dicienarios analdgicos da lingua portuguesa, nao fosse pelo senhor
Joao Ubaido Ribeira, que ao gue me consta também tern um, quicé
carcomido pelas tracas (brocas, carunchos, gusanos, cupins,
térmitas, caries, lagartas-rosadas, gafanhotos, bichos-carpinteiros).

A horas mortas eu corria os olhos pela minha prateleira repleta de

livros gémeos, escolhia um a esmo e o abria a bel-prazer. Entao anotava
num Moleskine as palavras mais preciosas, a fim de esmerar o vocabu-

 l&rio com que embasbacaria as mogas e esmagarsia meus rivais.

-+

Haje sou surpreendido pelo andncio desta nova edigéo do diciona-
rio analégico de Francisco Ferreira dos Santos Azevedo. Sinto como
se invadissem minha propriedade, revirassem meus bals, espalhas-
sem ao vento meu tesouro, Trata-se para mim de uma temivel (funesta,
nefasta, macabra, atroz, abominével, dilacerante, miseranda) noticia.

(Francisco Buarque de Hollanda, Revista Piaw/, junho de 2010)

01. A reedicao do dicionario analégico causou no enunciador um
sentimento de:

A) revolta

B) ultraje

C} cidme -
D) despeito

E) ansiedade

02. O sentimento que tomou conta do enunciador esta explicitado,
sobretudo, no segmento:

A) "E por um bom tempo aquele livro me ajudou no acabamento
de romances e letras de cancgdes..." (I 9/10)

B) “Palavra puxa palavra, e escarafunchar o dicionario analégico

foi virando para mim um passatempo {desenfado,

espairecimento, entretém, solaz, recreio, filistria).” (7. 13/15)

“Por dentro estava em boas condicBes, apesar de algumas

manchas amareladas, e de trazer na folha de rosto a palavra

anaué, escrita a caneta-tinteiro.” (1. 18/20)

B) “..ndo fosse pelo senhor Jodo Ubaldo Ribeiro, que ao que me
consta também tem um, quiga carcomido pelas tragas” (1. 30/32)

E) *Sinto como se invadissem minha propriedade, revirassem
meus baus, espalhassem ao vento meu tesouro.” (1. 39/41)

C)

03. A expressdo “A horas mortas” (I 34), de acordo com o contex-
to, significa:

A) momento azado

B) hora exata

C) alta noite

D) fora de hora

E) oportunamente

04. Em "Isso pode te servir” (1. 6), o0 pronome demonstrativo tem
como referente:

A) o dicionario analdgico

B) o dicionario Caldas Aulete

C) os livros de consulta

D) a estante giratoria

E) os cinco grandes volumes

05. O modo predominante de organizaco textual &

A) descritivo ~
B) rarrativo

C} argumentativo

D) dissertativo

E) injuntivo

06. Quanto a pontuagio empregada no texto, & incorreto afirmar

que:

A) “Isso pode te servir, foi mais ou menos o que ele entdo me
disse, no seu falar..” (I 6/7} — as duas virgulas podem ser
substituidas por dois fravessdes

B) “...umbastdo que de alguma forma eu deveria..." (1. 8} - podem-
se usar virgulas para destacar "de alguma forma®

C) “..eununca havia visto. Era o dicionario,,,” (1. 2) - 0 ponio pode
ser substituido por dois pontos

D) “..livro de capa preta que eu nunca havia visto...” (I 2) — pode-
se inserir uma virgula depois da palavra “preta”, sem determinar
prejuizo semantico-sintatico

E) "manchas amareladas, e de trazer na folha..." (I 19/20) - a
virgula pode ser retirada sem prejuizo semantico-sintatico

07. No segmento “...que eu nunca havia viste.” ¢ 2), pode-se
substituir a forma verbal composta sublinhada pela sua corres-
pondente simples, que é:

A) vira

B) vi

C) via

D) veria -
E) visse

08. Mantendo-se a coesdo e a coeréncia textual, no segmento
“...mas ndo me dei por satisfeito, fiquei viciado no negécio.”
(L 24/25), pode-se inserir, entre as duas oragdes, 0 conectivo:
A) ainda que

B) a medida que

C) visto que

D) contanto que

E} a menos que

09. No texto, os parénteses foram usados para conter palavras:
A) sindnimas

B) pardnimas

C) polissémicas

D) analogas

E) homdnimas

10. A preposigao tem valor semantico de finalidade no segmento:
A) "Os dicionarios de meu pai” {titulo)

B) “...outros livros de consulta™ /7. 5)

*...a0 alcance da mdo...” (. 5)

D) °..que de alguma forma...” (1 8)

E} “acabamento de romances...” (I 9/10)

GOVERNO DO ESTADO DO RIC DE JANEIRO - Fundagdo de Apoio & Escola Técnica - FAETEC

Fundagao Centro Estadual de Estatistica, Pesquisa e Fermagao de Servidores PUblicos do Rio de Janeiro - CEPERJ



Proressor FAETEC | - EpucacAo PROFISSIONAL - MARKETING

. CONHECIMENTOS

11. AlLei Federal n® 9394/96 - Diretrizes e Bases da Educacao Naci-
onal estabelece que a Unido aplicara, anualmente, nunca menos de
dezoito por cento da receita resuttante de impostos, compreendidas
as transferéncias constifucionais, na manutengéio ¢ desenvolvimento
do ensino publico. Para os Estados, o Distrito Federal e 0s Municipi-
08, a aplicacio minima & de vinte e cinco por cento, ou o percentual
que constar das respectivas Constituigdes ou Leis Organicas.

De acordo com os artigos 70 e 71 da LDB, dentre as despesas
relacionadas abaixo, a (inica que ndo pode ser considerada como
de manutengao e desenvolvimento do ensino é aquela destinada a:

A) remuneragao e aperfeigoamento do pessoal docente e demais
profissionais da educagéo

B) levantamentos estatisticos, estudos e pesquisas visando
precipuamente ao aprimoramento da qualidade e a expanséo do
ensing

C}) aquisicdo de material didatico-escolar e manutengdo de
programas de transporte escolar

D) programas suplementares de alimentagéo, assisténcia médico-
odontoldgica, farmacéutica e psicolégica, e outras formas de
assisténcia social

E) aquisi¢gao, manutengao, construgdo e conservagao de
instalagdes e equipamentos necessarios ao ensino

12. O Conselho Tutelar é um érgao permanente e auténomao, ndo
jurisdicional, encarregado pela sociedade de zelar pefo cumpri-
mento dos direitos da crianga e do adolescente, definidos no Esta-
tuto da Criancga e do Adoclescente ~ ECA. Nesse contexto, consi-
dere os procedimentos listados abaixo.

I- inclusdo em programa oficial ou comunitario de auxilio,
orientacaoc e tratamento a alcodlatras e toxicomanos

Il- encaminhamento a programa de acothimento institucional

- inclusao em programa de acolhimento familiar

V- requisicdo de tratamento médico, psicoldgico ou psiquidtrico,
em regime hospitalar ou ambulatorial

V- colocagéo em familia substituta

De acordo com o artigo 136 do ECA, constituem atribuigbes do
Conselho Tutelar os procedimentos assinalados pelos nGmeros:

Al eV
B) Il eV
C)l,ilelv
D) Il VeV
E) I,lleV

13. Os Pardmetros Cumriculares Nacionais — Ensino Médio assinalam
que essa etapa de escolaridade, "que tradicionalmente acumula as
fungdes propedéuticas e de terminalidade, tem sido a mais afetada
pelas mudancas nas formas de conviver, de exercer a cidadania e de
organizar o trabalho, impostas pela nova geografia poltica do plane-
ta, pela globalizagiio econdmica e pela revolugso tecnoldgica™. i
Nesse contexto, a partir de meados da década ge 1980, inicia-se,
em todo ¢ mundo, um processo de revisao das fungdes tradicionais
do ensino médio, buscando um perfil de formagao do aluno mais
condizente com as caracteristicas da produgéo pos-industrial.

Os PCN destacam que, independentemente das peculiaridades

dos sistemas educacionais dos diferentes paises, duas caracte-

risticas tém se mostrado comuns a todas as propostas de

reformulagio — a progressiva integragéo curricular e institucional

entre as vérias modalidades da etapa de escolaridade média e:

A} uma formacio geral mais “académica” do que “pratica”

B) o abandono do carater de especializagdo das modalidades
profissionalizantes

C) o reforgo da fungao propedéutica dessa etapa de escolaridade

D) a preparagao do futuro profissional para a repetigéo de tarefas
rotineiras

E} um maior investimento na formagio de “profissionais especialistas”

14. Ao analisar a questao da organizagao de um curriculo voltado
para as competéncias basicas, as Diretrizes Curriculares Nacio-
nais para o Ensino Médio defendem que “a formacio basica a ser
buscada no ensino médio se realizard mais pela constituicdo de
competéncias, habilidades e disposigées de condutas do que pela
quantidade de informagao. Aprender a aprender e 4 pensar, a re-
lacionar o conhecimento com dados da experiéncia cotidiana, 2
dar significado ao aprendido e a captar o significado do mundo, a
fazer a ponte entre teoria e pratica, a fundamentar a critica, a ar-
gumentar com base em fatos, a lidar com o sentimento que a apren-
dizagem desperta”.

Dentre as agbes descritas abaixo, aquela que, se aplicada, ndo
atenderia & proposta apresen‘t'ada é:

A) Reestruturar o curriculo “enciclopédico”, priorizando
conhecimentos e competéncias que sejam pré-requisito para
a insergao profissional mais precoce e eliminando aqueles
voltados para a continuidade de estudos.

B) (Re}significar os conteidos curriculares como meios para
constitui¢éo de competéncias e valores, e nao como objetivos
do ensino em si mesmaos.

C) Trabalhar as linguagens nao apenas como formas de expressao
e comunicagdo mas como constituidoras de significados,
conhecimentos e valores.

D) Adotar estratégias de ensino diversificadas, que mobilizem mais
o raciocinio e outras competéncias cognitivas superiores, bem
como potencializem a Interag&o entre aluno-professor e aluno-
aluno para a permanente negociagio dos significados dos
contelidos curriculares,

E) Lidar com os sentimentos associados as situagbes de
aprendizagem para facilitar a relagdo do aluno com o
conhecimento.

15. Considerando a Resolugdo CNE/CEB n° 4/1999, que institui
as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo Profissional
de Nivel Técnico, analise as afirmativas abaixo.

1. Aescola podera aproveitar conhecimentos e experiéncias
anteriores dos alunos, desde que diretamente relacionados
com o perfil profissional de conclusdo da respectiva
qualificacéio ou habilitagéo profissional.

2. Nesse sentido, poderao ser considerados, dentre outros,
conhecimentos e experiéncias anteriores adquiridos no
trabalho ou por outros meios informais, comprovados
mediante avaliagio do aluno.

E correto afirmar que:

A) Apenas a primeira afirmativa & correta.

B) Nenhuma das duas afirmativas & correta.

C) Ambas as afirmativas sao corretas, mas a segunda nao
complementa a primeira.

D) Ambas as afirmativas sao corretas, e a segunda complementa
a primeira.

E) Apenas a segunda afirmativa é correta.
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16. As Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Médio pro-
pdem que “o Ensino Médio, atendida a formag&o geral, incluindo a
preparagao basica para o trabalho, podera preparar para ¢ exerci-
¢cio de profissdes técnicas, por articulagdo com a Educagéo Pro-
fissional, mantida a independéncia entre os cursos.

A Resolugdo CNE/CEB n® 1/2005, que atualiza as Diretrizes
Curriculares Nacionais para o Ensino Médio e para a Educagao
Profissional Técnica de Nivel Médio, acrescenta que a articulagao
entre a Educagao Profissional Tecnica de Nivel Médio e o Ensino
Médio podera ser feita em diferentes modalidades, denominadas

“integrada’, “concomitante” e "subsequente”,

Em relagdo a modalidade “concomitante”, a resolugdo estabelece

que:

A} deve ser oferecida necessariamente em uma Unica instituicio de
ensino, aproveitando as oportunidades educacionais disponiveis

B) deve ser oferecida necessariamente em um mesmo
estabelecimento de ensino, aproveitando as oportunidades
educacionais existentes, e destinando-se somente a quem
esteja cursando o 3° ano do Ensino Médio

C) pode ser oferecida em um mesmo estabelecimento de ensino
ou em instituigbes de ensino distintas, aproveitando as
oportunidades educacionais existentes, e destinando-se
somente a quem ja tenha concluido o Ensino Médio

D) deve ser oferecida necessariamente em instituigdes de ensino
distintas, aproveitando as oportunidades educacionais
disponiveis, ou mediante convénio de intercomplementaridade

E) pode ser oferecida em um mesmo estabelecimento de ensino
ou em instituicoes de ensino distintas, aproveitando as
oportunidades educacionais disponiveis, ou mediante convénio
de intercomplementaridade

17. A Resolugao CNE/CEB n° 4/2005 estabelece que os cursos de
Educagao Profissional Técnica de nivel médio realizados de for-
ma integrada com o Ensino Médic, na modalidade de Educagéo
de Jovens e Adultos, deverao garantir uma carga horaria minima
destinada & Educagao Geral, cumulativa com a carga hordria mf-
nima da respectiva habilitagao profissional técnica de nivel médio.
Essa carga horaria minima destinada 4 Educagio Geral esta fixa-
da em:

A) mil e gitocentas horas
B} mil e seiscentas horas
C) mii e duzentas horas
D) mil horas

E) citocentas horas

18. O anigo 5° da Resolug@o n° 1/2005 estabelece critérios para a
ampliagao da carga hordria dos cursos de Educagio Profissional
Técnica de nivel médio realizados de forma integrada com o Ensi-
no Medio. Por outro lade, 0 artigo 7° estabelece que os diplomas
de técnico de nivel médio correspondentes aos cursos assim or-
ganizados terdo validade:

A} para fins de habilitagio profissional e de certificagéo doEnsino
Médio, possibilitando a continuidade de estudos na Educagéo
Superior

B) exclusivamente para a comprovagéo de habilitagio profissional

C) como prova de habilitagao profissional, nao possibilitando, no
entanto, a continuidade de estudos na Educagao Superior

D) somente como pré-requisito para a continuidade da formagao
profissional na Educagio Superior

E} como habilitagao plena para o exercicio do magistério na
Educagéo Profissional Técnica de nivel médio

19. Luckesi, em "Filosofia da Educacac”, apresenta um trabalho
de José Carlos Libdneo ne qual o autor, para analisar diferentes
tendéncias pedagdgicas na pratica escolar, as classifica em dois
grupos, denominados Pedagogia Liberal, abrangendo as tendén-
cias "tradicional”, “renovada progressivista”, “reniovada nao diretiva”
e “tecnicista”, e Pedagogia Progressista, englobando as tendénci-

as “libertadora”, "libertaria” e “critico-social dos contetidos”.

Em relagac ac tratamento dado aos conteddos de ensino, uma
caracteristica importante da tendéncia liberal tradicional é que:

A) A transmissao de conteidos é considerada secundaria,
buscando-se favorecer nos alunos o desenvolvimento de meios
para buscarem por si mesmos os conhecimentos.

B) Os conteddos priorizados sédo os conhecimentos e valores
sociais acumulados pelas geragées adulias, repassados como
verdades, separados da experiéncia dos alunos e da realidade
social.

C) Os contelldos séc trabathados por meio de material instrucional
sistematizado em manuaig, livros didaticos, médulos de ensino,
etc.

D} Os processos mentais e as habilidades cognitivas sao mais
valorizados do que conteldos racionalmente organizados,
favorecendo-se o "aprender a aprender”,

E)} O conhecimento é tratado sob a forrma de “temas geradores”
extraidos da problematizagdo da vida pratica dos alunos,
desprezando-se os contetdos tradicionalmente valorizados.

20. Como relata Gadotti, em 1970 — Ano Internacional da Educa-
¢&o, a UNESCO criou a denominada Comissao Internacional para
0 Desenvolvimento da Educacgéo, com o objetivo de analisar a
questao educacional em um grande niimero de paises e apresen-
tar estratégias para a superagao de problemas constatados.

Sistematizado o trabalho, a Comisséo apresentou a todas os pai-
ses uma estratégia consubstanciada em vinte e um principios. No
primeiro-desses principics, consagra-se como o “fundamento”,
como a “pedra angular” da educacéo do futuro:

A) asuperagao das barreiras existentes entre os diferentes ciclos
ou niveis de ensino, assim como entre a educacgéo formal e
nao formal

B) a garantia de que os diferentes tipos de ensino e de atividades
profissionais dependam exclusivamente da capacidade e das
aptidoes de cada individuo

C) a preservacdo da dignidade das diferentes fungdes do
educador, buscando-se eliminar progressivamente a hierarquia
entre as diversas categorias docentes

D) a adaptagdo do ensino ao educando, superando-se a sua
submissao a regras preestabelecidas

E) a educagao permanente, garantindo-se a todos os individuos
a oportunidade de aprender durante toda a vida

21. Gomes, em “A Educagdo em novas -perspectivas sociologi-
cas’, ao analisar a obra e as propostas de Paulo Freire, assinala
que "ndc é possivel estudar sociologicamente a obra de Freire
sem identificar suas raizes filosoficas”. Destaca, dentre outras
dessas raizes, o pensamento social catlico, a filosofia escolastica
e, mais recentemente, a teologia da libertagdo e alguns elemen-
tos do pragmatismo, Como exemplo da influéncia do pragmatismo,
cita a defesa que Freire faz da "educacéo problematizadora”, que
se caracteriza por:

A) priorizar a educagao verbalista e a utilizacéo de exercicios como

" forma de avaliagdo

B) defender a "educac¢ao bancaria®, onde o professor & o sujeito
do processo

C) desconsiderar o valor do método cientifico

D) defender a centralizacdo dos sistemas de educagéo

E) estar voltada para as experiéncias presentes dos alunos
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22. Em pesquisa sobre a indisciplina e a violéncia em escolas
brasileiras, Abramovay e Rua (2002) registraram a classificagao
da violéncia escolar em trés niveis, denominados “violéncia fisi-
ca”, “violéncia por incivilidade" e "violéncia simbélica ou
institucional”. Segundo os autores, uma manifestacao de “viol&n-
cia simbolica ou institucional” & aquela relacionada com:

A} a pratica de atos de vandalismo

B) as relagdes de poder entre professores e alunos

C) atos que constituem situagdes de humilhagéo ao outro
D) a utilizacao corriqueira de palavreado grosseiro

E) a tentativa ou a préatica de agresséo sexual

23. Zabala, em "A Pratica Educativa”, ao analisar a questio da
organizagao de turmas segundo os critérios de homogeneidade
ou de heterogeneidade em relagédo ao nivel de desenvolvimento
ou de conhecimento dos alunos, analisa alguns objetivos educa-
cionais que se identificam com um ou outro desses critérios. Nes-
se contexto, dentre as alternativas apresentadas abaixo, aquela
que se identifica diretamente com a organizagio de turmas pelo
critério da homogeneidade do nivel de desenvolvimento ou de
conhecimento dos alunos é:

A) privilegiar o surgimento de conflitos cognitivos

B) favorecer o contraste entre modelos diferentes de pensar

C) reforgar a fungdo seletiva do ensino

D) possibilitar aos alunos o reconhecimento de suas
potencialidades e limitagoes

E} desenvolver nos alunos a capacidade de relacionarem-se e
ajudarem-se mutuamente

24, Hoffmann defende que a forma como historicamente a Escola
vem interpretando “testes, provas e outras tarefas” aplicados aos
alunos contribui de maneira clara para perpetuar a concepgao de
avaliacdo como um mecanismo sentencivo e classificatério, ina-
dequado quando se irata de acompanhar o processo de constru-
gao de conhecimento por esses alunos. A autora registra que, se-
gundo essa concepgao de avaliagio que precisa ser superada, a
finalidade essencial dos “testes, provas e outras tarefas” tem sido:
A) a mediagac

B) arefiexdo

C) o guestionamento

D) a mensuragao

E) ainvestigagao

25. Fontana e Cruz, ao tratarem das diversas abordagens da psi-
cologia sobre os processos de desenvolvimento e aprendizagem,
destacam aqueias denominadas inatista-maturacionista,
comportamentalista, piagetiana e histérico-cultural,

Nesse contexto, correlacione as abordagens citadas na coluna da
esquerda com as afirmativas apresentadas na coluna da direita.

1- inatista- { ) Asagbes e as habilidades dos

maturacionista individuos séo determinadas por
2- comportamentalista suas relagbes com 0 meio em que
3- piagetiana se encontram,

——

4- histérico-cultural ( A relagao entre homem e meio é
sempre mediada por produtos
humanos, como o instrumento e ¢
signo, e pelo “outrg”.

O desenvolvimento do comportamento
e das habilidades da crianga é regido
por um processo hiolégico que
independe da aprendizagem e da
expeniéncia,

O processo de desenvolvimento
depende principalmente de um
processo de autorregulagao
denominado equilibragio, por meio
do qual se mantém um estado de
equilibrio ou de adaptagao em
relagao ao meio.

—
[

A sequéncia correta é:
A)3-2-1-4
B)2-4-1-3
C)4-1-2-3
D)3-2-4-1
E)2-4-3-1
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28. No ambito geral da informagao, é possivel estabelecer uma
classificagdo das mensagens escritas tendo em vista o elenco de
fungdes da linguagem feito por Roman Jakobson. Conforme apon-
tam Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari em Técnica de redagao,
a fungdo comunicativa referencial, em geral empregada em noti-
cias e relatérios administrativos, ocorre quando:

A) ainformagao ¢ apresentada de maneira subjetiva, sem margem
a julgamentos, mas com comentarios e juizos de valor

B) aopinido é apresentada de maneira subjetiva, com julgamentos,
comentarios ou quaisquer juizos de valor

C) ainformacdo é apresentada de maneira objetiva, sem margem
a julgamentos, comentarios ou quaisquer juizos de valor

D) ainformagao é apresentada de maneira objetiva, sem margem
a julgamentos e comentarios, mas sempre com juizos de valor

E) a emogdo € transmitida de maneira objetiva, sem margem a
julgamentos ou quaisquer juizos de valor, mas com comentarios

27. “Identificar os vocdbulos ou expressfies mais adequadas ao
discurso comunicativo®, segundo Muniz Sodré e Maria Helena
Ferrari em Técnica de redagio, diz respeito ao meio;

A) fraseoldgico
B} lexical

C) grafico

D) combinatdrio
E) coloquial

28, A esperancga de que houvesse uma “linguagem ideal” em que
cada palavra “designasse ou apontasse apenas uma coisa,
correspondesse a uma s6 ideia”, ou seja, “tivesse um sé sentido”,
& comentada por Othon M. Garcia em Comunicagdo em prosa
modema. Nessa passagem, o autor relaciona “palavra” e "senti-
do”, respectivamente, aos termos:

A) significante (ou imagem acustica) e significado {ou conceito)
B) significado {ou conceito) e significante (ou imagem acustica)
C) significante {ou conceito) e significado (ou imagem acustica)
D} significado (ou imagem acustica) e signo (cu conceito)

E) signo (ou conceito} e significante (ou imagem actstica)

29. Na busca pela preciséo da comunicagéo, o esmero na forma
de escrever toma-se fundamental. E ele que evita o entendimento
ambiguo e até equivocado daquilo que se deseja transmitir. Do
contrario, pode-se simpltesmente falsear o fato que deve ser rela-

tado, ou seja, cair em falacias. Tais falacias podem ser de vérios
tipos. Seguindo os exemplos apresentados por Nilson Lage em
Controle da opinido ptiblica, frases como “comeu a maga e des-
maiou” e “rezou a novena e ganhou na loteria™

A) constituem faldcias de base semantica
B) constituem falacias de base sintatica

C) constituem falacias de base pragmatica
D} constituem faldcias de base interrogativa
E) nao constituem faldcias de qualquer tipo

30. 0 dever de noticiar pode produzir conflitos com o interesse
publico”, segundo o Manual de redacdo e esfilo de Luiz Garcia
para O Globo. Por issc mesmo, o manual fraga algumas diretrizes
para lidar com ¢ "interesse plblice”, entre as quais esta a de que;

A) qualguer autoridade tem o direito de pedir ao jomal determinado
comportamento em nome do interesse plblico, e cabe ao jornal
atendimento automatico desse pedido

B) apenas certas autoridades tém o direito de pedir ao jornal
determinado comportamento em nome do interesse pubiico, e
é responsabilidade do jornal acatar esse pedido

C) qualquer autoridade tem o direito de pedir ao jornal determinado

comportamento em nome do interesse piblico, mas a

responsabilidade pela decisdo é sempre do jornal

nenhuma autoridade tem o direito de pedir ao jornal

determinado comportamento em nome do interesse publico, e

é responsabilidade do jornal nem analisar tais pedidos

E) gualguer autoridade tem o direito de determinar junto com o jornal
qual o melhor comportamento em nome do interesse publico, e é
responsabilidade do jomal tomar uma decisao conjunta

D

—

31. "A atividade jornalistica — além de, obviamente, obedecer as
leis do pais — tem critérios élicos praprios™. Em seu Manua! de
redagdo e esfilo para O Globo, Luiz Garcia afirma que “a primeira
questéo ética que se pde para o jornalista é aprender a nao abu-
sar do poder”, sendo:

A} aceitavel que o processamento de informagdo seja posto a
servigo de fins politicos e ideolégicos, mas nunca a servico de
fins pessoais

8) necessério que o processamento de informagio seja posto a
servigo de fins politicos, ideoldgicos e pessoais

C) inaceitavel que o processamento de informacgdo seja posto a
servigo de fins politicos e pessoais, devendo estar a servigo
unicamente de fins ideoldgicos

D) inaceitavel que o processamento de informagao seja posto a
servigo de fins politicos e idecldgicos, devendo estar a servigo
unicamente de fins pessoais

E) inaceitavel que o processamento de informagéo seja posto a
servigo de fins politicos, ideoldgicos e pessoais

32. Nos engajamentos profissionais envolvidos na comunicagao
social, como em jornalismo e em assessoria de imprensa, a ques-
téo da transmissao do saber é topico central, sobretudo na época
atual. Sequndo Eugénio Bucci, em Sobre Etica e Imprensa, na era
das relagdes plblicas generalizadas, o saber tornou-se:

A} privatizado e se distanciou ainda mais das redages
B) estatal e se distanciou ainda mais das redagdes

C) privatizado e se aproximou ainda mais das redagdes
D} estatal e se aproximou ainda mais das redagées

E) privatizado e é criado dentro das proprias redagbes

33. Criticando uma prética bastante difundida entre as assessori-
as de imprensa, o Manual nacional de assessoria de imprensa da
FENAJ declara que a melhor avaliagido que se pode fazer do de-
sempenho de uma empresa prestadora desse servigo é pelo:

A} numero total de centimetros de matérias publicadas, sendo
um equivoco provar sua eficiéncia através do relacionamento
gue ela e seus assessorados mantém com a imprensa

B) relacionamento que ela prépria e seus assessorados mantém
com a imprensa, sendo um equivoco provar sua eficiéncia
através de centimetros de matérias publicadas

C) numero total de centimetros de press releases enviados para
a imprensa, sendo um equivoco provar sua eficiéncia através
de centimetros de matérias publicadas

D) relacionamento que apenas ela, e ndo seus assessorados,
mantém com aimprensa, sendo um acerto provar sua eficiéncia
através de centimetros de matérias publicadas

E) ndmero total de centimetros de matérias publicadas, sendo
um equivoco provar sua eficiéncia através de centimetros de
press releases enviados para a imprensa

34. De acordo com a delimitagao de areas fornecida pelo Manual
nacional de assessona de imprensa da FENAJ, as duas “diferen-
¢as basicas entre informagao publicitaria e informagéo jornalistica”
residem, respectivamente, no fato de que:

A) aprimeira tem clara intencdo de venda, visando a um plblico-alvo
especifico, e seu aproveitamento ndc envolve pagamento; ja a
segunda deve ser o relato de um fato de interesse da coletividade
e é veiculada em espago reservado e pago nos veiculos

B) aprimeira deve ser o relato de um fato de interesse da coletividade
e seu aproveitamento ndo envolve pagamento; ja a segunda tem
clara intengao de venda, visando a um plblicc-alvo especifico, e
é veiculada em espago reservado e pago hos veiculos

C) a primeira tem clara intengdo de venda, visando a um publico-
alvo especifico, e é veiculada em espago reservado e pago nos
veiculos; j4 a segunda deve ser o relato de um fato de interesse
da coletividade e seu aproveitamento néo envolve pagamento

D) aprimeira é o servigo de administragao das informagdes jomalisticas
e do seu fluxo das fortes para os veiculos de comunicagéo; ja a
segunda visa a promover o didlogo real e desenvolver um clima de
boa vontade junto acs pablicos intermo e extemo

E) aprimeira visaa promover o didlogo real e desenvalver um clima
de boa vontade junto aos pablicos interno e externo; ja a segunda
& 0 servico de administragie das informagdes jornalisticas e do
seu fluxo das fontes para os veiculos de comunicacao
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35. Logo no inicio de seu fivro A linguagem da propaganda, Torben
Vestergaard e Kim Schroder definem seu objeto de estudo distinguin-
do, em primeiro lugar, a “propaganda ndo comercial” da “propaganda
comercial”. Como exemplos do primeiro tipo, os autores citam:

A} os anuncios classificados, nos quais os elementos de
persuasac estao virtualmente ausentes

B) empresas que nao anunciam mercadorias ou servicos, mas
antes um nome oQu imagem, visando & criagdo de uma
receptividade duradoura

C) indistrias que anunciam seus produtos ou servigos a outras
empresas, 0 que pode ser concebido como uma comunicagao
entre iguais

D) a comunicagdo entre 6rgdos governamentais e cidadaos ou
os apelos de associagbes e sociedades com finalidades
caritativas ou politicas

E) os anincios de exibigdo, os quais sao colocados em destaque
nos jornais e revistas a fim de chamar a ateng&o dos leitores

36. Por mais que o objetivo final da propaganda comercial dirigida
ao consumidor seja vender mercadorias ou servigos, o publicitario
precisa, antes disso, vencer alguns obstaculos para chegar ao
leitor de midia impressa. Em A linguagem da propaganda, Torben
Vestergaard e Kim Schroder citam os “cinco passos estabelecidos
por Lund” que resumem a tarefa do publicitario. Tais passos, do
primeiro ao Gitimo, obedecem a segquinte ordem:

A) estimular o desejo; despertar interesse; chamar a atengao; criar
convicgéo; induzir & agao

B) chamar a atencao; estimular o desejo; criar convicgao; induzir
a agao, despertar interesse

C) despertar interesse; estimular o desejo; criar convicgao; chamar
a atengao; induzir & agio

D) induzir a agéo; criar convicgdo; estimular o desejo; despertar
interesse; chamar a atengao

E) chamar a atencéo; despertar interesse; estimuiar o desejo; criar
convicgao, induzir a agdo

37. Sao vérias as etapas do trabalho de um profissional de publi-
cidade na elaboragio de uma campanha. Em Propaganda de A a
Z: como usar a propaganda para construir marcas e empresas de
sucesso, Rafael Sampaio estabelece que o trabalho de criagéo
publicitaria & realizado:

A) anteriormente ao desenvolvimento do planejamento de midia
B) simultaneamente ao desenvolvimento do planejamento de midia

C) posteriormente ao desenvolvimento do planejamento de midia -

D) independentemente do desenvolvimento do planejamento de midia
E) em detrimento do desenvolvimento do planejamento de midia

38. Sao varios os conceitos centrais do marketing elencados por
Philip Kotler e Gary Armstrong em Principios de Marketing. Mas “o
conceito mais basico & inerente ao marketing”, de acordo com os
autores no livro em questio, é o de:

A} venda

B) produto

C) publicidade

D) necessidade humana
E) mercado segmentado

39. Numa organizagéo, conforme Philip Kotler e Gary Armstrong
no livro Principios de Marketing, “em determinados momentos pode
haver demanda adequada, demanda irregular, demanda em ex-
cesso ou até mesmo ndo haver demanda alguma™. Para os auto-
res, cabe & “administracio de marketing” preocupar-se:

A) apenas em descobrir e ampliar a demanda, mas nio em muda-
la ou reduzi-la

B) apenas em descobrir a demanda, mas nao em amplié-la, mud4-
la ou reduzi-ia

C} apenas em estabiiizar a demanda imegular, seu tinico foco de agéo

D) nao apenas em descobrir e ampliar a demanda, mas também
&tn muda-la ou mesmo reduzi-la

E) nao apenas em descobrir e ampliar a demanda, mas também
em muda-la, nunca reduzi-la

40. No capitulo que diz respeito a colocagao de produtos no mer-
cado, os autores de Principios de Marketing, Philip Kotler e Gary
Armstrong, discutem por que as empresas utilizam canais de dis-
tribuicao, considerando as vantagens e as dificuldades desse pro-
cesso. No quesito “distribuigao fisica”, segundo os autores, o prin-
cipal custo é com o:

A} transporte

B) armazenamento

C} controle de estoque

D) processo de recebimento
E} processamento de pedidos

41. Em Administragdo de marketing: anélise, planejamento,
implementagéo e controle, Philip Kotler estabelece que, no que
diz respeito ao “marketing de relacionamento com o consumidor’,
a empresa espera converter consumidores:

A) nao qualificados em consumidores novos e, depais, estes em
consumidores leais

B) néo qualificados em consumidores potenciais e, depois, estes
em consumidores ativos

C) potenciais qualificados em consumidores novos e, depois, estes
em consumidores leais

D) potenciais desqualificados em consumidores inativos e, depois,
estes em consumidores requalificados

E) potenciais qualificados em consumidores novos e, depois, estes
em consumidores provéveis

42. Para Philip Kotler, em Administragdo de marketing: andlise,
planejamento, implementagao e controle, o processo de planeja-
mento estratégico da unidade de negédcio inclui, na etapa que diz
respeito a andlise do ambiente externo, o monitoramento:

A) das forgas macroambientais (consumidores, concorrentes,
canais de distribuigdo, fornecedores) e dos atores
microambientais importantes (demograficos, tecnolégicos,
politicos, legais, sociais e culturais)

B) das forgas macroambientais {demograficas, tecnoldgicas,

politicas, legals, sociais e culturais) e dos atores

microambientais importantes (consumidores, concorrentes,
canais de distribuicao, fornecedores)

apenas das forgas macrocambientais {consumidores,

concorrentes, canais de distribuigao, fornecedores) e nao dos

atores microambientais importantes (demograficos,
tecnolégicos, politicos, legais, sociais e culturais)

D) apenas dos atores microambientais importantes (demograficos,
tecnologicos, politicos, legais, sociais e culturais) e nio das
forgas macroambientais (consumidores, concorrentes, canais
de distribuigéo, fornecedores)

E} apenas das forgas macroambientais (demograficas,
tecnoldgicas, politicas, legais, sociais e culturais) e nao dos
atores microambientais importantes (consumidores,
concorrentes, canais de distribuicao, fornecedores)

C

—

43. Em A imaginacdo de marketing, Theodore Levitt estabelece
que “o marketing significa obter e manter clientes em alguma pro-
porcio aceitavel, relativamente aos concorrentes™. No &mbito dessa
discussao, o autor escreve que a imaginagao de marketing;

A) é a ferramenta fundamental para decidir quais devem ser os
objetivos em uma empresa, sendo ainda tarefa sua encontrar
maneiras de atrair e reter clientes

B) nao é a ferramenta fundamental para decidir quais devern ser
os objetivos em uma empresa, sendo tarefa sua apenas
encontrar maneiras de atrair e reter clientes

C) é a ferramenta fundamental para decidir quais devem ser os
objetivos em uma empresa, mas nao é tarefa sua encontrar
maneiras de atrair e reter clientes

D) néo é a ferramenta fundamental para decidir quais devem ser
os objetivos em uma empresa, assim como néo & tarefa sua
encontrar maneiras de atrair e reter clientes

E) é a ferramenta fundamental para decidir quais devem ser os
objetivos em uma empresa, sendo ainda tarefa sua encontrar
mangiras de atrair clientes, mas nao de reté-los

GOVERNO DO ESTADQ DO RIO DE JANEIRC - Fundagéo de Apoio 4 Escola Técnica - FAETEC 7
Fundagio Ceniro Estadual ds Estatistica, Pesquisa e Formagiio de Servidores Plblicos do Rio de Jansiro - CEPERJ



Proressor FAETEC | - EoUcAGAC PROFISSIONAL - MARKETING

44. Em A imaginagdo de marketing, Theodore Levitt constata “uma
nova realidade comercial - o surgimento explosivo de mercados
globais para produtos globalmente padronizados, mercados gigan-
tescos em escala mundial, de magnitude jamais imaginada”. Ao
final do capitulo “A globalizagio de mercados”, Levitt afirma que,
com a convergéncia dos vetores da tecnologia € da globalizacéo, a
otimizagdo da padronizagdo global de alta qualidade produz:

A) custos otimamente baixos, pregos otimamente altos e, portanto,
em combinagao, étima clientela e étimos lucros para si

B} custos otimamente altos, pregos otimamente altos e, portanto,
em combinagéo, étima clientela e 6timos lucros para si

C) custos otimamente baixos, pregos otimamente baixos e,
entretanto, em contradigio, péssima clientela e péssimos lucros
para si ™

D} custos otimamente altos, pregos otimamente baixos e,
entretanto, em contradigdo, Gtima clientela e péssimos lucros
para si

E) custos otimamente baixos, pregos otimamente baixos e, portanto,
em combinagao, otima clientela e dtimos lucros para si

45. Na introdugao do livro A organizagdo do futuro: como preparar
hoje as empresas de amanhd, organizado pela The Peter F. Drucker
Foundation, o propric Peter F. Drucker escreveu que cada vez
mais as empresas, mesmo as bem pequenas, devem ser admi-
nistradas como negdcios:

A} nacionais, pois embora ¢ mercado possa ser global, a
concoerréncia é local ou regional

8) nacionais, pois embora o mercado possa ser local ou regional,
a concorréncia & globat

C) transnacionais, pois embora a concorréncia possa ser local ou
regional, o mercado é global

D} transnacionais, pois embora o mercado possa ser local ou
regiocnal, a concorréncia € global

E) transnacionais, pois 0 mercado e a concorréncia ndo podem
ser locais ou regionais, sendo sempre globais

46. Ao introduzir o livro A organizacdo do futuro, Peter F. Drucker
constatou que atualmente varios autores "estdc escrevendo so-
bre 'o fim das organizagdes”™, declarando que isso é:

A) alnica coisa que podemos prever com certeza gue acontecera

B) a Unica coisa que podemos prever com certeza que néo
acontecerd

C} a unica coisa que ndo podemaos prever se acontecera

D} uma das coisas que provavelmente acontecera

E) uma das coisas que provavelmente nio acontecera

47. Em seu artigo “Competitividade e carater civico®, publicado na
coletdnea A organiza¢do do futuro da The Peter F. Drucker
Foundation, Philip Kotler trata da possibilidade de uma empresa
“conguistar uma diferenciagdo mais sustentavel na opinido publi-
ca”. Ele finaliza esse texto amiscando a previsao de que, 8 medida
que os produtos forem se tornando:;

A) mais diferentes, a imagem civica de uma empresa talvez venha
a ser um dos mais fortes fatores de influéncia na preferéncia
do cliente

B) mais iguais, a imagem civica de uma empresa talvez venha a
ser um dos mais fracos fatores de influéncia na preferéncia do
cliente

C) mais globais, a imagem civica de uma empresa talvez venha a
ser um dos mais fracos fatores de influéncia na preferéncia do
cliente

D) mais diferentes, a imagem civica de uma empresa talvez venha
a ser um dos mais fracos fatores de influéncia na preferéncia
do cliente

E) mais iguais, a imagem civica de uma empresa falvez venha a
ser um dos mais fortes fatores de influéncia na preferéncia do
cliente

48. A segmentacao de mercado é um dos processos mais impor-
tantes para o planejamento estratégico de marketing. Em Marketing
essencial: uma abordagem gerencial e global, E. Jerome
MacCarthy e William D. Perreault Jr. definem “segmento de mer-
cado” como sendo um grupo de:

A} consumidores relativamente homogéneos que reagirdo a um
composto de marketing de maneira diferente

B) consumidores relativamente heterogéneos que reagirdo a um
composto de marketing de maneira semeihante

C) consumidores relativamente homogéneos que reagirdo a um
composto de marketing de maneira semethante

D) produtores relativamente homogéneos que reagirao a um
composto de marketing de maneira diferente

E) produtores relativamente heterogéneos que reagirdo a um
composto de marketing de maneira semelhante

49. Diferentes areas da comunicagao social costumam entrar em
contato muitas vezes. Um desses exemplos & quando o "gerente
de marketing estabelece objetivos especificos para orientar o es-
forgo de propaganda’. Tais objetivos determinam os tipos de pro-
paganda necessérios. De acordo com E. Jerome MacCarthy e
William D. Perreault Jr. em Marketing essencial, uma das catego-
rias da propaganda de produto é a "propaganda pioneira®, a qual:

A) procura desenvolver demanda primaria para uma categoria de
produto, em vez de demanda por uma marca especifica

B) busca desenvolver a demanda seletiva para uma marca
especifica, destacando sua marca em relacdo s concorrentes

C) tenta manter o nome do produto frente ao piblico, podendo ser
util quando o produto j& obteve preferéncia ou insisténcia da marca

D) focaliza a marca e o prestigio de uma organizagao ou setor
industrial, podendo informar, persuadir ou lembrar

E) envolve intermediarios e fabricantes, dividindo o custo do
anuncio e os ajudando a competir em seus mercados locais

50. No livro Marketing essencial, E. Jerome MacCarthy e William
D. Perreault Jr. definem um "processo social que dirige o fluxo
econdémico de bens e servigos dos produtores aos consumidores
de maneira que iguale eficazmente a oferta e a demanda e realize
os objetivos da sociedade”. Tal processo, cuja énfase ndo esta
nas atividades das organizag¢des separadas mas no funcionamento
do sistema total, segundo os autores, é:

A) o micromarketing

B) o macromarketing

C) o endomarketing

D) a administragao de marketing
E) as relagbes publicas

51. Em Marketing basico, Edward W. Cundiff, Richard Ralph Still e
Norman A. P. Govoni estabelecem que “embora o gerente de
marketing nao precise ser um pesquisador qualificado, deve estar
familiarizado com o método geral da pesquisa de mercada”. Con-
forme declaram os autores, & relevante que o gerente de marketing
saiba, por exemplo, que 0 planejamento de um projeto de pesqui-
sa de mercado envolve decisdes na seguinte ordem:

A) informagbes necessarias para o alcance dos objetivos; fontes
a recorrer na procura de informagdes; métodos de pesquisa a
empregar na coleta das informagbes; estabelecimento dos
objetivos da pesquisa

B) métodos de pesquisa a empregar na coleta das informagoes;
estabelecimento dos objetivos da pesquisa; informagodes
necessdrias para o alcance dos objetivos; fontes a recorrer na
procura de informagoes

C) estabelecimento dos objetivos da pesquisa; informagdes
necessarias para o alcance dos objetivos; métodos de pesquisa
a empregar na coleta das informacgodes; fontes a recorrer na
procura de informagoes

D) fontes a recorrer na procura de informacdes; métodos de
pesquisa a empregar na coleta das informacgodes;
estabelecimento dos objetivos da pesquisa; informagées
necessarias para o alcance dos objetivos

E) estabelecimento dos objetivos da pesquisa; informacdes
necessérias para o alcance dos objetivos; fontes a recorrer na
procura de informagdes; métodos de pesquisa a empregar na
coleta das informacgdes
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52. Ao tratar do complexo tema da Opinido publica: teoria e pesqui-
sa, Monique Augras estabelece que a “definigdo estatistica oferece a
vantagem de ser clara, sem ambiguidades, e permite apreender, num
momento preciso, o estado da opinido”. A autora continua, afirmando
ainda que uma definigao estatistica do fenémeno da opinido:

A) nao nos leva, entretanto, muito longe na compreenséo de tal
fenémeno, mas explica por que aparece um movimento de
opiniao, como se estrutura, como evolui

B) nos leva, portanto, muito longe na compreensac de tal
fenémeno, explicando por que aparece um movimento de
opiniao, como se estrutura, como evolui

C) né&o nos leva, entretanto, muito longe na compreenséo de tal
fenbémeno, nao explicando por que aparece um movimento de
opini&o, como se estrutura, como evolui

D) nos leva, portanto, muito longe na compreensao de tal
fenémeno, nao explicando por que aparece um movimento de
opiniao, mas explicando como ele se estrutura e como evolui

E) ndo nos leva, entretanto, muito longe na compreenséo de tal
fendmeno, ndo explicando por que aparece um movimento de
opiniao, mas explicando como ele se estrutura e como evolui

53. Em Manual de radiojomalismo, Herodoto Barbeiro e Paulo
Rodolfo de Lima afirmam que “o texto jornalistico segue normas
universais” & que, “em qualquer veiculo impresso ou eletrdnico, o
redator deve ser claro, conciso, direto, preciso, simples e objeti-
vo". De acordo com os autores, a despeito dessas normas univer-
sais, 0 texto do radio difere do texto da imprensa escrita por ter
como especificidade:

A} oritmo, j& que o redator de radio deve optar por frases longas
e intercaladas, o que facilita o ritmo da leitura

B) o fead, j& que a missdo do redator de radio & conquistar o
ouvinte na primeira frase, enquanto a imprensa escrita nao
precisa se preocupar com isso

C) a adjetivagéio excessiva, j4 que o ouvinte s6 tem uma chance
para entender o que esta sendo dito, devendo ser o texto
rebuscado

D) ainstantaneidade do meio, j4 que o ouvinte s6 tem uma chance
para entender o que esta sendo dito, devendo ser o texto cologuial

E) aimpossibilidade do uso de aspas, ja que esse & um recurso
exclusivo da imprensa escrita, precisando ser reproduzido
apenas pela entonagao do locutor

54. Ao tratar da edigao em Manual de radiojornalismo, Herédoto
Barbeiro & Paulo Rodolfo de Lima mastram que & preciso tomar
alguns cuidados no uso de sonoras em matérias no radio. De acor-
do com as orientagbes fornecidas pelos autores, para ser selecio-
nada a sonora deve:

A) néo repetir a informagdo do texto, ter o minimo de qualidade
técnica para ir ao ar e ser o mais opinativa possivel

B} repetir a informagao do texto, ter o minimo de qualidade técnica
para ir ao ar e ser 0 mais opinativa possivel

C) nao repetir a informagéo do texto, ter o minimo de gualidade
técnica para ir a0 ar e ser o menos opinativa possivel

D) repetir a informacéo do texto, ter o minimo de qualidade técnica
para ir ao ar e ser o menos opinativa possivel

E) sempre repetir a informagéo do texto e ser 0 menos opinativa
possivel, ndo sendo importante ter qualidade técnica parairaoar

55. De acordo com o vocabuldrio descrito por Vera iris Paternostro
em O fexto na TV, o “resumo de informagdes de um assunto da
pauta que serve para uma atualizagio sobre o tema” em
telejornalismo ¢ chamado de:

56. Em Filosofia da caixa preta, Vilém Fiusser estuda 0 estatuto
que teriam especificamente as imagens técnicas, ou seja, produ-
zidas por aparelhos como a maquina fotogréfica. Tais imagens
ocupam pape! decisivo nos meios de comunicagio atualmente.
Para Flusser, a objetividade das imagens técnicas é:

A) necesséria

B) verdadeira

C) ultrapassada
D) inquestionavel
E) iluséria

57. Com as conquistas tecnolbgicas aceleradas que séo testemy-
nhadas atualmente, as possibilidades de comunicagio tém sofrido
diversas alteragoes, especialmente por intermédio da informatica.
Enquanto antigas formas para se comunicar perdem o seu valor, outras
surgem com grande poténcia. Este foi o foco central do pensamento
de Pierre Lévy em As fecnologias da infeligéncia. Entre os temas
dessa sua obra, est4 aquilo que conhecemos comao “hiperiexto”. Se-
gundo Lévy, o hipertexto é composto pelos principios:

A) de metamorfose; de heterogeneidade: de multiplicidade e de
encaixe das escalas; de exterioridade; de topologia; e de
mobilidade dos centros

B} de metamorfose; de homogeneidade; de multiplicidade e de
encaixe das escalas; de exterioridade; de topologia; e de
mobilidade dos centros

C) de metamorfose; de heterogeneidade; de unicidade e de
desencaixe das escalas; de exterioridade; de topologia; e de
mobilidade dos centros

D) de imutabilidade; de heterogeneidade; de multiplicidade e de
encaixe das escalas; de interioridade; de topologia; e de
mobilidade dos centros

E) de metamorfose; de heterogeneidade; de multiplicidade e de
encaixe das escalas; de exterioridade; de topologia; e de fixidez
dos centros

§8. De acordo com Pierre Lévy, em As tecnologias da inteligéncia,
0 texto classico, que seguia 0 modelo analdgico, deveria ser lido e
interpretado. J4 os atuais modelos digitais seriam, por outro lado,
explorados sobretudo de forma interativa. Tomando de emprésti-
mo o termo empregado por Jean-Louis Weissberg, Lévy denomi-
na essa dimensao interativa do digital como conhecimento por;

A) descricdo

B} verificagao
C) simulagéo
D) comprovagao
E) fixagao

598. O tema da globalizagéo j& foi muito abordado ao longo dos
ultimos anos. Em O planeta midia: tendéncias da comunicagdo na
era global, Dénis de Moraes trata desse tema ao falar do processc
de passagem de “uma meméria enraizada em fradiges regionais
ou locais” para a agregagio de “grupos sociais de diferentes con-
tinentes, paises, etnias, ragas, crengas e idiomas” em torno do
que ele chama de “simbolos desterritorializados”. Essa expressao
se justifica pela explicagéo do autor de que, nesse processo des-
crito anteriormente, os sentidos de pertencimento:

A) reafirmam as lealdades nacionais e passam a ser influenciados
pelos centros gestores do consumo

B) descolam-se de lealdades nacionais e passam a ser
influenciados pelos centros gestores do consumo

C) reafirmam as lealdades nacionais e deixam de ser influenciados
pelos centros gestores do consumo

A} cabega D) descolam-se de lealdades nacionais e deixam de ser
B) espelho influenciados pelos centros gestores do consumo

C) audiotape E) agregam-se pela primeira vez em torno de tradi¢des regionais
D} briefing ou locais € passam a ser influenciados pelos centros gestores
E) cobertura do consumo
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60. Como nos conta Nelson Werneck Sodré em A histéria da im-
prensa no Brasi, o jornal vespertino Tribuna da Imprensa, um dos
periddicos de importancia em sua época, foi fundado na década
de 1950 por: ~~
A) Roberto Marinho

B) Samuel Wainer

C) Cipriano Barata

D) Assis Chateaubriand
E)} Carlos Lacerda
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