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— INSTRUCOES GERAIS

O candidato recebera do chefe de s ala:

- Um caderno de questdes das provas objetiva e discursiva, contendo 50 (cinquenta) questées de multipla escolha, com 5 (cinco)
alternativas de resposta cada uma e apenas uma alternativa correta, e 2 (duas) questdes discursivas com as respectivas orientacdes.

- Um cartéo de respostas Optico personalizado.

- Duas folhas de texto definitivo para as questdes discursivas.

Ao ser autorizado o inicio da prova, o candidato devera verificar se a numeracgdo das questfes, a paginacao e a codificagdo do cartéo e

das folhas estéo corretas.

O candidato dispde de 4 (quatro) horas e 30 (trinta) minutos para fazer a prova objetiva e as questdes discursivas, devendo controlar o

tempo, pois ndo havera prorrogacéo desse prazo.

Esse tempo inclui a marcagdo do cartdo de respostas 6ptico da prova objetiva e o preenchimento das folhas de texto definitivo  das

questdes discursivas.

Ao candidato somente ser& permitido levar o caderno de questdes apdés 4 (quatro) horas do inicio da prova.

Somente ap6s decorrida 1 (uma) hora do inicio da prova, o candidato podera entregar seu cartdo de respostas Optico e as folhas de

texto definitivo e retirar-se da sala.

Apos o término da prova, o candidato deve entregar ao chefe de sala o cartdo de respostas Optico devidamente assinado e as folhas

de texto definitivo

O candidato deve deixar sobre a carteira apenas o documento de identidade e a caneta esferografica de tinta preta ou azul,

fabricada com material transparente.

N&o é permitida a utilizagéo de qualquer aparelho eletrénico de comunicacdo. O candidato devera desligar e entregar ao chefe de sala

régua de célculo, calculadora, agenda eletronica, palmtop, bip, pager, notebook, telefone celular, gravador, maquina fotografica,

walkman, aparelho portatil de armazenamento e de reprodugéo de musicas, videos e outros arquivos digitais, relégio, ou qualquer outro

equipamento desse tipo e qualquer tipo de arma, mesmo que com porte autorizado.

N&o é permitida a consulta a livros, dicionarios, apontamentos e apostilas.

N&o é permitido o uso de lapis, lapiseira/grafite e(ou) borracha durante a realizagdo das provas.

— INSTRUCOES — PROVA OBJETIVA

= Verifiqgue se os seus dados estdo corretos no cartdo de r espostas Optico. Caso haja algum dado incorreto, escreva apenas no(s)
campo(s) a ser(em) corrigido(s), conforme instrucdes no carto de respostas .

= Leia atentamente cada questéo e assinale no cartdo de respostas Optico a alternativa que mais adequadamente a responde.
= A questdo que tiver mais de uma resposta assinalada sera considerada errada, mesmo que uma das assinala¢des esteja correta.

= O cartdo de respostas Optico ndo pode ser dobrado, amassado, rasurado, manchado ou conter qualquer registro fora dos locais
destinados as respostas.

= A maneira correta de assinalar a alternativa no cartdo de respostas 6ptico é cobrindo, fortemente, com caneta esferogréfica de tinta preta
ou azul, fabricada com material transparente, o espaco a ela correspondente, conforme modelo a seguir:

Marque as respostas assim : |

Realizagéo:
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CONHECIMENTOS BASICOS |
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Texto |, para responder as questfes de 1 a 3 e 8.

Declaragao Universal dos Direitos Humanos

A Declaragdo Universal dos Direitos Humanos é um
dos documentos bésicos das NagOes Unidas e foi assinada
em 10 de dezembro de 1948. Nela, sdo enumerados o0s
direitos que todos os seres humanos possuem.

Preambulo

Considerando que o reconhecimento da dignidade
inerente a todos os membros da familia humana e de seus
direitos iguais e inalienaveis é o fundamento da liberdade, da
justica e da paz no mundo,

Considerando que os povos das Nacdes Unidas
reafirmaram, na Carta da ONU, sua fé nos direitos humanos
fundamentais, na dignidade e no valor do ser humano e na
igualdade de direitos entre homens e mulheres e que
decidiram promover o progresso social e melhores condi¢des
de vida em uma liberdade mais ampla, agora, portanto, a
Assembleia Geral proclama a presente Declaragédo
Universal dos Direitos Humanos como o ideal comum a ser
atingido por todos os povos e todas as nagoes.

Artigo |

Todos os seres humanos nascem livres e iguais em
dignidade e direitos. Sdo dotados de razdo e consciéncia e
devem agir em relagdo uns aos outros com espirito de
fraternidade.

Artigo 111

Todo ser humano tem direito a vida, a liberdade e a
seguranga pessoal.

Artigo XIlI

1. Todo ser humano tem direito & liberdade de
locomocao e a residéncia dentro das fronteiras de cada
Estado.

2. Todo ser humano tem o direito de deixar qualquer
pais, inclusive o proprio, e a este regressar.

Internet: <www.onu-brasil.org.br> (com adaptacdes).
Acesso em 15/5/2010.

QUESTAO 1

Quanto as informagbes do texto |, assinale a alternativa
correta.

(A) Ha mais de meio século, foi assinada a Declaragdo
Universal dos Direitos Humanos, o primeiro documento
das Nac¢bes Unidas, que buscou deliberar sobre os
direitos relativos aos homens dos paises ditos
civilizados.

(B) Liberdade, justica, paz no mundo, reconhecimento da

dignidade inerente a todos os seres humanos e de

seus direitos iguais e inalienaveis sdo consequéncias

da Carta da ONU de 1978.

Os povos das Nacdes Unidas reafirmaram, na Carta da

ONU, sua fé nos direitos humanos fundamentais, na

dignidade e no valor do ser humano e na igualdade de

direitos entre homens e mulheres e decidiram
promover o progresso social e melhores condigbes de
vida em uma liberdade mais ampla.

As assinaturas registradas na referida Carta da ONU

garantiram, por si sO, em virtude da seriedade do ato

praticado diante da humanidade, a realizacdo dos
compromissos comuns assumidos perante todas as
nacoes.

©

(D)

(E) A declaragdo dos direitos humanos reconhece que a
prépria natureza da igualdade entre os homens quanto
a liberdade, a dignidade e aos diretos sociais e que a
razdo leva os homens a agirem com espirito de
fraternidade.

QUESTAO 2

As ideias originais do texto | serdo mantidas, e a frase ficara
gramaticalmente correta ao se substituir

(A) “s&o enumerados” (linha 3) por enumeram-se .

(B) “foi assinada” (linha 2) por foram assinados .

(C) “que” (linha 4) por aos quais .

(D) “a” (linha 7) por para com .

(E) “e que decidiram” (linhas 13 e 14) por e que estes
decidiram .

QUESTAO 3

Quanto aos aspectos gramaticais e seméanticos do texto I,
assinale a alternativa correta.

(A) Na linha 32, o adjetivo “proprio” foi substantivado na
expressao ‘“inclusive o préprio”, com o significado de
em pessoa .

(B) A expressao “a residéncia” (linha 29) pode ser reduzida

apenas a “residéncia”, sem prejuizo gramatical em

relagdo ao paralelismo sintatico.

O plural de “Todo ser humano tem direito a liberdade

de locomocgéo” (linhas 28 e 29) esta corretamente feito

na seguinte forma: Todos seres humanos tem direito

a liberdade de locomocgéo

(D) O termo “direito” admite duas regéncias diferentes.

(E) O pronome demonstrativo “este” (linha 32) substitui o
substantivo “direito” (linha 31).

©

QUESTAO 4

A respeito das regras gerais de redagéo de correspondéncias
oficiais, assinale a alternativa correta.

(A) Além de atender a disposicdo constitucional, a forma
dos atos normativos obedece a certa tradicdo. Ha
normas para sua elaboragédo que remontam ao periodo
da historia imperial brasileira, como, por exemplo, a
obrigatoriedade de que se aponha, ao final desses
atos, o nUmero de anos transcorridos desde a
Independéncia. Essa pratica € mantida desde o inicio
do periodo republicano até hoje.

(B) O tratamento que deve ser dado aos assuntos que

constam das comunicagdes oficiais decorre de varios

fatores, entre os quais se destacam determinadas
impressodes individuais de quem comunica, que sO

serdo bem-vindas no texto se forem utilizadas sob a

forma de alerta para o destinatario da mensagem, ou

seja: 0 publico, o conjunto dos cidaddos ou outro 6rgdo
publico, do Executivo ou dos outros Poderes da Uniéo.

O padrao culto ndo combina com a simplicidade de

expressao, para nao ser confundido com pobreza de

expressao.

As comunicagfes que partem dos o6rgdos publicos

federais devem ser compreendidas por todo e qualquer

cidad&o brasileiro.

(E) Existe propriamente um padréo oficial de linguagem ;
uma vez que havera preferéncia pelo uso de
determinadas expressGes ou obediéncia a certa
tradicdo no emprego das formas sintaticas, razdo por
gque se consagrou a utilizacdo de linguagem
burocratica, conhecida como o jargao burocratico.

©

(D)
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Texto Il, para responder as questdes de 5 a 8.

Estatutos do homem

1 Artigo |

Fica decretado que agora vale a verdade. Agora
vale a vida, e, de méos dadas, marcharemos todos pela vida

4 verdadeira.
Artigo I

Fica decretado que todos os dias da semana,
7 inclusive as tercas-feiras mais cinzentas, tém direito a

converter-se em manhas de domingo.
Artigo 111

10 Fica decretado que, a partir deste instante, havera
girassoéis em todas as janelas, que os girassois terdo direito a
abrir-se dentro da sombra; e que as janelas devem

13 permanecer, o dia inteiro, abertas para o verde onde cresce a

esperanga.
Artigo IV

16 Fica decretado que o homem n&o precisara nunca
mais duvidar do homem. Que o homem confiard no homem
como a palmeira confia no vento, como o vento confia no ar,

19 como o ar confia no campo azul do céu.

Paragrafo Unico: O homem confiara no homem

como um menino confia em outro menino.
22 Artigo VI

Fica estabelecida, durante dez séculos, a pratica
sonhada pelo profeta Isaias, e o lobo e o cordeiro pastardo

25 juntos, e a comida de ambos terd o0 mesmo gosto de aurora.
Artigo VII

Por decreto irrevogavel fica estabelecido o reinado
28 permanente da justica e da claridade, e a alegria serd uma
bandeira generosa para sempre desfraldada na alma do

povo.
31 Artigo 1X

Fica permitido que o pdo de cada dia tenha no
homem o sinal de seu suor. Mas que sobretudo tenha

34 sempre o quente sabor da ternura.
Artigo XI

Fica decretado, por definicdo, que o0 homem é um
37 animal que ama e que por isso é belo, muito mais belo que a

estrela da manha.
Artigo Final

40 Fica proibido o uso da palavra liberdade, a qual sera
suprimida dos dicionarios e do pantano enganoso das bocas.
A partir deste instante, a liberdade sera algo vivo e
43 transparente como um fogo ou um rio, e a sua morada sera

sempre o coragdo do homem.
Santiago do Chile, abril de 1964.

Thiago de Melo. Faz escuro, mas eu canto . Rio de Janeiro:
Civilizagéo Brasileira, 92 ed., 198s, p. 19 (com adaptacdes).

QUESTAO 5

Diz-se que hé& personificagdo quando houver atribuicdo de
sentimentos, tragos psicoldgicos e(ou) comportamento
humanos a seres inanimados e a animais. Assinale a
alternativa que apresenta exemplo de personificacdo no
texto II.

(A) “de maos dadas, marcharemos todos pela vida
verdadeira” (linhas 3 e 4).

(B) “as janelas devem permanecer, o dia inteiro, abertas
para o verde onde cresce a esperanca” (linhas de 12 a
14).

(C) “o homem confiara no homem como a palmeira confia
no vento” (linhas 17 e 18).

(D) “olobo e o cordeiro pastardo juntos” (linhas 24 e 25).

(E) “Fica decretado, por definicdo, que o homem é um
animal que ama” (linhas 36 e 37).

QUESTAO 6

Quanto a interpretacdo das ideias expostas no texto II, é
incorreto afirmar que ele

(A) apresentareacgdo a opressao sofrida pelo homem.

(B) propbe a supremacia da justica, sem semear revoltas,
mas estimulando a esperanca.

(C) defende a prética da verdade, da confianga e da paz.

(D) tem alicerces na esperanca, na cren¢ga do homem
como operador de transformacdes sociais.

(E) elege como alvo as atitudes exteriores do homem, para
gque estas possam redundar em mudangas profundas
na alma inquieta e inconformada do autor.

QUESTAO 7

Quanto aos aspectos gramaticais e semanticos do texto Il,
assinale a alternativa correta.

(A) Em virtude de sua finalidade normativa, o texto Il
caracteriza-se pela predomindncia de frases
imperativas, com uso de vocabulario exclusivamente
técnico, préprio da éarea legislativa e com sintaxe
sofisticada.

(B) Na frase “Mas que sobretudo tenha sempre o quente
sabor da ternura.” (linhas 33 e 34), o autor faz
relacionamento entre planos sensoriais diferentes.

(C) Apoés as expressOes “Fica permitido”, “Fica decretado”
e “Fica estabelecida”, a virgula deveria ser usada para
conferir énfase ao carater normativo da frase.

(D) O emprego predominante do verbo no tempo presente
garante a firmeza e a imperatividade das
determinagdes feitas no texto.

(E) A palavra “sobretudo” (linha 33) poderia ser
corretamente registrada como duas palavras, pois ela é
a juncdo de sobre + tudo e significa acima de tudo
(expressédo com trés palavras).

QUESTAO 8

Considerando os textos | e Il, assinale a alternativa que faz
interpretagdo correta de passagens dos dois textos.

(A) Ambos os textos fazem referéncia explicita a vida, a
liberdade, a fraternidade, a justica e a ternura.

(B) O advérbio “agora”, no texto | (linha 15) e no |l
(linha 2), tem valor seméntico de contudo .

(C) Os dois textos dao um tratamento cientificamente
neutro e objetivo ao tema, pois ambos legislam sobre
questdes de interesse de toda a humanidade.

(D) A palavra “como” cria relagdo de conformidade, tanto
no texto | (linha 17) quanto no Il (linha 18).

(E) A palavra “inclusive" é usada em ambos os textos (I,
linha 32; 1l, linha 7) com o sentido de até mesmo e(ou)
especialmente .
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QUESTAO 9

Maniaco de Luziania é imaturo e agressivo, dizemla udos
gue alertavam possibilidade de novos crimes

(14/4/2010) Inseguro, imaturo e agressivo. Essas
sdo caracteristicas atribuidas a Adimar Jesus da Silva, que
confessou ter matado, estuprado e enterrado seis jovens de
Luziania (GO) em laudos obtidos pela reportagem do R7.

Estudos psicolégicos, de 2008 e 2009, dédo conta de
gue o suspeito teve uma infancia dificil. Natural de Serra
Dourada, na Babhia, Silva é filho de lavradores pobres que
ndo o deixaram ir a escola por ndo terem dinheiro para
comprar material escolar. Desde crianga, ele ajudava com o
servico da roca.

Internet: <www.r7.com>. Acesso em 13/5/2010.

Acerca da situagdo tratada no texto e de conhecimentos
relativos ao assunto, assinale a alternativa correta.

(A) A néo localizagdo de todos os corpos dos seis jovens
desaparecidos tem dificultado os trabalhos da policia
goiana, que continua as buscas a dois jovens, cujas
mortes ndo foram ainda confirmadas, mesmo com a
admisséo de culpa por Adimar.

(B) As investigacbes apontam para o envolvimento, de
longa data, de Adimar Jesus com mafias ligadas ao
trabalho escravo em estados do norte do Brasil.

(C) Adimar ja havia sido condenado e cumprido pena de
prisdo por atentado violento ao pudor, mas fugiu da
prisdo no Distrito Federal e evadiu-se para 0 municipio
de Luziania, onde cometeu os crimes citados.

(D) O assassinato de Adimar Jesus por companheiros de
cela, dias apo6s o texto ter sido produzido, reflete as
graves deficiéncias do sistema prisional brasileiro.

(E) Alguns atos criminosos praticados por Adimar estdo
relacionados a um crime bastante discutido
atualmente: a pedofilia.

QUESTAO 10

A grande crise da economia global comeca a ser
percebida como uma série de eventos encadeados, mas
imprevisiveis, sem que se conheca onde serd o proximo
ataque. A divida publica dos EUA, Japdo, Inglaterra, dos
paises da Zona do Euro, sobretudo os mediterraneos, como
Portugal, Espanha, Itdlia e Grécia, esta entre o espanto e 0
terror.

Antonio Machado. Europa em Chamas . In: Correio Braziliense ,
15/5/2010, p. 19 (com adaptacdes).

Acerca do tema abordado pelo texto e de outros a ele
relacionados, assinale a alternativa correta.

(A) A Inglaterra € mencionada separadamente dos paises
da Zona do Euro pelo fato de ndo integrar a Unido
Europeia e, portanto, ndo utilizar o euro como moeda
oficial.

(B) Inferem-se do texto referéncias aos aspectos positivos
do processo de globalizacao.

(C) Todos os paises da Unido Europeia integram a
chamada Zona do Euro.

(D) A lIrlanda, juntamente com os paises mediterraneos
citados no texto, integra o grupo chamado de Piigs, um
acrdbnimo pejorativo semelhante ao inglés pigs, que
significa porcos, e uma referéncia a sua fragilidade
econdmica.

(E) Nos Estados Unidos, as medidas anticrise tomadas por
Barack Obama, logo no inicio de seu mandato,
ancoraram-se nos velhos dogmas do neoliberalismo
das eras Reagan e Bush.

QUESTAO 11

Hidrelétrica de Salto entra em operacdo

A Usina Hidrelétrica de Salto, localizada no Rio
Verde, entre os municipios de Cagu e Itaruma, comegou a
produzir energia na noite da Ultima quinta-feira, com metade
de sua capacidade de 116 megawatts.

In: O Popular , 15/5/2010, p. 15.

Acerca do assunto tratado no texto, assinale alternativa
incorreta .

(A) Os impactos causados pela construcdo de usinas
hidrelétricas nédo se restringem aos danos sofridos pela
fauna e pela flora da regido alagada; frequentemente
atingem dimensdo social e cultural, a exemplo do
alagamento de areas habitadas e da submersédo de
sitios arqueoldgicos.

(B) No Brasil, o lento incremento da producdo e do
consumo de energia elétrica decorre, basicamente, do
monopodlio governamental na construgdo das usinas e
na geracéo e distribuicdo de energia.

(C) A energia gerada em uma usina nuclear &, assim como
a gerada por uma usina movida a carvao mineral, um
tipo de energia de origem termelétrica.

(D) As novas tecnologias utilizadas na construcao de
usinas nucleares, que as tornam mais seguras e,
portanto, menos propensas a ocorréncia de acidentes,
tém gerado um ressurgimento da energia nuclear no
planeta nos dltimos anos.

(E) No Brasil, a producao de energia hidrelétrica ainda esta
longe do potencial que o pais possui. Ha grandes
possibilidades de aumento da produgdo, em especial
na Amazonia.

QUESTAO 12

Considere que Pedro, membro do Ministério Publico de
Goias ha mais de 10 anos, seja condenado por homicidio
culposo e esteja respondendo por improbidade
administrativa. Com base nessa situagdo hipotética, Pedro

(A) ndo poderia se candidatar ao cargo de presidente da
associacao da referida instituic&o.

(B) podera ser demitido por falta de decoro.

(C) podera ser candidato ao cargo de procurador-geral de
justica.

(D) respondera,
administrativo.

(E) ndo poderda fazer parte do Conselho Superior da
instituicao.

automaticamente, por processo

QUESTAO 13

Considere que um servidor do Ministério Publico de Goias
faca parte de uma sociedade comercial, um restaurante, em
que participe da administracdo da referida empresa apenas
fora do horario de expediente. Nessa situacdo, € correto
afirmar, com base no estatuto do funcionario publico civil de
Goids, que esse tipo de participagdo societaria do
funcionério é

(A) terminantemente proibida.

(B) possivel, uma vez que ndo ha incompatibilidade de
horarios.

(C) vedada ao funcionario, mas ndo é considerada uma
transgresséo disciplinar grave.

(D) transgresséo disciplinar, mas nao causa de demissao.

(E) apenada com repreensao.
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QUESTAO 14

Com relacdo ao corregedor-geral do Ministério Publico de
Goids, assinale a alternativa correta.

(A) O corregedor-geral sera escolhido entre os membros
do Ministério Pubico, promotores e procuradores de
justica.

(B) A escolha do corregedor-geral seréa feita no Conselho
Superior e entre seus integrantes.

(C) O Conselho de Procuradores de Justica é o érgao
responsavel pela eleicdo do corregedor-geral que, para
concorrer ao cargo, deve ter no minimo 10 anos de
carreira.

(D) O corregedor-geral ndo podera ser reeleito.

(E) E atribuichio do corregedor-geral fiscalizar o
cumprimento das metas institucionais estabelecidas
pela Procuradoria-Geral de Justica, pelas
Procuradorias de Justica, pelas Promotorias de Justica
e pelos Centros de Apoio Operacional, decorrentes do
Plano Estratégico.

QUESTAO 15

Em relacdo ao Conselho Superior do Ministério Publico de
Goias, é correto afirmar que

(A) tem a atribuicdo de autorizar, atendida a necessidade
do servico e evidenciado o interesse da instituicdo, o
afastamento de membro do Ministério Publico
vitaliciado, para, sem prejuizo de vencimentos e
vantagens, frequentar curso ou seminario, de
aperfeicoamento ou estudos, no pais ou no exterior, de
duragdo maxima de 2 anos.

(B) sera composto pelo procurador-geral de justica, que o
presidira, pelo corregedor-geral do Ministério Publico,
por dois procuradores de justica e dois promotores de
justica eleitos, parte pelos promotores de justica em
exercicio e parte pelo Colégio de Procuradores de
Justica, para mandato de 1 ano, vedada a reelei¢éo,
observado o procedimento legal.

(C) incumbe-lhe velar pela observancia dos principios
institucionais aplicados especialmente aos servidores
publicos civis.

(D) poderda tomar conhecimento dos relatérios do
procurador-geral de justica e do corregedor-geral do
Ministério Publico, a critério destes.

(E) deverd dar posse aos promotores de justica
substitutos, desde que autorizado pelo Colégio de
Procuradores de Justica.

QUESTAO 16

A respeito da Escola Superior do Ministério Publico de Goias
(ESMP), é correto afirmar que

(A) é dever da ESMP instituir curso de doutorado para
candidatos ao ingresso na carreira do Ministério
Publico e servigos auxiliares.

(B) a ESMP tem o dever de editar trabalhos juridicos de
qualquer profissional do direito.

(C) o diretor da escola tera de acumular os cargos de
membro do Ministério Publico e diretor da escola.

(D) a ESMP é 6rgdo auxiliar do Ministério Publico, dirigida
por procurador de justica ou promotor de justica da
mais elevada entrancia, de livre escolha do
procurador-geral de justica.

(E) o diretor da escola é escolhido pelo Conselho de
Procuradores de Justica.

QUESTAO 17

O coordenador do Centro de Apoio Operacional tem como
atribuicao

(A) remeter informacdes técnico-juridicas, com carater
vinculativo, aos érgdos ligados a sua atividade.

(B) prestar auxilio aos 6rgéos de execugdo do Ministério
Pdblico, na instru¢do de inquéritos civis ou na
preparacgéo e proposi¢cdo de medidas processuais.

(C) expedir atos normativos aos 6rgdos de execucao.

(D) firmar convénios, pessoalmente e sem designacéo, em
nome da instituicao.

(E) realizar correigbes nas promotorias de justica.

Nas questbes de 18 a 20, considere que todos os programas
mencionados estdo em configuragcdo-padrdo, em portugués,
e que o mouse esta configurado para pessoas destras.
Assim, a menos que seja explicitamente informado o
contrario, expressées como clicar, clique simples e clique
duplo referem-se a cliques com o botdo esquerdo do mouse.
Considere também que ndo ha restricdes de protecéo e de
uso em relagdo aos programas, arquivos, diretorios e
hardware utilizados.

QUESTAO 18

Ao selecionar determinada palavra de um texto no programa
de edicao de textos BrOffice Writer, um usuario percebeu que
a caixa de escolha do nome da fonte na barra de ferramentas
ficou em branco. Assinale a alternativa que explica
corretamente o motivo dessa ocorréncia.

(A) O usuério utilizou o teclado em vez do mouse para
selecionar a palavra.

(B) A palavra selecionada possui mais de um tipo de fonte.

(C) O computador esta infectado por virus e precisa ser
formatado.

(D) Ocorreu um problema com o BrOffice e este esta se
comportando de maneira incorreta.

(E) A palavra selecionada possui mais de uma cor de
fonte.

QUESTAO 19

Considerando que um usuario esta utilizando um computador
cujo sistema operacional instalado é o Windows XP, verséo
Portugués, na sua configuracdo padrdo de instalacao,
assinale a alternativa que demonstra corretamente uma
utilizacdo das funcionalidades desse sistema operacional.

(A) Para configurar as Opcdes de acessibilidade, basta
clicar o botdo direito do mouse na area de trabalho e
escolher o item Opcdes regionais no menu que
aparece.

(B) Para remover qualquer programa previamente
instalado, é obrigatdria a formatacéo do disco rigido e a
reinstalacdo do Windows XP.

(C) Para ver os logs e alertas de desempenho, basta, no
Painel de controle, na pasta Ferramentas
administrativas (exibicdo classica), clicar o atalho
Desempenho.

(D) Em Opcgdes do sistema no Painel de controle (exibi¢cdo
classica), pode-se alterar o Fuso horario.

(E) No item Teclado, do Painel de controle (exibicdo
classica), podem ser alteradas também as
propriedades do mouse.
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QUESTAO 20

Com base nos conceitos e tecnologias relacionados a
Internet e ao correio eletrbnico, assinale a alternativa correta.

(A) POP3 e IMAP séo protocolos que determinam como as
mensagens de correio eletrdnico serdo recuperadas do
servidor.

(B) Na Internet, URL é uma sigla que indica um endereco
de correio eletrnico valido.

(C) Para um usuario ler suas mensagens de correio
eletrénico, ele deve sempre estar conectado a Internet.

(D) O enderego usuario$empresa.com.br é um exemplo
de enderego de correio eletrdnico valido.

(E) Um arquivo s6 pode ser anexado a uma mensagem se
a extensdo dele for de um tipo conhecido pelo
programa de correio eletrdnico.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

QUESTAO 21

O termo identidade corporativa , empregado por muitos
autores das &reas de marketing, de comunicacdo e de
design, refere-se

(A) as representacdes mentais e conviccdes que 0s
clientes formam sobre uma organizacéo.

(B) aos varios atributos e juizos que os clientes relacionam
a uma organizacao.

(C) ao conjunto de expressdes dos valores, estratégias,
produtos, servicos e agBes que caracterizam uma
organizagao.

(D) a coeréncia e a coesdo das imagens formadas pelos
seus clientes.

(E) as estratégias de posicionamento dos produtos e
servicos de uma organizacao junto aos seus clientes.

QUESTAO 22

Organizacdes de natureza publica devem gerenciar sua
identidade de modo a preservar e fortalecer sua reputacdo e
seu carater institucional diante de outros setores da
sociedade e da populagédo. Acerca desse assunto, € correto
afirmar que

(A) a satisfagdo e a qualidade percebida das acdes e
comunicacbes da organizagdo sdo as fontes que
formam a sua reputacgéo.

(B) a gestdo da identidade nas representacfes visuais da
organizagdo € o que torna sustentavel a sua imagem e
a sua reputacdo na sociedade.

(C) o gerenciamento estratégico das imagens da
organizagdo, pelo controle das comunicagfes, garante
sustentagdo a sua reputacgéo.

(D) areputacdo conquistada deve ser o fundamento para a
construcdo da identidade e da comunicacdo
estratégica da organizacéo.

(E) areputagdo constréi-se a partir da coeréncia das a¢oes
e expressdes de sua marca, sintetizando suas diversas
imagens.

QUESTAO 23

A comunicagéo integrada pode ser descrita como

(A) avinculagdo da imagem da organizagdo as atividades
de comunicagao.

(B) a articulagdo estratégica das varias areas de atividade
de comunicac&o organizacional.

(C) a acdo de comunicacdo que objetiva agregar o publico
interno aos objetivos da organizacao.

(D) uma politica de comunicacdo para a construcdo de
redes de parcerias organizacionais.

(E) o atrelamento das ac¢des de comunicagéo institucional
a imagem da organizacao.

QUESTAO 24

As acdes de responsabilidade social que uma organizacdo
realiza tém efeitos diretos sobre

(A) o posicionamento de sua marca, como um diferencial
competitivo.

(B) o valor da marca, aumentando seu ativo financeiro
imaterial.

(C) a percepcdo da qualidade de sua marca, isto €, a
impressao acerca do posicionamento da marca.

(D) as impressBes dos clientes sobre a organizagéo;
portanto, sobre a imagem corporativa.

(E) a estruturagcdo de seu discurso organizacional e a
definicdo dos beneficios de sua marca.

QUESTAO 25

Assinale a alternativa que apresenta o home da organiza¢ao
ndo governamental que visa promover a liberdade de
expressao publicitaria e defender as prerrogativas
constitucionais da propaganda comercial e cuja missédo é
impedir que a publicidade enganosa ou abusiva cause
constrangimento ao consumidor ou a empresas.

(A) Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP)

(B) Associagdo Brasileira de Propaganda (ABP)

(C) Conselho Nacional de Autorregulamentacgdo
Publicitaria (CONAR)

(D) Associacdo Brasileira das Agéncias de Propaganda
(ABAP)

(E) Associagdo Brasileira de Anunciantes (ABA)

QUESTAO 26

Considere que o Ministério Publico de Goias pretenda
comunicar a populagdo do interior do estado o langamento
de um novo servico a populagdo. Além de empreender acdes
de assessoria de imprensa e relagBes publicas, de forma a
obter divulgacdo gratuita, considere, ainda, que o 04rgdo
pretenda destinar uma verba reduzida para executar uma
campanha. De acordo com os fatores custo e cobertura do
publico-alvo, assinale a alternativa que apresenta a
combinacdo de meios de veiculagdo conceitualmente mais
adequada para as necessidades comunicacionais do érgéo.

(A) Radios AM e FM locais e outdoors.

(B) Radios AM e FM locais e emissoras de TV de alcance
estadual.

(C) Jornais locais e emissora aberta de TV nacional.

(D) Jornal de alcance estadual e emissora aberta de TV de
alcance estadual.

(E) Radio FM de alcance nacional.
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QUESTAO 27

A menos de trés meses de seu langamento, a coleta
seletiva por estudantes das escolas da rede publica e da
particular de ensino de Silvania-GO alcangou o nimero de
quase treze toneladas de material reciclavel arrecadados. A
campanha unificada foi lancada no dia 8 de margo, com a
adesdo de 100% dos estabelecimentos de ensino do
municipio, numa proposta dos articuladores sociais do
Projeto Ser Natureza de agregar as iniciativas isoladas sobre
o tratamento de residuos no ambiente escolar. O Ser
Natureza é uma iniciativa do Ministério PUblico de Goias
(MPGO) em parceria com a comunidade, que vem sendo
desenvolvida em dez comarcas do estado.

Ministério Publico do Estado de Goias. Coleta seletiva em Silvania
ultrapassa a marca de 12 toneladas: escolas com mai  or
arrecadacdo sdo premiadas . Internet: <http://www.mp.go.

gov.br> (com adaptagées). Acesso em 27/5/2010.

A iniciativa do MPGO é um exemplo de acao institucional que
mostra a adogao de um principio atualmente muito valorizado
no discurso das organizagdes junto ao publico externo.
Assinale a alternativa que apresenta esse principio.

(A) segmentacdo de mercado
(B) responsabilidade social
(C) vantagem competitiva

(D) defesa da livre iniciativa
(E) satisfacdo do consumidor

QUESTAO 28

Sequéncia de desenhos que indicam e orientam,
visualmente, determinadas tomadas descritas no roteiro de
um filme, andncio ou programa a ser realizado.

Carlos Alberto Rabaga e Gustavo Guimaraes Barbosa.
Dicionéario de Comunicagdo . S&o Paulo: Atica, 1987.

Assinale a alternativa correspondente ao conceito
apresentado acima.

(A) layout

(B) rough

(C) story-board
(D) check-list
(E) teaser

QUESTAO 29

Considere que o MPGO resolveu adotar como principio, no
processo de comunicagdo com seu publico, a comunicagéo
integrada. Assinale a alternativa que apresenta o conjunto de
vertentes comunicacionais que compdem esse principio.

(A) Comunicagao institucional, comunicagao
administrativa, comunicacdo interna e comunicacao
mercadologica.

(B) Comunicagéo institucional, comunicagao
administrativa, comunicagdo interna e comunicagéo
rural.

(C) Comunicagéo institucional, comunicagdo
administrativa, comunicagdo interna e comunicagéo
empresarial.

(D) Comunicacdo institucional, comunica¢do interna,
comunicagao mercadoldgica e comunicacao externa.

(E) Comunicagéo institucional, comunicagao
administrativa, comunicagdo interna e comunicagdo
visual.

QUESTAO 30

Termo que designa, em midia, a veiculagdo de
mencdes ou aparigdes de um produto, servigo ou marca, de
forma n&o ostensiva e aparentemente casual, em programa
de televisdo ou radio, filme cinematografico, espetaculo
teatral etc.

Carlos Alberto Rabaga e Gustavo Barbosa. Dicionario
de Comunicagdo . S&o Paulo: Atica, 1987.

Esta é a definicdo de

(A) comercial.

(B) spot.

(C) marketing de guerrilha.
(D) endomarketing.

(E) merchandising.

QUESTAO 31

Considere que, para conhecer melhor a opinido da
populac@o a respeito de seu desempenho e aprimorar seus
servicos, 0 Ministério PuUblico de Goias decidiu empreender
uma pesquisa de baixo custo, em que se escolheria um
grupo de pessoas representativas da comunidade para
participar de uma reunido. Nessa reunido, os convidados
estariam livres para expressar suas necessidades, habitos,
opiniBes e sugestbes a respeito do trabalho do 6rgao, o que
seria coordenado por um habil moderador. Essa reunido
ocorreria apenas uma vez, seria documentada e duraria
cerca de duas horas com um grupo de dez pessoas, em um
ambiente simples e confortavel. Assinale a alternativa que
apresenta o tipo de pesquisa que designa a imaginada pelos
gestores do 6rgéo.

(A) levantamento por entrevistas e questionarios
(B) experimento

(C) painel de clientes

(D) discussao em grupo (focus group)

(E) entrevista em domicilio

QUESTAO 32

E o levantamento de informacdes contendo as
diversas instrugfes que o cliente fornece a agéncia para
orientar seu trabalho de planejamento.

Marcélia Lupetti. Gestao Estratégica da Comunicagao
Mercadolégica . Sdo Paulo: Thomson Learning, 2007.

Assinale a alternativa a qual o conceito apresentado acima
refere-se.

(A) rough
(B) briefing
(C) follow-up
(D) misséo

(E) feedback
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QUESTAO 33

Na ultima década, as possibilidades de uso de midias digitais
em campanhas publicitarias avangou a ponto de existirem
agéncias especializadas nesse segmento. O conceito de
home page como péagina institucional divulgada no
ciberspace passou a ser uma complexa rede de
possibilidades da qual fazem parte expressdes como Twitter,
tweets, retweet, Flickr, entre outros. Assinale a alternativa
correta acerca dos termos em destaque.

(A) O Twitter € uma espécie de blog pessoal em que
podem ser postadas e transmitidas quaisquer
mensagens de texto.

(B) Tweets é como séo conhecidos os textos postados no
Twitter, e eles podem ter até 200 caracteres.

(C) Retweet € uma funcdo do Twitter que replica
determinada mensagem de um usuario para sua lista
de seguidores.

(D) O Flickr é uma radio pessoal em que sdo postados
sons e textos.

(E) Twitter, tweets, retweet, Flickr fazem parte do universo
da geracdo z e ndo podem ser considerados como
possibilidades de propaganda.

QUESTAO 34

Nada é mais como era antigamente

Estudo realizado pelo Instituto GFK revela dezesseis
possiveis mudangas de habito dos consumidores. Entre elas,
destaca-se o comportamento das diferentes geragfes e seu
modo de lidar com a tecnologia.

In: Correio Braziliense , Economia,
23/5/2010, p. 14 (com adaptacgoes).

Ampliando essa discussdo para o universo da direcdo de
artes, pecas de campanhas publicitarias e investimentos de
recursos, € correto afirmar que as relacdes de consumo e
informacao vao dependendo cada vez mais das relagbes que
os consumidores estabelecem em redes sociais na Internet,
0 que, em termos praticos, significa dizer que

(A) o conceito de uma campanha, embora existam
diversas midias, pode ser transmitido com o uso de
uma mesma arte, observando-se apenas os diferentes
tamanhos e formatos de cada midia ou suporte.

(B) o desenvolvimento das pegas que compdem uma
campanha distinguem-se em trés possibilidades em
funcdo das midias de veiculagdo: sonora>radio;
imagética>impressa e digital>Internet e novas midias.

(C) o publico-alvo de uma campanha é definido em seu
planejamento estratégico. Entretanto, observa-se que,
para atingir esse publico, os suportes para informacao
estdo cada vez mais variados e dependem de uma
adaptacdo de linguagens para midias especificas, por
exemplo, uma péagina diagramada para o You Tube e
uma acao de marketing em revista.

(D) se torna necessario, cada vez mais, pensar a criagdo
de forma ecolégica. Dessa forma, cria-se em torno do
consumidor uma rede de informacdo presente em
diferentes midias respeitando-se as caracteristicas de
linguagem em cada uma delas.

(E) se observa, pensando a comunicacdo possivel nas
novas midias, uma queda da estratégia, em detrimento
do comportamento viral que essas novas midias tém;
assim, lanca-se a informacdo no espaco cibernético,
sem saber exatamente aonde elas vao chegar.

QUESTAO 35

Com relacdo ao Photoshop, assinale a alternativa correta.

(A) Uma mascara é um recurso que permite sobrepor duas
imagens.

(B) O termo mascara nao faz parte dos comandos
possiveis no Photoshop.

(C) Mascarar um objeto significa construir um desenho
vetorial em torno dele, com a ferramenta lago ou lasso
tool.

(D) O Uunico motivo pelo qual se mascara um objeto no
Photoshop é garantir que o fundo deste ndo apareca
em softwares de diagramacéo, como o Indesign.

(E) Mascaras sao recursos utilizados para proteger,
mostrar ou ocultar areas de uma imagem. Podem ser
vetoriais, construidas com a caneta ou pen tool e
também com camadas; permitem realizar alguns
procedimentos ou mesmo esconder o fundo de uma

imagem.

QUESTAO 36

No design gréfico, elementos como a escolha correta da
gramatura do papel, o uso de combinacdo de cores e a
escolha de determinada familia de tipos acabam por construir
a mensagem de uma peca publicitaria. Dessa forma, um
cartaz que tivesse formato A3, impresso em papel craft
350 g/m2, com fonte Times New Roman, corpo 12, no qual a
combinacao de cores fosse C 100 Y 100MOKQ0e CO0Y 100

M 100 e K 0, poderia ser considerado como

(A) moderno, pois suas cores sdo Vvibrantes e
contrastantes; a tipografia é retilinea; e o tipo de papel,
adequado e sofisticado.

(B) de cunho ecoldgico, ja que utiliza um papel que remete
a reciclagem e uma das cores que o compde é o
proéprio verde.

(C) inadequado, pois a gramatura ndo permitira que o
cartaz seja fixado apenas com fita adesiva na parede,
o tamanho da fonte ndo permitird que a mensagem
seja lida, e a combinacéo de cores complementares —
verde e vermelho — causara fadiga.

(D) uma excelente peca publicitaria, pois foi utilizado um
corpo de fonte ideal para o tamanho do cartaz.

(E) moderno, pois o papel craft é translicido e permite
criacdes satisfatorias, apesar de a combinacdo de

cores, azul marinho com laranja, nao permitir leitura.
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QUESTAO 37

Com relacdo aos significados dos termos CSS, DIV, SWF e
HTML, assinale a alternativa correta.

(A) CSS = camada de estilos de uma pagina; DIV = uma
tag especifica da folha de estilos de uma pagina que
substitui uma tabela; SWF = extensdo do Flash
possivel de ser lida em um navegador; e
HTML = linguagem de cddigos basicos de uma pagina
web.

(B) CSS = camada de estilos de uma pagina; DIV = uma
divisdo de tarefas entre designer e diretor de criacéo;
SWF = extensédo do Flash possivel de ser lida em um
navegador; e HTML = linguagem de cdédigos basicos
de uma pagina web.

(C) CSS = camada de estilos de uma pagina; DIV = uma
tag especifica da folha de estilos de uma pagina que
substitui uma tabela; SWF = softwares web face; e
HTML = linguagem de cddigos basicos de uma pagina
web.

(D) CSS = camada de estilos de uma pagina, DIV = uma
tag especifica da folha de estilos de uma pagina que
substitui uma tabela; SWF = extensdo do Flash
possivel de ser lida em um navegador; e HTML = Unica
forma de compilacdo de cédigos de uma péagina para
web.

(E) CSS = foi substituida pela XML; DIV = foi substituida
por uma tag table; SWF = extenséo do Flash possivel
de ser lida em um navegador; e HTML = linguagem de
cédigos basicos de uma pagina web.

QUESTAO 38

Quanto a funcéo de softwares para a producéo de impressos
e anuncios digitais, é correto afirmar que

(A) nado se pode fechar um arquivo de forma confiavel
utilizando-se o InDesign.

(B) Corel Draw e Photoshop possuem funcdes
semelhantes, mas s&o de fabricantes diferentes.

(C) uma arte grafica pode ser desenvolvida inteiramente
utilizando-se o InDesign, mesmo que seja composta de
imagens, ilustracdes e fontes.

(D) nao é possivel controlar o nivel de cores em CMYK no
lllustrator.

(E) Corel Draw e lllustrator tém funcbes semelhantes; o
Photoshop é indicado para tratamento de imagens,
mas possui grande quantidade de fungdes; e o
InDesign é um software de DTP.

QUESTAO 39

Quanto a relacdo entre Web, design de paginas e
publicidade, assinale a alternativa correta.

(A) Embora existam midias alternativas na Web, ela ndo é
um nicho para a publicidade.

(B) A funcdo de um banner dentro de uma péagina é
meramente institucional.

(C) A diagramacéo de uma pagina Web pode ser pensada
como a de uma pagina impressa.

(D) Uma pagina Web nao é interativa.

(E) O design de uma pagina pode contribuir para a
veiculacdo de mensagens publicitarias, funcionar como
uma fonte de informacdes institucionais oficiais e
conter anuncios on-line.

QUESTAO 40

A linha fina de uma matéria publicada na revista Publish ,
edicdo n.° 100, 2009, p. 50, trazia o seguinte texto:
Empresas que sobreviveram a Lei Cidade Limpa em SP
comemoram resultados, baseados na criatividade. A
matéria foi publicada em uma se¢do chamada power sign
midia indoor. Acerca desse assunto, € correto afirmar que

(A) a Lei Cidade Limpa de Sdo Paulo foi aplicada também
em outras capitais brasileiras e restringia o uso da
publicidade indoor.

(B) o termo power sign designa um tipo de impressao
offset.

(C) a relacdo entre a Lei Cidade Limpa e o crescimento
criativo no setor de power sign midia indoor refere-se a
migracao de anuncios feitos nas ruas para o interior de
shoppings, transportes e locais de grande circulacéo.

(D) andncios para midia indoor complementam uma
campanha e ndo necessitam de atencdo especifica em
sua criacao.

(E) a revista Publish é especifica do segmento de
impressos e ftraz, em suas secdes, reportagens
relacionadas a power sign, maquinas de impresséo em
geral e cotacGes de preco.

QUESTAO 41

O termo marketing viral refere-se a ideia de que pessoas
acessardao e compartilhardo conteudos divertidos. Os
anuncios virais podem ser feitos com humor, no formato de
videoclips postados no You Tube e também em arquivos
Flash enviados por e-mail. A forma como esses contetdos
espalham-se obedece a curva de uma epidemia e
considera-se que nem todos os usuarios repassam este tipo
de anulncio, mas 0s que enviam arquivos virais novamente
costumam reproduzi-los a uma taxa superior a um, o0 que
torna a mensagem um fendmeno de acesso em pouco
tempo. A respeito de propaganda viral, assinale a alternativa
correta.

(A) Um virus infecta uma célula e é transportado por ela,
assim como uma publicidade pode infectar um site e
ser retransmitido por ele.

(B) No texto acima, ndo se observou a questdo do
astroturfing, que é um termo utilizado para designar
acOes politicas ou publicitarias que tentam criar a
impressdo de que sdo movimentos espontaneos e
populares.

(C) Embora o texto o tenha tratado como viral, um e-malil
com imagem ndo faz parte de uma campanha
publicitaria.

(D) Utilizam-se outras ferramentas para fazer o que o texto
esta chamando de marketing viral, como, por exemplo,
uma passeata de rua.

(E) Publicidades que se utilizam de uma embalagem para
divulgar um outro produto sédo consideradas virais.
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QUESTAO 42

Branding Header H Secure Page ‘

Global Navigation ‘

Page Title & Intro Customer Support

Secondary
Mavigation

Application Form

Footer

A figura acima ilustra um tipico wireframe enviado para a
elaboracdo do webdesign de home page. Acerca desse
assunto, assinale a alternativa correta.

(A)

(B)
©
(D)

(E)

QUESTAO 43

E possivel criar a visualidade para um wireframe como
este, utilizando-se o Maya ou um programa de 3D que
codifique em html.

O campo secure page informa sobre o nimero de
usuarios que acessam o site naquele momento.

O setor footer ou rodapé é o mais indicado para
veicular uma publicidade.

E possivel desenvolver a visualidade para um
wireframe como este, utilizando-se softwares — como
o Photoshop, o Fireworks — integrados com o
Dreamweaver.

O wireframe é como uma planta em que serdo
inseridas informacdes e imagens em um site; €
recomendavel que o site seja totalmente ocupado com
imagens, sem nenhum espaco em branco.

Em relacdo ao radio como midia, entende-se que ele teve
seu potencial ampliado em funcdo das novas tecnologias. A
radio Web, o download de musica e o PodCast podem ser
entendidos como exemplo dessa releitura do radio. A
respeito do PodCast, assinale a alternativa correta.

(A)

(B)
©

(D)
(E)

Os PodCasts surgiram da fusédo de iPod (toca-MP3 da
Apple) e broadcast (transmissao via radio).

E possivel sintonizar um PodCast em um pen drive.

Os PodCasts funcionam como uma radio normal,
acessam as estacdes AM e FM.

Existe a possibilidade de utilizar um DVD associado um
PodCast.

Apesar de terem sido lancados em 1999, os PodCasts
s6 ficaram conhecidos depois que a Apple lancou o
iPhone.

QUESTAO

44

A imagem a seguir mostra formas de se prevenir a dengue.

“—{ vazias com gargalo
‘| para baixo,

& encha o prato de areia.

Mantenha garrafas

Mantenha os pratos

dos vasos sem Agua.
Escove bem para remover
possiveis ovos do mosquito

Troque a dgua do
bebedouro de animais
domésticos & os

lirpe sermanalmente.

Feche caixas d'dgua,
tonéis, barris e
M latGes.

Trate a dgqua de
piscinas com cloro,
5e no estiver

| usando, mantenha-a
coberta,

4 Mantenha calhas,
| canos e ralos
desentupidos.

Ndo acumele pneus \%\ {":H..““"’ Cal i
ph Dk clogue areia nos
velhos, Se vocé quardar, A .\.’\":,}J ;

i 3| cacos-de-vidro dos
deve furar e manter .‘\E?ﬁ. ﬁl&’?’

it “4x muros,
todos eles cobertos. WAL

. Conhega 0 mosquite;
- Ele € escuro e
rajado de branco.

- Ataca durante

o dia.

W&o deixei ao ar
livre, lixa ou vasilhas
que possam
acumular dqua.

Internet: <www.bioseta.com.br/noticias>.
Acesso em 20/5/2010.

Considerando a imagem acima — trago e tipografia —,
assinale a alternativa correta.

(A)

(B)

©

®)

(E)

QUESTAO 45

Apenas a sequéncia de imagens ja permite ao receptor
emitir juizo de valor sobre cada um dos atos,
dispensando o0s textos existentes e outros que
pudessem complementar o impresso.

Embora pouco envolvente e pouco emocionante, um
panfleto como a imagem acima tem a vantagem de ser
de baixo custo e, em uma situacdo de emergéncia,
permitir alta velocidade de producéo e de informacéao.
O panfleto € composto por fotografias, textos alinhados
a direita e escritos na fonte Times New Roman,
corpo 16.

A imagem acima é um story-board e ndo corresponde
a um impresso; percebe-se isso pela sequéncia clara
de imagens e pela impressao do tempo de um anudncio
em video.

O formato acima é muito utilizado em banners e gifs
animados na Web.

A fungéo de uma tabela de Pantone é

(A)
(B)
©
(D)
(E)

fornecer cores prontas que nao precisam ser
elaboradas a partir de uma composicdo das cores
CMYK.

encontrar porcentagens corretas dos valores de CMYK.
verificar as formas de composicdo de cores em CMYK
e RGB.

traduzir as porcentagens ideais de cores entre sistema
de luz e tinta.

identificar quais composi¢cdes mais se adequam a um
impresso.
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QUESTAO 46
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A figura acima ilustra uma tela do Indesign, software utilizado
para diagramacdo de impressos. Nessa tela, o termo
A-Master

(A) designa uma pagina dupla.

(B) designa a frente e o verso de um impresso.

(C) representa a quantidade de paginas de um documento.

(D) significa pagina mestra, ou pagina com as informacoes
de um livro, por exemplo, que se repetirdo ao longo do
documento.

(E) significa camada de paginas em uma pagina anterior.

QUESTAO 47

B

Internet: <http://img240.imageshack.us/i/26a.jpg/>.
Acesso em 20/5/2010.

A figura acima mostra uma ilustracdo produzida no software
Photoshop. Observando-a, é correto afirmar que a ilustragédo

(A) demonstra um grande apuro de técnica e tenta
reproduzir 0 uso de tintas e pincéis.

(B) permite verificar o uso conjunto de softwares, como o
Corel Draw, o Photoshop e o lllustrator.

(C) foi confeccionada manualmente e, depois, escaneada.

(D) foi feita com filtros do Photoshop.

(E) pode ser produzida facilmente, acrescentando-se
Brushes as pontas do Photoshop.

QUESTAO 48

Acerca das pecas publicitarias utilizadas em promogges,
assinale a alternativa correta.

(A) Um stopper faz parte de um enxoval de promogéo,
necessita de faca especial para ser confeccionado e
obedece a mesma estética de criagdo que a campanha
impressa de um produto.

(B) Um display pode ser adesivado no chdo de um PDV ou
mesmo em suas paredes.

(C) A sigla PDV designa ponto de advertising e
corresponde ao lugar onde ocorrerd a demonstracdo
de um produto publicitario.

(D) A produgdo grafica das pegas de uma promocao
normalmente é feita no sistema silk screen por se tratar
de pecas Unicas ou em pouca escala.

(E) A agéncia de publicidade W)/Brasil atualmente
desenvolve campanhas promocionais e abandonou os
outros segmentos de publicidade e propaganda.

QUESTAO 49

O lllustrator é uma ferramenta de ilustragdo e desenho
vetorial muito utilizada em agéncias de publicidade, estudios
de design e bureaus de servico. Embora seja considerado
um programa bidimensional, €é possivel criar efeitos
tridimensionais, com uso de algumas ferramentas do
software. Com relagdo a esse assunto, assinale a alternativa
correta.

(A) No lllustrator, é possivel dar a impressédo de volume,
utilizando-se o efeito de composition, que reduz a
sensacéo de cor chapada e garante nuancgas de cores,
permitindo a percepcao de volume em um objeto.

(B) A ferramenta 3D Revolve Options permite girar em
360° uma face em torno de um eixo e produzir objetos
em 3D.

(C) A opcao de mapeamento de gradientes é a ferramenta
mais adequada para aproximar um desenho com linhas
retas de um objeto tridimensional.

(D) E possivel gerar um objeto 3D no lllustrator
utilizando-se a opcédo jump to Maya, presente desde a
versdo CS2.

(E) A ferramenta 3D Revolve Options permite girar em até
180° uma face em torno de um eixo e produzir objetos
em 3D.

QUESTAO 50

A frase Ao falar, cuidado para ndo engolir  foi um slogan
utilizado em um anudncio impresso em pagina de revista e
premiado pelo clube Folha em 2002. Assinale a alternativa
gue apresenta a descricdo de um anudncio no qual esse
slogan possa, perfeitamente, ser utilizado.

(A) Publicidade em péagina central de uma revista em que o
produto anunciado seja uma certa marca de goma de
mascar. A frase estaria no canto superior esquerdo e,
no canto inferior direito, estaria uma ilustracdo perfeita
do produto ja mascado.

(B) Publicidade de um aparelho dentario, com linhas
suaves e mindsculas, anunciado na pagina dois de
uma revista de moda.

(C) Andncio publicitario de uma empresa que fornece
hashis para restaurante japonés e chinés, em uma
revista para o seguimento de supermercado.

(D)  Anuncio de telefone celular com tamanho reduzido.

(E) A arte perfeita para o slogan acima seria a de um body
piercing de lingua, e o produto anunciado seria a
propria joia.
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PROVA DISCURSIVA

ORIENTACOES PARA A ELABORAGCAO DAS RESPOSTAS DAS QUE STOES

Para responder as questdes discursivas, atente para as seguintes orientacoes:

= As questdes discursivas tém o objetivo de avaliar os conhecimentos especificos acerca do conteddo proposto e, ainda, a
capacidade de expressdo na modalidade escrita e 0 uso das normas do registro formal culto da lingua portuguesa. O candidato
devera produzir, a partir do tema proposto, um texto, com extensdo maxima de 20 (vinte) linhas, primando pela clareza,
precisao, consisténcia, concisédo e aderéncia as normas do registro formal.

= Cada texto devera ser manuscrito, em letra legivel, com caneta esferografica de tinta preta ou azul, fabricada com material
transparente, ndo sendo permitida a interferéncia e(ou) a participacdo de outras pessoas.

= As folhas de texto definitivo  ndo poderdo ser assinadas, rubricadas nem conter qualquer palavra ou marca que identifique
o candidato, sob pena de anulagdo do texto. Assim, a deteccdo de qualquer marca identificadora nos espacos destinados a
transcricao de texto definitivo acarretara a anulacéo do texto.

= As folhas de texto definitivo  serdo o Unico documento valido para avaliagdo da prova discursiva. As folhas para rascunho

neste caderno sédo de preenchimento facultativo e ndo servirdo para avaliagdo.

- REFERENCIAS PARA AVALIACAO DAS QUESTOES

= Em casos de fuga ao tema, de ndo haver texto e(ou) de haver marca de identificagdo em local indevido, sera atribuida nota
zero a questao avaliada.

= No texto avaliado, a apresentacdo textual, a estrutura textual e o desenvolvimento do tema totalizardo a nota relativa ao
dominio do contetido (ND).

= A avaliacdo do dominio da modalidade escrita da lingua portuguesa totalizara o numero de erros (NE) do candidato,
considerando-se aspectos como acentuacdo, grafia, pontuagéo, concordancia, regéncia, morfossintaxe, propriedade vocabular
e translineacgéo.

= Sera computado, por questao, o nimero total de linhas (TL) efetivamente escritas pelo candidato.

= Sera desconsiderado, para efeito de avaliacéo, qualquer fragmento de texto que for escrito fora do local apropriado e(ou) que
ultrapassar a extensdo maxima de 20 (vinte) linhas em cada questéo.

= Sera calculada a nota em cada questédo (NQ1 e NQ2) do seguinte modo: NQ; = ND; — ((NE1/TL1)x3); NQ2 = ND; — ((NE2/TL2)x3).

= Dessa forma, seréa calculada a nota na prova discursiva (NPD) do seguinte modo: NPD = NQ1 + NQx.
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— QUESTAO 1 —

O jingle a seguir foi desenvolvido para o refrigerante XX, para ser veiculado no radio e na TV durante a Copa do Mundo de
2002:

Em todo lugar

Pelas ruas do pais

ta todo mundo junto
Na vontade de ser feliz

Dribla com o coragdo

E na garganta o grito de gol
Essa magia sacode o brasileiro
Levanta a galera

Deixa todo mundo a mil

E a torcida do Brasil
Futebol e paixado

E bola na rede

E XX na mao.

Suponha que, em 2010, a campanha seja relangada para um publico-alvo com as seguintes caracteristicas e habitos:

= 90% acompanharam as informagdes da copa pela TV;
= 50% acompanharam também pela Internet;

= 45% tém idade entre 16 e 30 anos;

= 70% sdo homens;

= 70% possuem celulares;

= 42% sd&o usuarios do Twitter;

= 38% sé&o usuarios do Orkut;

= 28% acessam o You Tube.

Considerando as caracteristicas do publico-alvo e o incisivo uso das midias digitais, redija um texto que aborde,
necessariamente, os seguintes topicos:

(@) um slogan adequado a campanha do refrigerante XX extraido do jingle;

(b) descricdo das etapas de criacdo da campanha, considerando o jingle e o slogan elaborado: conceito, pecas, relagéo entre
pecas e midias;

(c) descricdo das etapas de producéo grafica, producdo de midias audiovisuais e digitais.

10

15

20
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— QUESTAO 2 —

Todos os dias, toneladas de faixas de tecido séo retiradas das ruas por fiscais da prefeitura municipal de uma
determinada cidade. S&o faixas com divulgacdo de aniversarios, festas, empresas, servigos e todo tipo de informag8es. Por
serem de baixo custo e de carater temporario, as faixas de tecido sdo muito utilizadas por pessoas fisicas e juridicas para
suprir eventuais necessidades de comunicacdo. A utilizacdo dessa pega publicitaria no espago publico, porém, é proibida.
Preocupados com o desrespeito ao cédigo de posturas da cidade quanto a essa pratica, os gestores do Ministério Publico
decidiram empreender a¢des de propaganda, alertando a populagdo acerca de tal pratica delituosa. A verba para a campanha
ainda ndo foi definida, mas o 6rgéo necessita, inicialmente, de um planejamento de comunicagao para ela.

Com base nessa situacao hipotética e buscando a méaxima eficacia de comunicacao, na condicdo de técnico publicitario do
orgao, redija um texto que aborde, necessariamente, os seguintes topicos:

(a) estratégias de comunicacdo que deverdo ser empregadas para comunicar a mensagem pretendida pelo 6rgao, com a
apresentacao sucinta das agfes que serdo adotadas e a definicdo do publico-alvo; e

(b) midias escolhidas para a campanha, com a discriminag&o do publico-alvo de cada uma e justificativas para a escolha de
cada midia.

10

15

20
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