CONCURSO PUBLICO

GOVERNO DO ESTADO DO PARA
SECRETARIA DE ESTADO DE ADMINISTRACAO - SEAD

FUNDACAO PARAENSE DE RADIODIFUSAO - FUNTELPA

EDITAL N°. 01/2010 CONCURSOC - 156

INSTRUCOES

01 - Material a ser utilizado: caneta esferogréfica azul ou preta. Os objetos restantes devem ser colocados em
local indicado pelo fiscal da sala, inclusive aparelho celular desligado e devidamente identificado com
etiqueta.

02 - N&o é permitido consulta, utilizagdo de livros, codigos, dicionarios, apontamentos, apostilas,
calculadoras e etc. Ndo é permitido ao candidato ingressar na sala de provas sem a respectiva identificacdo e
o0 devido recolhimento de telefone celular, bip e outros aparelhos eletrénicos.

03 - Durante a prova, o candidato ndo deve levantar-se, comunicar-se com outros candidatos e nem fumar.

04 - A duragdo da prova é de 04 (quatro) horas, ja incluindo o tempo destinado a entrega do Caderno de
Provas e a identificagdo — que sera feita no decorrer da prova — e ao preenchimento da Folha de Respostas
(Gabarito).

05 - Somente em caso de urgéncia pedir ao fiscal para ir ao sanitario, devendo no percurso permanecer
absolutamente calado, podendo antes e depois da entrada sofrer revista através de detector de metais. Ao sair
da sala no término da prova, o candidato ndao podera utilizar o sanitario. Caso ocorra uma emergéncia, o fiscal
devera ser comunicado.

06 - O Caderno de Provas consta de 40 (quarenta) questdes de multipla escolha. Leia-o atentamente.

07 - As questdes das provas objetivas sdo do tipo multipla escolha, com 05 (cinco) opcdes (A a E) e uma
Unica resposta correta.

08 - Ao terminar a conferéncia do Caderno de Provas, caso 0 mesmo esteja incompleto ou tenha qualquer
imperfeicdo, o candidato deverd solicitar ao fiscal de sala que o substitua, ndo cabendo reclamagdes
posteriores neste sentido.

09 - Os fiscais ndo estdo autorizados a emitir opinido e prestar esclarecimentos sobre o contetido das provas.
Cabe Unica e exclusivamente ao candidato interpretar e decidir.

10 - O candidato podera retirar-se do local de realiza¢do das provas levando o Caderno de Provas, no decurso
dos altimos 30 (trinta) minutos anteriores ao horario previsto para o seu término. O candidato podera retirar-
se do local de provas somente a partir dos 90 (noventa) minutos, apos o inicio de sua realizagéo, contudo ndo
poderd levar consigo o Caderno de Provas.

11- Os 3 (trés) ultimos candidatos de cada sala somente poderdo sair juntos. Caso o candidato insista em sair
do local de aplicacdo da prova, devera assinar um termo desistindo do Concurso Publico e, caso se negue,
deverd ser lavrado o Termo de Ocorréncia, testemunhado pelos 2 (dois) outros candidatos, pelo fiscal da sala
e pelo coordenador da unidade escolar.

RESULTADOS E RECURSOS

- Os gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas serdo divulgados na Internet, no site
www.idecan.org.br, as 16h00min do dia 28 de junho de 2010.

- Os recursos deverdo ser apresentados, conforme determinado no item 13 do Edital n° 01/2010, sendo
observados 0s seguintes aspectos:

a) O candidato que desejar interpor recursos contra os gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas
dispora de 48 (quarenta e oito) horas, a partir da divulgacdo, em requerimento préprio disponibilizado no
link correlato ao Concurso Publico no site www.idecan.org.br.

b) A interposicdo de recursos podera ser feita somente via Internet, através do Sistema Eletronico de
Interposicdo de Recursos, com acesso pelo candidato ao fornecer os dados referentes a sua inscricao, apenas
no prazo recursal ao IDECAN, conforme disposi¢cGes contidas no site www.idecan.org.br, no link
correspondente ao Concurso Puablico.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA

‘CARGO: ANALISTA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL
"TEXTO: O Twitter e o cargo publico :
O ultimo levantamento do “Politweets” aponta que 391 politicos eleitos no Brasil ja aderiram ao Twitter. O nimero :
‘ndo representa a parcela de politicos presentes na rede de microblogging, visto que muitos estdo sem mandato e :
-concorrem ao pleito neste ano. Além disso, ha centenas de vereadores nas mais de seis mil cidades brasileiras que :
-ingressam na rede sem se identificar como tal. :
: N&o ha como negar, no entanto, que a cada dia, o Twitter ganha novos adeptos na politica — seja para quem a faz :
-diretamente ou simplesmente se interessa por ela — e que a ferramenta vem se consolidando como instrumento necessario -
-para o exercicio de qualquer cargo publico. E uma maneira facil e rapida de disseminar uma mensagem, socializar uma :
‘agenda, divulgar um espaco (blog, site, endereco em redes sociais) e estreitar o relacionamento com a populagéo, :
‘permitindo que ela possa acompanhar o dia a dia de seus eleitos. :
. O Twitter é, portanto, um facilitador para o encontro entre eleitor e eleito (ou postulante ao cargo). Nao se trata de :
-uma ferramenta que faga ganhar eleicdo, mas pode ajudar um candidato a perdé-la para um concorrente que esteja mais
“préximo do seu publico, usando a rede de microblogging. :

O desafio € ser ouvido: escandalos afastam o cidaddo da politica. :
: A principal funcéo do Twitter na politica é aproximar quem quer falar de quem quer ouvir e o grande desafio é ser :
‘ouvido. Com um sistema politico complexo e de dificil compreensdo para quem ndo tem intimidade com o tema, uma :
-sucessao de escandalos envolvendo toda a sorte de partidos, o desinteresse pela politica brasileira é um fato que assusta e -
-cria um perverso circulo vicioso no qual a maioria das pessoas simplesmente detesta politica e politicos. Todos sao -
“iguais, € comum ouvir, levando ao raciocinio de que a escolha, no fundo, ndo faz diferenca — uma constatagdo que em
“Ultima instancia ameaga a propria democracia. :
- Aesperanga é que o Twitter — ainda ndo se sabe o real potencial transformador da ferramenta — possa fazer com que -
-0s eleitores estejam mais abertos a ouvir quem tem o que dizer sobre politica. O sucesso da dindmica desse contato exige
‘tempo e dedicacdo. Portanto, uma estratégia de atuacdo politica neste espa¢o vai muito além dos cinco minutos :
‘necessarios para criar uma conta na rede de microblogging. E preciso ter um bom contelido para conquistar e manter os
-eleitores —usuarios. :
: Para que possa ser util para a politica e para a democracia, o Twitter exige relacionamento transparente e :
-engajamento de ambas as partes: sociedade e politicos. :
() :
: Relacionamento em redes sociais ndo é como campanha, que tem comego e fim. E um trabalho que néo possui prazo :
“para terminar, 0 que é muito positivo — assim espera-se, visto que ainda ndo sabemos como serd o comportamento dos :
-hoje candidatos, amanha eleitos. :
: Com o passar do tempo, a tendéncia é que os lagos entre eleitor e eleito fiquem mais fortes, reduzindo o déficit :
‘democratico de nosso atual sistema politico e promovendo a necessaria participacdo da populacdo nas decisdes do seu :
-representante durante todo o mandato. :

O olhar para uma rede planejada e sélida podera oferecer ao politico um grande panorama das necessidades e anseios :
‘do pensamento publico. Isso permitira realizar consultas rapidas antes de uma resolucdo, a participagdo popular em :
‘projetos ainda em discussdo ou ainda corrigir os rumos de algo ja decidido. A pressdo popular via Twitter tende a crescer :
:e ganhar rumos ainda desconhecidos. :
: Tudo isso, do ponto de vista da comunicagéo e da estratégia politica, exige um plano de implantacéo e, mais do que :
‘tudo, de manutencdo em longo prazo. :
}(Larigsa)Squeff é estrategista de politica em midias digitais e redes sociais da Maquina Public Relations. André de Abreu é gestor da Maquina -
-Web, unidade de midias digitais e redes sociais da Maquina Public Relations, e membro do COM +, grupo de pesquisa em Comunicacéo, -
:Jornalismo e Midias Digitais da ECA — USP) :
.01) “..0o Twitter ganha novos adeptos na politica...” A mesma regra de acentuacdo que vale para politica, vale -

também para: :
© A) Além. B) Dificil. C) Contetido. D) Util. E) Solida.
.02) A afirmativa em que o sindnimo da palavra destacada estda INCORRETAMENTE indicado é:
- A) ““... e concorrem ao pleito neste ano™. (1°8) — eleicdo

B) “... o Twitter ganha novos adeptos na politica...” (2°8) — sectarios

C) “E uma maneira facil e rapida de disseminar uma mensagem...” (2°8) — convergir

D) ““... a tendéncia € que os lacos entre eleitor e eleito...”” (9°§) — propensao
: E) “... um grande panorama das necessidades e anseios do pensamento pablico”. (10°8) — desejos
:03) Observe as frases:

1. “... aponta que 391 politicos eleitos...”” (1°8)
2. ““... que ingressam na rede sem se identificar como tal”. (1°8)
3. “... que a cada dia...” ( 2°8)
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: 4, ““... permitindo que ela possa acompanhar o dia a dia de seus eleitos™ (2°8)
5. “... um concorrente que esteja mais préximo de seu publico...”” (3°8)
6. “‘E um trabalho que n&o possui prazo para terminar...”” (8°§)

Nas frases citadas anteriormente o “que” aparece seis vezes; em trés delas é pronome relativo. Assinale-as:
A)l,24 B)2,5,6 C)2,3,4 D) 3,5,6 E)1,4,6
:04) A alternativa em que a oragéo assinalada expressa “causa” é:
©A) “... narede de microblogging, visto que muitos estdo sem mandato...”
B) ““... que faca ganhar a elei¢cdo, mas pode ajudar um candidato a perdé-la...”
C) “... o desinteresse pela politica brasileira é um fato que assusta...”
D) “E preciso ter um bom contetdo para conquistar...”
E) ““Para que possa ser (til para a politica e para a democracia, o Twitter exige relacionamento transparente...”

'05) “E uma maneira facil e rapida de disseminar uma mensagem, socializar uma agenda, divulgar um espago (blog,
site, endereco em redes sociais)...” Nessa frase, as virgulas foram utilizadas para: :
A) Separar vocativos. D) Fazer enumeragoes.
B) Isolar expresséo repetida. E) Separar 0s apostos.
C) Separar adjuntos adverbiais.

:06) Assinale a alternativa em que o processo de formacgéo de palavras esta indevidamente caracterizado:

A) Desinteresse: derivacdo prefixal. D) Busca: derivacédo regressiva.
B) Eleitores-usudrios: composicao por aglutinacao. E) Simplesmente: derivacédo sufixal.

C) Deslealdade: derivacao prefixal e sufixal.

:07) “... e que a ferramenta vem se consolidando como instrumento necessario...” Se pluralizarmos essa frase a forma :
verbal “vem” ficara: :
A) véem B) vinham C) vieram D) vém E) venham

-08) O pronome “ela” destacado nas frases tém como referéncia, respectivamente:
: “... simplesmente se interessa por ela...”
“... permitindo que ela possa...”
A) politica / ferramenta D) ferramenta / agenda
B) mensagem/ populacéo E) politica / populacéo
C) ferramenta / mensagem

:09) Segundo o texto, 0 uso do Twitter pode, EXCETO:

A) Trazer uma inovacgdo ao sistema eleitoral.

B) Melhorar a conduta do politico em relacdo a sua plataforma governamental.

C) Ser uma ferramenta decisiva para a vitoria eleitoral.

D) Estreitar os lacos entre o eleitor e o eleito.

E) Promover a participacéo efetiva do povo nas decisdes do seu governante durante todo o mandato.

:10) “Relacionamento em redes sociais ndo é como campanha, que tem comeco e fim. E um trabalho que n&o possui :
: prazo para terminar, o que é muito positivo — assim espera-se, visto que ainda ndo sabemos como sera o :
comportamento dos hoje candidatos, amanha eleitos...” No paragrafo anterior verifica-se 0 emprego de: :
A) Linguagem padréo.
B) Linguagem conotativa.
C) Linguagem técnico-cientifica.
D) Linguagem conotativa em um texto com caracteristicas jornalisticas.
E) Linguagem denotativa em um texto didatico cientifico.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

11) Para exercer sua atividade com competéncia numa organizac&o, o profissional de Comunicacéo Institucional :
: precisa conhecer profundamente o mercado ao qual presta servigo, para ter condi¢bes de propor o :
posicionamento mais adequado e/ou vantajoso a seu cliente ou empregador. Quando é necessario apresentar :
ao mercado um beneficio ou uma raz&o concreta para a compra de um produto ou contratacdo de um servico, :

aborda-se:
A) O posicionamento amplo. D) O desenvolvimento de uma agédo promocional.
B) O desenvolvimento de uma proposta de valor. E) O posicionamento de valor.

C) O posicionamento especifico.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA :
12) O planejamento de marketing recebe a influéncia, em sua preparacdo, das expectativas futuras para :
demandas pelos bens ou servicos de uma organizacdo, no entanto estas expectativas devem ser realistas para :
que o plano tenha sucesso, enquadrando-se as necessidades do mercado. Sobre estudo da demanda, diversas :
técnicas podem ser utilizadas pelos especialistas no sentido de ampliar as perspectivas. Uma delas, com :
métodos qualitativos, a técnica Delphi, tem como beneficios e ameacas: :
A) E rapido, simples e as opinies vém de especialistas conhecedores da organizagio, mas é dificil centralizar os :
dados. :
B) Dificilmente, os fornecedores de estimativas sdo ameacados por pressdes do grupo, mas é demorada e cara. :
C) Levanta estimativas obtidas dos proprios consumidores, com informacgdes detalhadas, mas é superficial, atil :
apenas quando ha um namero reduzido e bem definido de clientes potenciais. :
D) Enfatiza dados mais recentes, atualizados, mas ndo considera planos de marketing ou mudangas no ambiente.
E) Eficiente quando fatores de demanda e ambientes sdo estaveis, mas ndo € Gtil a produtos novos ou inovadores,
além de ndo considerar o presente na analise, acreditando apenas que o futuro é resultado do passado.

13) Um gestor de comunicagdo institucional deve conhecer todas as areas que integram a assessoria de :
comunicagdo, como a assessoria de imprensa que possui, entre outras, as seguintes funcoes, EXCETO: :
A) Relacionar-se formal e informalmente com pauteiros, reporteres e editores dos veiculos de comunicacao.
B) Organizacdo e atualizagdo constante do mailling list.
C) Edicéo de jornais, revistas, sites de noticia e material jornalistico para videos.
D) Definigdo das midias adequadas para as campanhas promocionais.
E) Pesquisa e montagem continua do clipping.

14) A auditoria de comunicacéo orgamzauonal é¢ um método de pesquisa em comunica¢do muito utilizado na :
construcédo de um diagndstico, que sera de grande importancia para o planejamento em comunicagdo. Um dos :
aspectos mais importantes a serem considerados na aplicacdo de uma auditoria de comunicagéo :
organizacional, é o relacionamento entre o consultor e a organizacdo para qual vai trabalhar. Neste caso, 0 :
modelo prescritivo significa que: '
A) O cliente apresenta o problema e o consultor realiza a intervencao.

B) O consultor detecta o problema e o cliente determina a intervencao.

C) O cliente e o consultor realizam a intervengéo juntos.

D) O consultor realiza a analise e sugere a intervencdo que € realizada pelo cliente.
E) O consultor realiza tanto o diagndstico, quanto a intervencao.

15) A Internet oferece diversas midias aos profissionais de jornalismo que, embora sejam recentes, ja contam com :
varios estudos sobre a melhor forma de utilizacéo e a linguagem mais adequada. Sobre este tema, analise as :
afirmativas e marque a INCORRETA: :
A) E aconselhavel que cada artigo de newsletter ocupe o tamanho de uma Unica tela no maximo e a separagio ocorra :

com linha de sinais e simbolos, sem a utilizagéo de letras ou nimeros. :
B) No jornalismo digital, dados, detalhes e informacdes complexas sdo assuntos de péaginas subsequentes que devem :
ser inseridas sem nenhuma légica, ou seja, com auséncia de linearidade. :
C) As principais formas de comercializacdo publicitaria na Internet sdo os anuncios, os classificados on-line, a :
atuacdo como provedor de acesso e a cobranca de servicos especiais. :
D) Estudos comprovam que a luz do monitor do computador faz com que o leitor pisque menos os olhos, o que pode
resultar numa fadiga visual, portanto a leitura é mais lenta e os textos devem ser mais breves. :
E) O hipertexto é muito utilizado em suites, oferecendo links para reportagens anteriores relacionadas ao tema ou :
apresentando informacGes mais aprofundadas. :

16) Relacione adequadamente as colunas, especificando os termos com suas respectivas defini¢des acerca do :
jornalismo em Radio e TV: :
1. Teaser.

2. Briefing.

3. Feature.

4. Gilete-press.

5. Deadline.

() Reportagem que aborda tema de grande interesse, mas que nao diz respeito aos acontecimentos do dia a dia.
() Resumo de informaces de um assunto referente a pauta, atualizando e detalhando melhor o tema.

() Prazo final para o repOrter retornar @ emissora com uma reportagem a tempo de entrar no ar.

() Chamada breve e instigante que objetiva promover uma noticia ou um programa gue vem a seguir.

() Expressao pejorativa que significa reproduzir na integra, noticias de jornais ou revistas em programas de radio.
A sequéncia esta correta em:

A)3,2,5 1,4 B)2,3 1,54 C)3,1,5,4,2 D)4,2,1,5,3 E)1,5,2,4,3
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA :
:17) No processo comunicativo, a conversao de uma mensagem em um grupo de simbolos que representam imagens :
© ou conceitos é denominada: :

A) Codificagé&o. D) Ruido.

B) Feedback. E) Estratégia de expanséo.

C) Decodificacéo.

118) Um dos momentos mais importantes do estudo tedrico em comunicagéo foi a década de 1940, do século XX,
© guando Adorno e Horkheimer criaram o conceito de indUstria cultural, estabelecendo que: :
A) A cultura deve se estendida a outras disciplinas das ciéncias humanas, como a antropologia, a historia, a literatura -

e a psicanalise. :

B) A cultura e seu carater revolucionario impulsionam o capitalismo, transformando continuamente as forgas
produtivas. :

C) A cultura promove o estudo do raciocinio pratico do senso comum em situacdes rotineiras de acdo, gerando uma :
perspectiva racional adequada ao mundo capitalista. :

D) A cultura ¢ uma rede complexa de significagdes, conferindo um sentido comum ou publico, enfocando seus -
comportamentos individuais, de forma a ndo ser um instrumento de poder, mas de relacionamento casual. :

E) A producéo cultural tem papel mercadolégico e seus produtos sdo analisados pela mesma Gtica de organizacéo e :
planejamento administrativo de uma fabricacdo de produtos em séries tradicional. :

:19) Ao elaborar um anuncio com o mesmo formato das matérias editorias de um veiculo para ser publicado em :
- espaco adquirido, o profissional de Comunicacéo Institucional estara produzindo um: :
A) Release. D) Merchandising.
B) Newsmatte. E) Anlncio cooperado.
C) Publieditorial.

:20) O composto de comunicacdo de marketing é formado pela propaganda, promocdo de vendas, relacGes :
: publicas, venda pessoal e marketing direto. Dentre as afirmativas, marque a que apresenta :
INCORRETAMENTE a relagdo ferramenta/modos de comunicacao: :
A) Encartes em embalagens, anudrios e display de pontos de venda = propaganda.
B) Feiras, convencoes, exposicdes e cuponagem = promogéo de vendas.
C) Programas de incentivo, distribuicdo de amostras e convencdes = venda pessoal.
D) Catalogos, anncios impressos, logos e e-mail = marketing direto.
E) Seminarios, patrocinios, lobbyng e midias especiais = relag@es publicas.

: CONHECIMENTOS GERAIS
-21) Em ano de Copa do Mundo de Futebol vale salientar que este esporte foi introduzido no Brasil no fim de 1894, -

por:
A) John Mills. D) Richard.
B) Charles Miller. E) Archie Mclean.

C) Charles Rudge.

:22) “A partir do tratado Principios do Equador (2002), surgiram as intervengdes reais do setor econémico na questao :
' da preservacdo da natureza. Empresas de diversos ramos de atividade descobriram que destruir a natureza é -
reduzir seus proprios lucros.” Identifique abaixo, a informagcéo que se torna INCOERENTE com esta assertiva:
A) Supermercados Pdo de Acucar investiram em iniciativas sustentaveis como: uso de lAmpadas LED e carrinhos de :
garrafas pet recicladas. :
B) A Sadia transformou os dejetos dos porcos de suas fazendas em adubo e depois em energia elétrica. .
C) A General Electric langou a linha Ecomagination com diversos produtos que vdo de lampadas fluorescentes a :
motores de trem. :
D) A Ford do Brasil adota volantes e painel frontal de garrafas usinadas.
E) A petroguimica Braskem no Rio Grande do Sul criou um polietileno feito com cana-de-agucar.

.23) Em 2009, o jornal Pasquim completou 40 anos e é de um cartunista deste jornal a seguinte frase: “N&o adianta -
bater no humor, quem bate no humor, leva o humor de volta como resposta.” O autor dessa frase é: :
A) Ziraldo. B) Juarez Pinto. C) Nani. D) Jaguar. E) Henfil.

:24) Langado em 2005, 0 TMZ é hoje um dos mais conhecidos websites sobre fama, ou como eles mesmo dizem :
. “fofocas sobre celebridades.” Das noticias veiculadas pelo TMZ, abaixo relacionadas, marque a INCORRETA:
A) Morte do astro pop Michael Jackson.
B) Prisdo do ator Mel Gibson, embriagado.
C) Fotos da cantora Rihanna, agredida pelo namorado.
D) Fatos misteriosos sobre politicos brasileiros.
E) Audio da secretaria eletronica de Alec Baldwin, o ator falando mal da filha.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA :
:25) Ary Moraes é jornalista com diversos prémios de exceléncia grafica e outros tantos nos principais saldes de :
: humor do nosso pais. Trata-se do jornalismo visual do Brasil, onde a imagem contribui para a narrativa, no :

sentido de enfatizar determinados aspectos do relato. O uso deste recurso denomina-se: :
©A) Literatura. B) Infografia. C) lustrativa real. D) Humoral. E) Pragmaticas. :
:26) Este ano (2010), no Brasil, haverd eleicdo para Presidente da Republica e teremos uma candidata :
' ambientalista, natural do Acre e que iniciou sua carreira politica com Chico Mendes. Identifique-a: :

A) Dilma Roussef. D) Ana Julia

B) Marina Silva. E) Ana Godoy.

C) Marta Suplicy. :
:27) Dados do MEC revelam que um, em cada cinco novos alunos de graduacdo no pais, ingressa em cursos de :

Ensino a Distancia (EAD). Sobre EAD, analise: :

I. A metodologia utilizada oferece maior autonomia e 0 aluno governa mais 0 seu processo. :

I1. O MEC vem atuando fortemente, supervisionando a oferta destes cursos para que a expansdo ndo seja apenas :

quantitativa, mas também qualitativa. :
I11. Os alunos que fazem curso a distancia tem contato personalizado com os professores e tutores, por meios :
eletrénicos como féruns virtuais, chats, e-mails ou até mesmo por telefone. :
IVV. O MEC orienta que os cursos devem ter estrutura fisica minima, que inclui bibliotecas, laboratérios de informética :
e laboratdrios pedagdgicos, para os polos presenciais. :

Estéo corretas apenas as afirmativas:

A) LI IV B) II, I, IV C) L1 D) I, I, IV E) I, IV :
:28) O Brasil ¢ reconhecido mundialmente por seu patriménio. E um espetaculo de cultura, historias e belezas :
. naturais, tais como, EXCETO: :

A) Arte gréfica e pintura corporal dos indios Wajapi.

B) Pantanal Matogrossense.

C) Parque Nacional do Cantagalo / Nordeste.

D) Santuario do Bom Jesus em Congonhas / Minas Gerais.

E) Centro Historico de Salvador / Bahia. :
:29) “Viajar ficou mais barato.” Esta é a maxima das empresas de turismo, e os destinos mais procurados pelos :

brasileiros no exterior séo: :

A) Orlando e Buenos Aires. D) Paris e Los Angeles.

B) Nova York e Canada. E) Chile e Istambul.

C) Joaneshurgo e Franca.

:30) “O conflito no Oriente Médio perpetua-se porque ndo apareceu uma forga capaz de romper a seguinte logica: :
Israel usa o terror palestino para justificar sua brutalidade, enquanto os palestinos apelam para a opressao :
israelense para legitimar seus crimes.” (Ana Claudia Fonseca, para revista Veja) :

A operacdo desastrada para impedir um navio de furar o bloqueio a Faixa de Gaza foi comandada por:

A) Paquistdo. D) Estocolmo.
B) Israel. E) Malasia.
C) Istambul.

INFORMATICA BASICA

;31) Sobre a utilizacéo de teclas de atalho no sistema operacional Windows XP (configuracéo padréo), analise:

I. Windows + E — Abre o Windows Explorer.
I1. Ctrl + T — Seleciona todos os arquivos e pastas de um diretério.
1. Ctrl + I — Imprime um arquivo selecionado.
IV. Alt + F4 — Fecha o item ou programa ativo.
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) L LT TV B) I, I, IV oLV D)L E)I,IV

:32) Sobre os conceitos basicos de hardware e software, é correto afirmar que: :
- A) Digitalizador ou Scanner é um periférico de entrada e saida responsavel por digitalizar imagens, fotos e textos :
impressos para 0 computador. :
B) Memdria RAM € um item de software imprescindivel para o funcionamento de um microcomputador. :
C) A principal caracteristica de impressoras multifuncionais € reunir, em um Unico equipamento, diversas °
funcionalidades que antes eram segregadas em dispositivos independentes, como impressora, copiadora e scanner. :
D) A capacidade de armazenamento é a principal caracteristica que determina o desempenho de um :
microprocessador. :

E) USB, serial e paralela sdo interfaces validas para conexao de teclados.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
+33) Sobre a utilizagédo do gerenciador de correio Microsoft Outlook (verséo 2007 — configuragéo padréo), analise:
: I. Na opcdo de enderecamento de mensagens “Cco...” (Com copia oculta) uma copia da mensagem é enviada para :
um ou mais destinatarios e os nomes destes ndo ficam visiveis para outros destinatarios da mensagem. :
Il. O protocolo POP3 é o responsavel pelo envio das mensagens e deve ser configurado no Microsoft Outlook. :
I11. O Microsoft Outlook possui opgéo “Solicitar confirmacéo de leitura”, que possibilita saber quando a mensagem :
foi lida pelo destinatario. :

(]

Anexar

IV. A ferramenta ™em  possibilita anexar cdpias de arquivos (documentos do Word, Excel etc.) de locais especificos :
do computador.
Estéo corretas apenas as afirmativas:

S A LIL LIV B) I, Il C) I, m D) I, 1, E)I I IV
-34) A extenséo padréo de arquivos do Microsoft PowerPoint (versédo 2007 — configuragéo padréo) é:
A) .ppt B) .pptx C) .pps D) .ppts E) .mdb

:35) Sobre o conjunto de aplicativos do BrOffice.org 2.4, analise:

I. A extensdo padrdo de arquivos do BrOffice.org Calc é .ods. :
I1. BrOffice.org Slider é o nome da ferramenta utilizada para construgéo de apresentagdes similares as do Microsoft -
PowerPoint. :
I11. O editor de Textos BrOffice.org Writer pode salvar documentos com extensdo .doc, tornando o0 mesmo compativel :
com o Microsoft Word.
IV. O editor de Textos BrOffice.org Writer possui recurso para exportar um documento diretamente como pdf, :
formato Adobe Acrobat. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:
S AL LIV B) I, Il C) i, v D)L I IV E)LLIL IV :
36) No sistema operacional Windows XP Professional (configuracdo padréo), sobre a ferramenta de Sistema
- “Backup”, ¢ INCORRETO afirmar que: :
A) Um backup de arquivo é uma copia de um arquivo armazenada em um local separado do original. Pode-se ter -
varios backups de um arquivo para acompanhar as alteracGes feitas. :
B) No aplicativo de backup, é possivel o agendamento de data e hora para a realizacdo de um backup.
C) A recuperacdo de dados a partir de um arquivo de backup € denominada restauracéo.
D) A extensdo de um arquivo do aplicativo de backup do Windows é .bkf.
: E) “Criar ponto de restauragdo” é uma opcao valida do assistente de backup do Windows.
:37) Analise o fragmento de planilha do Microsoft Excel (verséo 2007 — configuragdo padréo):
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Ao se aplicar na célula E5, a formula =SE(MEDIA(A1;D4)<=3;A4+C1;D2+A3), o resultado sera o seguinte :
valor: :
- A2 B) 3 C)6 D)7 E)9
-38) Sobre a utilizagdo de ferramentas de navegagéo da Internet, analise: :
I. Um navegador, também conhecido como web browser ou simplesmente browser, € um programa de computador :
que habilita seus usuarios a interagirem com documentos virtuais da Internet, também conhecidos como paginas :
da web.
I1. Internet Explorer, Mozilla Firefox e Debian séo exemplos de navegadores de internet. :
I11. Uma URL (Uniform Resource Locator) em portugués, Localizador Padrdo de Recursos, é o endereco de um :
recurso (um site, arquivo para download etc.), disponivel em uma rede; seja a Internet ou uma rede corporativa, :
uma intranet. :
IV. Upload é o processo de transferéncia de uma copia de arquivo em um computador remoto para um computador :
local, utilizando a estrutura de rede da internet. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) LT TV B) I, I C) i, 1v D) I, I IV E)LILIV
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:CONCURSOQ PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
39) Sobre o Microsoft Word 2007 (configuragéo padréo), € INCORRETO afirmar que:
© A Sua extensao de arquivo padrdo é .doc.

B) O icone Q da guia “Inserir” tem a funcdo de inserir simbolos.
C) O comando “Salvar como...” possibilita salvar documentos em versdes anteriores do Microsoft Word.

D) O icone ; da guia “Revisdo” tem a funcdo de verificar a ortografia e gramatica do texto no documento.
E) A combinacao das teclas Ctrl+L é um atalho para o comando “Localizar e substituir”.

:40) Na ferramenta Windows Explorer do sistema operacional Windows Vista Business (configuragdo padrao), sdo :
. Modos de Exibicdo de Arquivos, EXCETO: :

A) Lado a lado. D) icones pequenos.
B) Detalhes. E) Modificados recentemente.
C) Lista.
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