imprensaoficial

CoNcurso PusLIco

67. ProvAa OBJIETIVA

DesiGNER GRAFICO
(DesiGN GRAFICO)

VOCE RECEBEU SUA FOLHA DE RESPOSTAS E ESTE CADERNO
CONTENDO 50 QUESTOES OBJIETIVAS.

CONFIRA SEU NOME E NUMERO DE INSCRIGAO IMPRESSOS NA CAPA
DESTE CADERNO.

LEIA CUIDADOSAMENTE AS QUESTOES E ESCOLHA A RESPOSTA QUE
VOCE CONSIDERA CORRETA.

RESPONDA A TODAS AS QUESTOES.

MARQUE, NA FOLHA INTERMEDIARIA DE RESPOSTAS, LOCALIZADA
NO VERSO DESTA PAGINA, A LETRA CORRESPONDENTE A ALTER-
NATIVA QUE VOCE ESCOLHEU.

TRANSCREVA PARA A FOLHA DE RESPOSTAS, COM CANETA DE
TINTA AZUL OU PRETA, TODAS AS RESPOSTAS ANOTADAS NA FOLHA
INTERMEDIARIA DE RESPOSTAS.

A DURAGCAO DA PROVA E DE 3 HORAS.

A SAIDA DO CANDIDATO DA SALA SERA PERMITIDA APOS TRANS-
CORRIDA A METADE DO TEMPO DE DURACAO DA PROVA.

Ao SAIR, VOCE ENTREGARA AO FISCAL A FOLHA DE RESPOSTAS
E ESTE CADERNO, PODENDO DESTACAR ESTA CAPA PARA FUTURA
CONFERENCIA COM O GABARITO A SER DIVULGADO.

AGUARDE A ORDEM DO FISCAL PARA ABRIR ESTE CADERNO DE QUESTOES.

FUNDAGAO

N\

vunesp ¢
11.04.2010

tarde
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DesiGNER GRAFICO
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LINGUA PORTUGUESA

Leia o texto I para responder as questdes de numeros 01 a 04.

TexTO 1
Italiano vence World Press Photo 2009; brasileiro é premiado

Bruxelas, 12 fev (EFE). — O fotografo italiano Pietro Masturzo
foi anunciado hoje como o vencedor do concurso World Press
Photo 2009 na categoria de Foto do Ano.

A foto de Masturzo mostra mulheres gritando do terraco de
um prédio em Teera no dia 24 de junho do ano passado, em meio
aos protestos que se seguiram a polémica reeleicdo de Mahmoud
Ahmadinejad como presidente do Ira.

O brasileiro Daniel Kfouri recebeu o terceiro lugar na cate-
goria Esportes por sua foto de um skatista no ar na Megarrampa,
em Séo Paulo.

O juri premiou os trabalhos de 63 fotégrafos de 23 naciona-
lidades em dez categorias.(...) As imagens vencedoras foram
escolhidas dentre as mais de 100 mil inscritas por quase seis mil
fotografos, um recorde do concurso.

Masturzo recebera o prémio durante uma cerimonia que acon-
tecera no dia 2 de maio em Amsterdd, assim como um prémio em
dinheiro no valor de dez mil euros e equipamento de fotografia
digital de ultima gerac@o.

(http://noticias.uol.com.br/ultnot/efe/2010/02/12/ult1 766u35134 . jhtm.
Acesso em 15.02.2010. Com cortes)

01. De acordo com o texto, a Foto do Ano retrata

(A) um protesto de mulheres pela reelei¢@o do presidente do
Ird em meados de 2009.

(B) um skatista no ar na Megarrampa, em Sio Paulo, em 24
de junho de 2009.

(C) a cerimoénia de premiacdo do italiano Pietro Masturzo,
em Amsterda.

(D) mulheres gritando no terrago de um prédio com medo
dos protestos em Teera.

(E) Daniel Kfouri recebendo o prémio do concurso World
Press Photo 2009.

02. Na frase “foto de um skatista no ar na Megarrampa, em Sao
Paulo”, pode-se dizer que, nas trés vezes em que aparece
(em+o, em+a, em), a preposi¢do em indica

(A) tempo.
(B) lugar.

(C) finalidade.
(D) adigdo.

(E) direcdo.

03. Assinale a alternativa que substitui a expressdo destacada na
frase do texto a seguir, sem alterar-lhe o sentido.

(...) os protestos que se seguiram a polémica reelei¢do de
Mahmoud Ahmadinejad como presidente do Ira.

(A) indiscutivel.
(B) contraditoria.
(C) forjada.
(D) perigosa.

(E) controvertida.

04. Assinale a alternativa que reescreve corretamente a frase a
seguir na voz passiva verbal.

O juri premiou os trabalhos de 63 fotografos de 23 nacionali-

dades em dez categorias.

(A) Os trabalhos de 63 fotografos de 23 nacionalidades em
dez categorias premiaram o juri.

(B) Os trabalhos de 63 fotografos de 23 nacionalidades em
dez categorias o juri premiou.

(C) Os trabalhos de 63 fotografos de 23 nacionalidades em
dez categorias foram premiados pelo juri.

(D) Premiaram os trabalhos de 63 fotdgrafos de 23 nacionali-
dades em dez categorias pelo juri.

(E) Premiou-se pelo juri os trabalhos de 63 fotdgrafos de 23
nacionalidades em dez categorias.
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Leia o texto II para responder as questdes de nimeros 05 a 08.

TexTto 11

O péndulo e a imagem

Ha tempos se fala sobre o uso exagerado do Photoshop, suas consequén-
cias para a fotografia contemporanea e seu 6bvio distanciamento da

realidade.
(Clicio Barroso, 31.07.2009)

O assunto € polémico e merece uma reflexdo mais apurada: a
necessidade e as consequéncias éticas de se transformar radical-
mente as fotos, sejam elas comerciais ou autorais. (...)

O Photoshop ¢ certamente poderosissimo e possui mais de
5 mil comandos e menus. (...) A verdade ¢ que o programa sozi-
nho néo faz nada, nem ¢ capaz de modificar ou alterar realidade
alguma. O problema esta certamente com o operador, com o
cliente e com quem consome essas imagens — e o que deveria ser
apenas uma excelente ferramenta de ajustes tonais, cromaticos e
de pequenos retoques acabou se tornando, nas méos de usudrios
inabeis, uma vild da modernidade. (...)

Esse poder quase ilimitado de manipulagdo tem sido usado
comercialmente pela publicidade, pelas editoras de revistas e pelo
jornalismo, provocando uma mudanga profunda no modo de se
olharem fotografias, alterando nossa percepgéo visual e fazendo com
que a imagem que era perfeitamente aceitdvel hd dez anos em ter-
mos de qualidade seja agora considerada “tosca”, mal acabada. (...)

O oficio, que ja foi dominio absoluto de especialistas e foto-
grafos, passou a ser disponivel a todo e qualquer individuo que
possua um computador e um aplicativo grafico instalado, fazendo
com que aberragdes de todas as espécies fossem aceitas, publica-
das e muitas vezes elogiadas. (...) Por outro lado, mesmo aqueles
profissionais que possuem as habilidades técnicas para realizar
o trabalho com perfei¢do sdo, muitas vezes, levados ao exagero
por imposi¢do de quem os contrata, que obviamente deveriam
estar cuidando de outros assuntos e deixando o bom profissional
decidir qual é o limite do verossimil, do ético e do estético. (...)

Concluimos assim que, atualmente, o péndulo do inaceita-
vel atingiu seu apice, e para voltar ao ponto de equilibrio uma
contraproposta esta se apresentando: o uso do “néo-Photoshop”.
Fotos sem maquiagem, sem processamento algum além daquele
efetuado pela camera, sem tratamento de nenhuma espécie. E
uma tendéncia que toma corpo e tem se intensificado, mas que
tem encontrado forte resisténcia, pois, apesar do entusiasmo dos
fotografos e editores que a apoiam, o publico ndo consegue mais
enxergar beleza no que esta proximo a realidade cotidiana. Ele
pensa que a fotografia tem que ser alterada, glamourizada.

Minha opinido é que a propria inércia (e a gravidade) trardo
de volta o equilibrio desejado ao péndulo: fotos processadas
que exibam o olhar do autor ou fotos tratadas que tenham um
fim comercial definido serio menos falsas e mais proximas da
realidade tangivel, retomando a sensag@o de verdade que sempre
acompanhou a fotografia mais direta, o “espelho com memo-
ria” que tanto nos fascina. E o Photoshop, bem utilizado, vai
continuar dominando as operagdes de processamento/ajustes/
retoques absolutamente necessarias e inevitaveis quando se trata
de fotografia digital.

(http://photos.uol.com.br/materia.asp?id_materia=6148.
Acesso em 15.02.2010. Com cortes)
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05. No texto, a principal critica que se faz ao Photoshop é:

(A) o uso exagerado dos seus recursos provoca falsificagédo
da realidade.

(B) o fato de estar disponivel na internet para utilizacdo de
qualquer individuo.

(C) oseuemprego em fotografias digitais comerciais, publi-
citarias e jornalisticas.

(D) os seus 5 mil comandos e menus produzem mas fotogra-
fias, toscas.

(E) oseuemprego descontrolado provoca problemas visuais
nas pessoas.

06. Considere os seguintes trechos do texto:

I. O Photoshop ¢ certamente poderosissimo e possui mais
de 5 mil comandos e menus.

II. Fotos sem maquiagem, sem processamento algum além
daquele efetuado pela cAmera, sem tratamento de nenhu-
ma espécie.

III. ... o publico ndo consegue mais enxergar beleza no que
esta proximo a realidade cotidiana. Ele pensa que a foto-
grafia tem que ser alterada, glamourizada.

IV. ... o Photoshop, bem utilizado, vai continuar dominando
as operagdes de processamento/ajustes/retoques abso-
lutamente necessarias e inevitaveis quando se trata de
fotografia digital.

Os trechos que manifestam opinides do autor sdo, apenas,
(A) ITelV.

(B) Il elll

(©) LI elll

(D) L1IelV.

(E) LI elV.

07. Assinale a alternativa que reescreve corretamente a frase a

seguir, no plural.

Ele pensa que a fotografia tem que ser alterada, glamouri-
zada.

(A) Eles pensdo que a fotografia tem que ser alterada, gla-
mourizada.

(B) Eles pensio que as fotografias tém que serem alteradas,
glamourizadas.

(C) Eles pensam que as fotografias tem que ser alteradas,
glamourizadas.

(D) Eles pensam que as fotografias tém que ser alteradas,
glamourizadas.

(E) Eles pensam que as fotografias tem que serem alteradas,
glamourizadas.



08. Assinale a alternativa que substitui adequadamente por prono-
me a expressdo em destaque na frase: ... a sensagdo de verdade
que sempre acompanhou a fotografia...

(A) ... asensagéo de verdade que sempre a acompanhou...
(B) ... asensacgdo de verdade que sempre lhe acompanhou...
(C) ... asensagdo de verdade que sempre acompanhou-a...
(D) ... asensagdo de verdade que sempre acompanhou-lhe...

(E) ... asensacdo de verdade que sempre acompanhou-la...

Leia o texto III para responder as questdes de numeros 09 e 10.

TexTo 111
Painel do Leitor

Arruda

Pelo menos neste Carnaval, o governador José Roberto Arruda

pode dizer que “dangou”. E como destaque.
(C.G. — Sédo Paulo, SP)

De tanto verificar que, somente em momentos de graves
situagdes em nosso pais — crimes hediondos, tragédias no ar, no
chdo, na agua e na politica —, as autoridades fazem-se presentes
nas providéncias, mas que depois empurram os problemas para
“debaixo do tapete”, estou antevendo que o caso do governador

Arruda vai ficar também sem punicdo.
(J.B.C. — Bauru, SP)

(http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1502201010.htm.
Acesso em 15.02.2010. Com cortes)

09. Assinale a alternativa que preenche adequadamente os espagos
da frase a seguir.

Na primeira carta, o pronome neste indica ____;
na segunda carta, o pronome nosso refere-se

(A) adata de publicag@o da carta pelo jornal ... aos brasileiros
(B) osdias do Carnaval de 2010 ... ao autor da carta

(C) adata de publicagao da carta pelo jornal ... ao leitor da
carta

(D) osdias do Carnaval de 2010 ... ao autor da carta e alguns
brasileiros

(E) operiodo do Carnaval de 2010 ... ao autor e aos leitores
da carta

10. Em relagdo a oragdo anterior, a conjungdo mas, destacada na
segunda carta, expressa

(A) finalidade.
(B) oposicgdo.
(C) possibilidade.
(D) consequéncia.

(E) explicagio.

LINGUA INGLESA

Leia o texto e responda as questdes de nimeros 11 a 15.
What is graphic design?

Graphic design is the most ubiquitous of all the arts. It responds
to needs at once personal and public, embraces concerns both
economic and ergonomic, and is informed by many disciplines,
including art and architecture, philosophy and ethics, literature
and language, science and politics and performance.

Graphic design is everywhere, touching everything we do,
everything we see, everything we buy: we see it on billboards and
in Bibles, on taxi receipts and on websites, on birth certificates and
on gift certificates, on the folded circulars inside jars of aspirin
and on the thick pages of children’s chubby board books.

Graphic design is the boldly directional arrows on street signs
and the monochromatic front page of the Wall Street Journal. It is
hang-tags in clothing stores, postage stamps and food packaging,
fascist propaganda posters and brainless junk mail.

Graphic design is complex combinations of words and pictu-
res, numbers and charts, photographs and illustrations that, in order
to succeed, demands the clear thinking of a particularly thoughtful
individual who can orchestrate these elements so they all add up
to something distinctive, or useful, or playful, or surprising, or
subversive or somehow memorable.

Graphic design is a popular art and a practical art, an applied
art and an ancient art. Simply put, it is the art of visualizing ideas.

Jessica Helfand

(www.aiga.org/content.cfim/what-is-design. Adaptado)

11. De acordo com o texto, o design grafico
(A) deve atender as necessidades publicas e ndo as pessoais.

(B) foi ignorado na pagina monocromatica do Wall Street
Journal.

(C) incorpora contribuicdes de diversas areas de conheci-
mento.

(D) ¢uma arte popular, pois deve comunicar figuras s massas.

(E) pode ser subversivo, como nos posters de propaganda
fascista.

12. O trecho que explica a frase inicial do texto — Graphic design
is the most ubiquitous of all the arts. — ¢

(A) demands the clear thinking of a particularly thoughtful
individual who can orchestrate these elements.

(B) Graphic design is everywhere, touching everything we
do, everything we see, everything we buy.

(C) Simply put, it is the art of visualizing ideas.
(D) the monochromatic front page of the Wall Street Journal.

(E) and is informed by many disciplines.
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13. No trecho do quarto paragrafo — in order to succeed, demands
the clear thinking of a particularly thoughtful individual — a
expressdo in order to indica

(A) consequéncia.
(B) alternativa.
(C) exemplificag@o.
(D) causa.

(E) finalidade.

14. Dois exemplos de elementos a que se refere these elements no
trecho do quarto paragrafo — particularly thoughtful individual
who can orchestrate these elements — sdo:

(A) illustrations; words.
(B) surprising; charts.
(C) useful; memorable.
(D) numbers; individual.

(E) subversive; thoughtful.

15. Aultima frase do texto — Simply put, it is the art of visualizing
ideas. — significa

(A) A arte de visualizar ideias com simplicidade ¢ prerroga-
tiva do design.

(B) Em suma, o design grafico ¢ a arte de visualizar ideias.

(C) O design grafico ¢ uma arte simples de colocar ideias
visuais.

(D) A visdo de ideias artisticas ndo € simples.

(E) Resumir ideias visuais € coloca-las de modo simples.

Leia o texto e responda as questdes de numeros 16 a 20.

Social Class & Attitudes

A social class is a group of people who have approximately
equal social position as viewed by others in the society. Almost
every society has some social class structure which is closely
related to an individual’s occupation, but it may also be influenced
by education, community participation where a person lives,
income, possessions, social skills and other factors including
family background.

In most countries there is some general relationship between
income level and the social class. But the tastes and preferences,
especially of consumer items, can vary greatly within the same
income groups and social classes. So, income itself is usually not
a final yardstick to determine the consumer class.

People in different social classes may spend, save and borrow
money in different ways. For example, spending for clothing,
housing, home furnishings, and leisure activities, as well as
choice of time and place of shopping often vary with social class.
Marketers need to know who their target clientele are. Approaches
for measuring target groupings are based on person’s occupation,
education, and type and location of the housing.

(www.adcci.gov.ae:90/public/media/Magazines/management.htm. Adaptado)
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16. According to the text,

(A) people who have stronger social skills usually have a
better job.

(B) ahigh income level seldom translates into high consumer
value.

(C) saving and borrowing patterns are related to income
levels.

(D) marketers have to define the target public for their
products.

(E) highincome individuals prefer to buy in shopping malls.

17. A classe social
(A) ¢é definida pela faixa de renda familiar do individuo.

(B) ¢ a posicdo social na participagdo comunitaria do am-
biente de uma pessoa.

(C) pode ser influenciada por diversos fatores, como ocupa-
¢do e educacdo.

(D) abrange comportamentos de consumo diverso, mas a
mesma origem social.

(E) agrupapessoas com atividades e tipo de lazer semelhante.

18. No trecho do segundo paragrafo — So, income itself'is usually
not a final yardstick to determine the consumer class. — a
palavra So pode ser substituida, sem alterag¢@o de sentido, por

(A) Therefore.
(B) However.
(C) Although.
(D) Furthermore.
(E) Whereas.

19. No trecho do ultimo paragrafo do texto — as well as choice of
time and place of shopping — a expressio as well as significa,
em portugués,

(A) boa.

(B) bem.
(C) como.
(D) tao bom.

(E) bem como.

20. No trecho do ultimo paragrafo do texto — often vary with
social class. — a palavra often indica

(A) tempo passado.
(B) modalidade.
(C) lugar.

(D) frequéncia.
(E) casualidade.



21.

22,

23.

24,

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Uma mensagem sonora musical muito rapida, para lembrar
um tema, uma empresa ou uma marca, no radio; pequena
ilustragdo aplicada em um projeto grafico; cena animada que
usa desenho e/ou fotografia com recursos de computagéo
gréfica com até 5 segundos sdo denominagdes para

(A) retranca.
(B) viuva.
(C) vinheta.
(D) stripping.
(E) orfa.

O Designer Grafico pode langar méo de varias técnicas con-
vencionais, para fazer uma determinada ilustragdo. Dentre
todas, ele poderia escolher, por exemplo, a Técnica Seca.
Fazem parte dessa técnica:

(A) pastel seco, caneta hidrocor e grafite.
(B) grafite, lapis de cor e pastel seco.
(C) caneta hidrocor, guache e aquarela.
(D) lapis de cor, grafite e ecoline.

(E) aquarela, grafite e pastel seco.

As composigdes visuais “Simétrica” e “Assimétrica” sdo
caracterizadas, respectivamente, como

(A) dindmicas, visualmente irregulares, calmas e serenas;
estaticas, livres, comportadas e regulares.

(B) dinamicas, visualmente irregulares, soltas e livres; esta-
ticas, livres, comportadas e regulares.

(C) dinamicas, soltas, livres movimentadas e alegres; soltas,
livres, estaticas, serenas e regulares.

(D) serenas, estaticas, calmas e regulares; dindmicas, movi-
mentadas, soltas, livres e irregulares.

(E) dinamicas, visualmente regulares, calmas e serenas;
estaticas, livres, comportadas e regulares.

Assinale a alternativa em que as medidas em mm, derivadas
do formato “DIN” — Deutsche Industrie-Normen, equivalem,
respectivamente, aos formatos: Al, A5, A4 e A2.

(A) 148x210, 210x297, 420x594 e 594x841.
(B) 594x841, 148x210, 420x594 e 210x297.
(C) 594x841, 148x210, 210x297 e 420x594.
(D) 594x841, 297x420, 148x210 e 210x297.
(E) 420x594, 594x841, 210x297 e 297x420.

25.

26.

27.

28.

Para habilitar e editar ou eliminar algo, das paginas comuns de
um arquivo construido no “InDesign”, mas que foi aplicado
na pagina mestre, o caminho mais rapido, ou “Short Cut”,
consiste em pressionar e um clicar sobre o que se deseja editar
ou eliminar. Trata-se do

(A) Alt>Shift.
(B) CtrI>Shift.
(C) CtrI>Shift>Alt.
(D) Alt>Shift>Del.
(E) Alt>Shift>Tab.

O Formato padrio de papel de impressdo, conhecido por
“AA” ou“2A”, tem como largura e comprimento as seguintes
medidas:

(A) 70x110 cm.
(B) 48x66 cm.
(C) 76x112 cm.
(D) 66x96 cm.
(E) 33x96 cm.

O instrumento para a execugdo de ilustragdes convencionais,
com aparéncia de uma caneta, que aplica a tinta pela agéo de ar
comprimido em decorréncia da pressdo no gatilho, exercida pelo
ilustrador, é o

(A) pantografo.
(B) escalimetro.
(C) pirografo.
(D) mimedgrafo.

(E) aerdgrafo.

E uma das mais antigas técnicas de animagio, nas quais os
objetos ou atores vivos sdo utilizados captados quadro a
quadro, como fotos, criando uma sequéncia de animagéo.
A que técnica essa afirmacao se refere?

(A) Flip book.
(B) Pixilation.
(C) Fotolito.
(D) Story board.

(E) Zootropo.
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29.

30.

31.

32.

O termo “FRONT LIGHT” faz parte da area da Sinalizagdo e
sua caracteristica fundamental € ser impresso com mensagem
e/ou imagem, que recebe a

(A) iluminagdo interna e por tras, no suporte adesivo com
grandes formatos.

(B) iluminacdo interna e pela frente, no suporte lona em
pequenos formatos.

(C) iluminagdo externa e pela frente, no suporte lona em
grandes formatos.

(D) iluminagdo externa e por tras, no suporte papel, disposto
em 16 ou 32 folhas.

(E) iluminagdo interna por tras, com alterndncia de mensa-
gem e/ou imagem através de movimento.

A Familia de Fontes Tipograficas, constituida fisicamente de
hastes com espessuras desiguais dentro de uma mesma letra e
tendo ao final dessas hastes as serifas de forma triangular, é a

(A) familia romana moderna.
(B) familia egipcia.

(C) familia lapidaria.

(D) familia romana antiga.

(E) familia cursiva.

Um modelo em tamanho natural ou em determinada escala,
para se avaliar o aspecto fisico, ou seja, a forma, ¢ o design,
no segmento de “Embalagem”, é chamado de

(A) gabarito.
(B) package.
(C) on pack.
(D) moire.

(E) mock-up.

O elemento material mais comumente utilizado para represen-
tar uma forma grafica que possibilite o destaque, a vantagem
da compra do produto ou servigo, uma promog¢ao ou, ainda,
as caracteristicas do produto é

(A) o promocional.
(B) o pop-up.

(C) o splash.

(D) a mancha.

(E) o refile.
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33.

34.

35.

36.

37.

O “Uso Ortografico” que apresenta uma composi¢io de texto,
com todos os caracteres com desenho da Caixa Alta, sendo
o primeiro com altura de Caixa Alta e os demais com altura
de Caixa Baixa, tem o nome de

(A) versal e versalete.
(B) CA e Cbx.

(C) CAbx e Cbx.

(D) CA e CAbx.

(E) Cbxe CA.

Na Pos-impressdo, tém-se os desenhos das facas especiais para
confeccdo de projetos cartotécnicos, em que os fechamentos
do fundo das caixas s@o definidos com os nomes de

(A) fundo automatico, semiautomatico e rigido.
(B) fundo semiautomatico, simples e manual.
(C) fundo rigido, manual e semiautomatico.
(D) fundo manual, automatico e flexivel.

(E) fundo automatico, semiautomatico e manual.

O Projeto Grafico Editorial encadernado pelo lado mais curto
tem o nome de

(A) side short.
(B) oblongo.
(C) pé/cabega.
(D) paisagem.
(E) retrato.

Na matriz ou forma do sistema de impressdo Offset, o “Gra-
fismo” e o “Contragrafismo” estdo gravados

(A) respectivamente em alto relevo e em baixo relevo.
(B) ambos no mesmo plano.

(C) respectivamente em baixo relevo e em alto relevo.
(D) respectivamente em alto relevo e mesmo plano.

(E) respectivamente em baixo relevo e mesmo plano.

O fluxo produtivo de qualquer projeto grafico, concebido
no Departamento de “Producéo Visual Grafica”, tem como
sequéncia ldgica:

(A) brainstorming, estudo de cores, briefing, pesquisas, rafes,
layout, finalizacdo do arquivo e prova digital.

(B) pesquisas, briefing, rafes, layout, estudo de cores,
brainstorming, finalizag@o do arquivo e prova digital.

(C) rafes, layout, finalizagdo do arquivo, prova digital,
brainstorming, briefing, estudo de cores e pesquisas.

(D) briefing, brainstorming, pesquisa, rafes, estudo de cores,
layout, finalizagdo do arquivo e prova digital.

(E) rafes, layout, finalizagdo do arquivo, estudo de cores,
brainstorming, pesquisas, briefing ¢ prova digital.



38.

39.

40.

41.

O Plug-in “Pit Stop” néo possui o seguinte recurso:

(A) substituir o espaco de cores: CMYK e RGB.

(B) expandir a area de crop page para imposicao de paginas.
(C) acrescentar contorno sobre elementos vetoriais.

(D) expandir as dimensdes de elementos vetoriais.

(E) substituir caracteres com fontes embutidas.

O Trapping na pré-impressdo garante a sobreposicdo peri-
férica de cores no momento da impressdo, para evitar o
indesejavel “Filete” entre duas ou mais cores. Quando ha
uma cor muito clara, que esta aplicada em um fundo de cor
escura, tem-se a necessidade de realizar o Trapping. A forma
mais correta para fazé-lo ¢

(A) aumentar o contorno na cor escura.
(B) diminuir o contorno na cor escura.
(C) aumentar o contorno na cor clara.
(D) diminuir o contorno na cor clara.

(E) aumentar o contorno nas duas cores.

Na separacdo de cores para saida de CTP ou Fotolito, cada
cor deve ter um angulo diferente, para que no impresso final

(A) a “Roseta” provocada pelas quatro cores na impressido
Offset ndo aparega.

(B) o impressor faca sua analise densitométrica e, se for
necessario, mude o dngulo de alguma cor.

(C) asoma da carga de tinta nas cores CMYK atinja o valor
de 380 para impressos em suporte sem revestimento.

(D) ailusio dptica das cores CMYK, somadas ao branco do
suporte, provoque o efeito chamado “Moiré”.

(E) tenha-se a ilus@o de tom continuo e que também possa
ser evitado o efeito “Moiré”.

Considerando dois instrumentos de grande importancia no
segmento da Fotografia, o “Densitometro” e o “Fotometro”,
assinale a alternativa correta com relagéo as suas caracteris-
ticas.

(A) O densitometro mede a intensidade de luz incidente ou
refletida por algo a ser fotografado, enquanto o fotometro
tem célula fotoelétrica que mede as peliculas fotograficas,
tendo dois tipos, o de reflexdo e o de transmissao.

(B) O densitometro ajuda o profissional da area a recompor
a composigdo visual dos objetos fotografados, enquanto

o fotometro acusa a densidade do cromo ja revelado.

O fotometro mede a intensidade de luz incidente ou
refletida por algo a ser fotografado, enquanto o densito-
metro tem célula fotoelétrica que mede a densidade das
peliculas fotograficas, tendo dois tipos, o de reflexdo e
o de transmissao.

©

D)

Os dois instrumentos tém fun¢des idénticas dentro de
um estudio de fotografia.

(E) O densitometro pode estar totalmente integrado & camera
fotografica, enquanto que o fotometro também pode ser
utilizado pelo impressor na analise do impresso na “boca

de maquina”.

42.

43.

44.

45.

A melhor explicac@o para o projeto grafico “Folder” é:

(A) impresso com uma ou mais dobras com no maximo 48
paginas grampeadas.

(B) impresso de uma so6 folha com impressao frente e verso,
contendo uma ou mais dobras.

(C) impresso de formato reduzido usado em propaganda de
produtos, parecido com o “Flyer”.

(D) impresso em grande formato, exigindo varias dobras com
aplicagéo de dois pontos metalicos.

(E) impresso de vérias paginas com uma s6 dobra central e
dois pontos metalicos.

Para uma imagem em RGB, o contraste ¢ a diferenca entre
os pontos de branco e de preto. Quando hé a necessidade de
tornar uma imagem muito contrastada nas areas de luzes e
sombras, € realizada a seguinte operacéo:

(A) diminuir o valor do ponto branco e do ponto preto.

(B) diminuir o valor do ponto branco e aumentar o valor do
ponto preto.

(C) aumentar o valor do ponto branco e do ponto preto.

(D) aumentar o valor do ponto branco e diminuir o valor do
ponto preto.

(E) diminuir o valor do ponto branco, mantendo o valor do
ponto preto.

Na produgdo de um tabloide de supermercado, seréo aplica-
das 240 imagens “recortadas” que serdo demarcadas por um
vetor, o qual limitard a impressdo dos produtos desprezando
o fundo. Para uma melhor compatibilidade e desempenho do
RIP (Raster Image Process), as imagens devem ser salvas no
formato de arquivo

(A) EPS — Encapsulated PostScript.

(B) TIFF — Tagged Image File Format.

(C) JPG — Joint Photographic Experts Group.
(D) GIF — Grafic Interchange Format.

(E) PMT — Photomechanical Materials Transfer.

Em um Programa de Edigdo de imagens, para corrigir cores
de uma imagem em CMYK, que apresenta tons verdes pouco
saturados, a acio a ser tomada ocorrera no canal

(A) do Preto, limpando toda a area.

(B) do Amarelo, chapando toda a area.
(C) do Ciano, reduzindo toda a area.
(D) do Magenta, reduzindo toda a area.

(E) de Luminosidade, reduzindo toda a area.
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46.

47.

48.

O “Nivel de conformidade” para fechamento de arquivos,
em que seguem as normas: 1 — Manter todas as imagens e
elementos vetoriais somente no espago CMYK e 2 — Salvar
PDF na versdo 1.3, é o

(A) PDF/X-1a: 2001.
(B) PDF/X-2: 2003.
(C) PDF/X-3: 2002.
(D) PDF/X-3: 2003.

(E) PDF/X-4.

Dentro da historia dos movimentos artisticos, que deram sub-
sidios aos profissionais do Design da época e que estdo vivos
até hoje ajudando e orientando os novos Designers, existiu o
lema: “A Forma segue a Fun¢@o”, que era do movimento

(A) Futurismo.
(B) Dadaismo.
(C) De Stijl.
(D) Bauhaus.

(E) Construtivismo.

Considerando os efeitos opticos em relagdo as Sinteses Adi-
tivas e Subtrativas, pode-se afirmar que

(A) na Aditiva, a soma das luzes RGB tende ao Preto e, na
Subtrativa, a soma das cores CMY tende ao Branco.

(B) na Aditiva, a soma das luzes RGB tende ao Branco e, na

Subtrativa, a soma das cores CMY tende ao Preto.

(C) na Aditiva, a soma das luzes RGB resulta no Preto e, na

Subtrativa, também.

(D) naAditiva, a soma das luzes R e B resulta na cor Ciano e,
na Subtrativa, a soma das cores Ciano e Magenta resulta
na cor Azul violeta.

(E) na Aditiva, a soma das luzes G e B resulta na cor Ama-

rela e, na Subtrativa, a soma das cores CMY resulta no

Branco.
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49. Uma das analises de impressos ¢ feita através de provas analiti-

cas convencionais, em que se tem a sequéncia das cores CMYK,
conhecida por “Provas progressivas”, que ¢ composta por:

(A) 4 laminas: 1 do Ciano, 1 do Magenta, 1 do Amarelo e
1 do Preto.

(B) 3 laminas: 1 do Red, 1 do Green e 1 do Blue.
(C) 1 lamina: com todas as cores juntas.

(D) 7laminas: 1 do Ciano, 1 do Magenta, 1 do Ciano+Magenta,
1 do Amarelo, 1 do Ciano+Magenta+Amarelo, 1 do Preto,
1 do Ciano+Magenta+Amarelo+Preto.

(E) 7 laminas: 1 do Ciano, 1 do Magenta, 1 do Amarelo,
1 do Preto, 1 do Red, 1 do Green e 1 do Blue.

50. No setor de Pds-impressdo, hd o acabamento editorial cha-

mado “BROCHURA”, que ¢ identificado pelas seguintes
caracteristicas:

(A) projeto grafico composto de varias paginas com uma
dobra central e aplicagdo de dois pontos metalicos.

(B) projeto grafico composto de varias paginas, impostas em
cadernos que sdo costurados ou colados, com aplicagéo
de uma capa mole de simples cartéo.

(C) projeto grafico composto de varias paginas com refile
trilateral e aplicagdo de WIRE-O.

(D) projeto grafico composto de varias paginas com inser¢ao
de capa dura e aplicagdo de 1 ponto metalico no canto
superior esquerdo.

(E) projeto grafico composto de varias paginas, refilados
com aplicag@o de garra plastica ou espiral.



