UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
CONCURSO PUBLICO 2009 REPU

RELACOES PUBLICAS

Nome: Inscrigdo:

INSTRUCOES

1. Vocé recebeu do fiscal:
a. Este caderno de questoes contendo 50 (cinquenta) questdes de multipla escolha da Prova Objetiva;
b. Um cartdo de respostas, personalizado, para efetuar a marcacio das respostas;
2. Verifique se o cargo especificado no topo da capa deste caderno de questoes corresponde ao cargo no qual vocé estd inscrito e que consta do seu
cartdo de respostas. Caso ndo corresponda, pe¢a imediatamente para o fiscal trocar o seu caderno de questaes;
3. Preencha acima, neste caderno de questdes, o seu nome e o seu nimero de inscri¢do;
4. Verifique se os seus dados estdo corretos no cartdo de respostas. Caso necessario, solicite ao fiscal que efetue as correcdes na Ata de Aplicacdo de Prova.
5. Transcreva a frase abaixo, utilizando lefra cursiva, no espago reservado no canto superior direito do seu cartdo de respostas.

“56 é bukador quem sabe butar ocmo/lﬂo mmbo."

Carlos Drummond de Andrade

6. Assine o seu cartdo de respostas no local apropriado para tal;

7. O cartiio de respostas NAO pode ser dobrado, amassado, rasurado, manchado ou conter qualquer registro fora dos locais destinados s respostas.

8. SOMENTE APOS SER AUTORIZADO O INIiCIO DA PROVA, verifique no caderno de questoes se a numeracdo das questoes e a paginagao
estdo corretas;

9. Leia atentamente cada questdo e assinale a alternativa no seu cartdo de respostas.

10. A maneira correta de assinalar a alternativa no seu cartdo de respostas é cobrindo, fortemente, com caneta esferografica azul ou preta, o espaco

a ela correspondente, conforme o exemplo a seguir:

11. Vocé dispde de quatro horas para fazer a prova. Faga tudo com tranquilidade, mas controle o seu tempo. Esse tempo inclui a marcac@o do cartdo de respostas;

12. Ap6s o inicio da prova, um fiscal efetuard a coleta da impressdo digital de cada candidato;

13. Somente apds uma hora do inicio da prova, vocé podera retirar-se da sala de prova, devolvendo seu caderno de questdes e o seu cartdo de
respostas ao fiscal;

14. Vocé s6 poderd levar este caderno de questées depois de decorridas, no minimo, trés horas e meia de prova, desde que permaneca em sala até
este momento. O seu cartdo de respostas devera ser obrigatoriamente devolvido ao fiscal;

15. Os 3 (trés) ultimos candidatos de cada sala s6 poderdo ser liberados juntos;

16. Apds o término de sua prova, entregue obrigatoriamente ao fiscal, o seu cart@o de respostas devidamente assinado e o seu caderno de questoes;

17. Nio se esqueca de solicitar ao fiscal seu documento de identidade quando da entrega do seu material de prova;

18. Se vocé precisar de algum esclarecimento, solicite a presenca do responsével pelo local.

CRONOGRAMA
Divulgagio, na pagina do Concurso na Internet, do gabarito oficial preliminar da Prova Objetiva 21/09/2009
Prazo para interposi¢do, na pigina do Concurso na Internet, de recurso contra a Prova Objetiva 22/09/2009 e 23/09/2009
Divulgacio do resultado do julgamento dos recursos e o resultado preliminar da Prova Objetiva 16/10/2009

Pagina do Concurso na Internet: www.nce.ufrj.br/concursos
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LINGUA PORTUGUESA

Leia o texto abaixo e responda as questoes 1 a 3.

A OUTRA EPIDEMIA
LyaLuft - Veja, 15-07-2009

Para mim, escrever € sempre questionar, ndo importa se
estou escrevendo um romance, um poema, um artigo. Como
ficcionista, meu espago de trabalho é o drama humano: palco,
cendrio, bastidores e os mais variados personagens com 0s quais
invento histérias de magia ou desespero. Como colunista, observo
e comento a realidade. O quadro ndo anda muito animador, embora
na crise mundial o Brasil pareca estar se saindo melhor que a
maioria dos paises. De tirar o chapéu, se isso se concretizar e
perdurar. Do ponto de vista da moralidade, por outro lado, até em
institui¢des publicas que julgdvamos venerandas, a cada dia ha
um novo espanto. Nio por obra de todos os que 14 foram colocados
(por nés), mas o que ficamos sabendo € dificil de acreditar. Terfamos
de andar feito o velho filésofo grego Didgenes, que percorria as
ruas em dia claro com uma lanterna na méo. Questionado, respondia
procurar um homem honrado.

Vamos ter de sair aos bandos, aos magotes, catando
essa figura, ndo uma, mas multiddes delas, para consertar isso,
que parece ndo ter arrumagdo?

1 - Assinale a alternativa em que a segunda forma do segmento
altera o sentido do segmento inicial.

(A) “Para mim, escrever é sempre questionar” = Escrever, para
mim, é sempre questionar;

(B) “para consertar isso” = para isso ser consertado;

(C) “o drama humano” = o drama do homem;

(D) “os que 14 foram colocados” = os que foram colocados 14;

(E) “ndo uma, mas multiddes” = nao multidoes, mas uma.

2 - “De tirar o chapéu, se isso se concretizar e perdurar. Do
ponto de vista da moralidade, por outro lado, até em instituicoes
publicas que julgdvamos venerandas, a cada dia hd um novo
espanto. Ndo por obra de todos os que ld foram colocados
(por nos), mas o que ficamos sabendo ¢ dificil de acreditar”.

A alternativa que informa o valor seméantico correto do elemento
destacado é:

(A) SE = condigio;

(B) POR OUTRO LADO =lugar;
(C)ATE = direcido;

(D) POR = causa;

(E) MAS = concessao.

3 - “Para mim, escrever é sempre questionar”; a forma plural
correta dessa frase é:

(A) Para n6s, escrevermos ¢ sempre questionarmos;
(B) Para nés, escrevermos é sempre questionar;

(C) Para n6s, escrever é sempre questionar;

(D) Para mim, escrevermos é sempre questionar;

(E) Para mim, escrever é sempre questionarmos.

4 - Um jornal do Rio de Janeiro, falando do dltimo show de
Roberto Carlos no Maracana, realizado sob chuva no dltimo dia
11 de julho, em comemoracdo aos seus 50 anos de carreira,
publicou a seguinte manchete:

“Uma plateia com devogdo impermedvel”

Como outras manchetes, essa também tem duplo significado,
construido pelo adjetivo “impermedvel” que, nesse caso, pode
significar:

(A) indiferente a chuva / imune a mudangas de gosto musical,
(B) imune a mudancas de gosto musical / fiel 2 boa musica;
(C) fiel a boa musica / distanciado da modernidade;

(D) distanciado da modernidade / apegado ao gosto popular;
(E) apegado ao gosto popular / indiferente a chuva.

5 - Nessa mesma manchete — “Uma plateia com devogdo
impermedvel” —ha um tipo de linguagem figurada denominado:

(A) sinestesia;
(B) silepse;

(C) metonimia;
(D) eufemismo;
(E) anacoluto.

6 - Numa noticia sobre o Senado, publicada no jornal O Globo,
de 14-07-2009, I&-se o seguinte:

“Uma _casa com 204 copeiros. Pelo menos 20,4% dos 3.500
funciondrios terceirizados do Senado sdo copeiros ou
continuos. Dd mais de sete para cada um dos 81 senadores. No
total, sdo 717, sendo 204 copeiros e 513 continuos, que custam
ao Senado R$2.400 por més, cada um.”

Nao ha davida de que a noticia tem um tom critico, condenando
o Senado; o argumento em que se apoia essa critica € de base
estatistica (a distor¢do de mais de sete funciondrios para cada
senador), mas apresenta uma falha, que € a de:

(A) ndo incluir na critica a Camara dos Deputados;

(B) desconsiderar que, além dos senadores, hd muito mais gente
no Senado;

(C) incluir na estatistica funciondrios de tipos diferentes;

(D) citar dados particulares em jornal de grande circulag@o;

(E) ndo indicar a fonte de informacgdo dos dados publicados.

7 - “Homossexualismo, drogas e prostitui¢cdo sdo alguns dos
temas que dificultam a captac@o de verbas para filmes brasileiros,
como Meu nome ndo é Johnny.”

(O Globo, 14-07-2009)

Apb6s a leitura desse pequeno texto pode-se inferir que:

(A) o filme Meu nome ndo é Johnny nio € filme brasileiro;

(B) os patrocinadores de filmes tém posi¢do imoral;

(C) os atores brasileiros ndo mostram bom desempenho em filmes
imorais;

(D) homossexualismo, drogas e prostitui¢do sdo temas
obrigatérios em nossos filmes;

(E) homossexualismo, drogas e prostitui¢do ndo sdo os tinicos
temas que impedem patrocinio.
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8 - “PM vai sair da maioria das favelas. O comandante da PM,
coronel Mdrio Sérgio, diz que fechard postos de policiamento
em favelas que viraram fonte de corrupgdo.”

(0 Globo, 12-07-2009)

A afirmac@o correta sobre esse pequeno texto é:

(A) os postos de policiamento estdo corrompendo a populacio
local;

(B) a decisdo da PM vai atingir todas as favelas do Rio;

(C) asigla PM significa Policia Metropolitana;

(D) o comandante indica a razdo de sua decisio;

(E) as medidas policiais contam com o apoio das comunidades.

9 - “Dois frequentadores de uma discoteca, na Barra da Tijuca,
acusam segurangas do lugar de té-los agredido, na madrugada
de ontem, dentro da casa de eventos. (....) De acordo com o
gerente do espago, o lugar tem cdmeras que podem ajudar a
identificar o que aconteceu.”

(O Globo, 12-07-2009).

Nesse texto, muitos vocdbulos substituem elementos
anteriormente citados, a fim de se evitarem as repeti¢des
deselegantes. A alternativa abaixo que indica corretamente o
antecedente referido é:

(A) “segurancas do lugar” - Barra da Tijuca;

(B) “de te-los agredido” - segurancas;

(C) “dentro da casa de eventos” - cameras;

(D) “De acordo com o gerente do espaco” - segurangas;
(E) “identificar o que aconteceu” - o.

10 - “PM proibe funk onde baile causa violéncia.”
(O Globo, 13-07-2009)

A forma de reescrever-se essa mesma frase tem seu sentido
original alterado em todos os exemplos, exceto em:

(A) funk € proibido pela PM apenas onde o baile causa violéncia;
(B) funk causa violéncia sempre que esse baile € proibido pela PM;
(C) baile foi proibido pela PM onde funk causava violéncia;
(D) PM proibe violéncia causada pelo baile funk;

(E) PM faz violéncia ser proibida onde baile funk causa violéncia.

Leia o texto abaixo e responda as questdes 11 a 15.

“Toda obra de um homem, seja em literatura, miisica, pintura,
arquitetura ou em qualquer outra coisa, é sempre um auto-
retrato; e quanto mais ele tentar esconder-se, mais seu cardter
se revelard, contra sua vontade.”

(S. Butler)

11 - A utilizacdo da palavra coisa, no texto tem o papel de:

(A) referir-se apenas a todas as atividades nao-artisticas;
(B) possuir valor semantico pejorativo;

(C) englobar somente as artes citadas anteriormente;

(D) aludir a qualquer atividade humana;

(E) apresentar valor ir6nico, pois desmerece as obras de arte.

12 - Segundo o texto, a obra literdria tem por objetivo:

(A) procurar ocultar o caréter de seu autor;
(B) mostrar sempre a pessoa do autor;

(C) trazer ilustragdes biogréficas do autor;

(D) projetar fatos e fantasias de seu autor;

(E) apresentar uma biografia do autor.

13 - “...e quanto mais ele tenta esconder-se...” / “...mais seu
caréter se revelard...”.

As duas ocorréncias do vocabulo SE, no trecho acima sio vistas
como:

(A) ambas, a pessoa do autor;

(B) a primeira é exemplo de um pronome indeterminador do
sujeito;

(C) a segunda é exemplo de pronome de valor reflexivo;

(D) ambas tém idéntica funcdo no texto;

(E) a segunda indica a presenga de voz passiva.

14 - “quanto mais ele tentar esconder-se, mais seu cardter se
revelard”; a forma da frase abaixo em que a correspondéncia
de tempos verbais contraria a norma culta da lingua
portuguesa é:

(A) quanto mais ele tentou esconder-se, mais seu cardter se
revelou;

(B) quanto mais ele tenta esconder-se, mais seu cardter se revela;

(C) quanto mais ele tentava esconder-se, mais seu cardter se
revelava;

(D) quanto mais ele tentasse esconder-se, mais seu cariter se
revelaria;

(E) quanto mais ele tentaria esconder-se, mais seu cariter se
revelaria.

15 - “Toda obra de um homem...é sempre um auto-retrato.”,;
nesse segmento hé a presenca de um tipo de linguagem figurada
denominado:

(A) hipérbato;
(B) metafora;
(C) metonimia;
(D) comparacio;
(E) pleonasmo.
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RJU - Lei 8.112/90

16 - Para o provimento de cargos publicos federais, regulado
pelaLein®8.112, de 11 de dezembro de 1990, a combinagao de
fatores legais estd caracterizada na seguinte alternativa:

A) Ter requisitos bdsicos para a investidura em cargo publico,
entre outros, a nacionalidade brasileira, o gozo dos direitos
politicos e a idade minima de vinte e um anos.

B) A posse em cargo publico é ato pessoal e intransferivel,
sendo proibida a sua realizagdo mediante procuragéo.

O) A posse deverd ocorrer no prazo de 30 (trinta) dias contados
da publicacdo do ato de provimento, sob pena de ser o ato
tornado sem efeito.

D) Os concursos publicos podem ter validade de até 2 (dois)
anos, possiveis duas prorrogagdes, por igual periodo.

E) A contar da posse em cargo publico, o servidor tem o prazo
de 10 (dez) dias para entrar em exercicio.

17 - Nos limites estabelecidos pela Lei Estatutaria dos Servidores
Publicos Civis da Unido, a Licenca para tratar de interesse
particular dar-se-4 da seguinte forma:

A) sem remuneragdo, a critério da Administragao.

B) sem remuneragdo, pela manifestagcdo de vontade do servidor.

C) sem remuneragdo, durante o periodo que mediar entre a sua
escolha em convengao partidaria.

D) com remuneracdo, para acompanhar conjuge ou companheiro
que foi deslocado para outro ponto do territério nacional.

E) com remuneragdo, por motivo de doenga do conjuge ou
companheiro.

18 - Ao ser eleito, a licenga a favor do servidor publico regido
pelo RJU (Lei 8112/90) para o exercicio de atividade politica sera:

A) Nao-remunerada, até o limite de trés meses.

B) Remunerada, até o limite de trés meses, entre o registro de
sua candidatura e o décimo dia seguinte ao da eleicdo.

C) Remunerada, desde a escolha em convengao partiddria, até
o décimo dia seguinte ao da eleicdo.

D) Nao-remunerada, entre o dia da escolha em convencao
partidéria até o décimo dia seguinte ao da eleicdo.

E) Remunerada, até o limite de quatro meses, entre a escolha
em convencdo partidaria e a data da eleicéo.

19 - Os atos de demissdo e de cassagdo de aposentadoria, em
acdo disciplinar, conforme expressa disposi¢do contida na
Lein®8.112/90, prescrevem-se em:

A) 120dias.
B) 180dias.
O 2 anos.
D) 3 anos.
E) 5 anos.

20 - Pela Lei 8.112/90, conceder-se-4 indenizagdo de transporte
ao servidor que realizar despesas com a utilizagdo de:

A) transporte rodovidrio municipal, trem e metrd.

B) transporte rodovidrio intermunicipal, trem e metro.

C) transporte rodovidrio municipal ou intermunicipal, trem e metrd.

D) meio préprio de locomog@o para a execugao de servigos externos

E) transporte rodovidrio municipal ou intermunicipal, trem,
metrd e barca.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

21 - A tradugdo mais adequada para o portugués do termo inglés
publicity é:

(A) venda;

(B) publico;

(C) promocgio;
(D) divulgacdo;
(E) propaganda.

22 - Um publico consiste em um grupo que, em relagdo a
determinada organiza¢do, apresenta:

(A) interesse real ou potencial;

(B) conflitos de qualquer natureza;
(C) desconhecimento dos negdcios;
(D) relacao empregaticia ou comercial;
(E) simpatia e boa vontade.

23 - As pesquisas para avaliagdo da imagem de uma organizacgao
que mensuram, respectivamente, o conhecimento do ptblico-
alvo sobre um objeto e os sentimentos em relacdo a ele sdo as
escalas de:

(A) compromisso e resposta;
(B) resposta e compromisso;
(C) resposta e receptividade;
(D) familiaridade e resposta;

(E) familiaridade e receptividade.

24 - As vantagens das Relac¢des Publicas em relag@o a Propaganda
incluem:

(A) credibilidade e resposta;

(B) aprofundamento e resposta;
(C) expressividade e incentivo;
(D) incentivo e aprofundamento;
(E) dramatizagao e credibilidade.

25 - O estdgio do ciclo de vida do produto onde a relacio custo-
beneficio de Relagdes Piblicas se torna mais adequada é:

(A) Introdugao;

(B) Crescimento;

(C) Maturidade;

(D) Declinio;

(E) Saida do mercado.

26 - A modalidade de Propaganda mais préxima da atividade de
Relacdes Publicas € a Propaganda:

(A) comercial,
(B) comparativa;
(C) promocional;
(D) informativa;
(E) institucional.
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27 - No atual estdgio dos meios de comunicagdo, o principio que
explica a eficécia de titulos em negrito, como *“ ganhe um milhao”,
€ conhecido por:

(A) retencdo seletiva;

(B) distorcao seletiva;

(C) atengao seletiva;

(D) dDistor¢ao pulverizada;
(E) reten¢do pulverizada.

28 - As duas letras “A” do modelo “AIDA”, que descreve a
hierarquia das respostas em Comunicagdo, significam,
respectivamente:

(A) Atencdo e Avaliagdo;
(B) Atencdo e A¢ao;

(C) Acdo e Avaliagao;

(D) Avaliagdo e Atencdo;
(E) Avaliacdo e Acdo.

29 - As acoes de Comunicagdo que relacionam, respectivamente,
direcdo / publico interno e publico interno / publico externo
estdo relacionadas aos seguintes tipos de Marketing:

(A) interativo e interno;
(B) interativo e externo;
(©) externo e interativo;
(D) interno e externo;

(E) interno e interativo.

30 - Os jornalistas das redacdes costumam criticar alguns
profissionais de Rela¢des Publicas por redigirem textos que
apresentam o que na linguagem jornalistica € conhecido como:

(A) “Furo”;

(B) “Lide™;

(C) “Sublide™;

(D) “Nariz-de-cera”;
(E) “Pingue-e-pongue”.

31 - O elemento gramatical, em um texto de divulgagdo, que
apresenta maior componente de subjetividade € o:

(A) substantivo comum,;
(B) substantivo préprio;
(C) verbo de ligacao;
(D) verbo de acio;

(E) adjetivo.

32 - Ao determinar o conteido de uma mensagem, oS
comunicadores utilizam, entre outros tipos, o apelo moral,
dirigido ao senso do publico em relagdo ao que é certo e
adequado, sendo geralmente utilizado para a divulgacdo de
causas:

(A) econdmicas;
(B) politicas;

(C) comerciais;

(D) sociais;

(E) mercadolégicas.

33 - O formato de comunicag¢do que utiliza as opinides de pessoas
famosas ou andnimas é conhecido como:

(A) testemunhal;

(B) beneficio basico;
(©) lide;

(D) briefing;

(E) slogan.

34 - O conceito de “Posicionamento” pode ser resumido pela frase:

(A) “é melhor ser o primeiro do que ser o melhor”;
(B) “ser sempre o melhor e maior”;

(C) “melhor imagem é melhor do que ser melhor”;
(D) “o maior é melhor do que ser o primeiro”;

(E) “ser sempre o melhor e o primeiro”.

35 - Uma das ferramentas de pesquisa mais populares para avaliar
a imagem especifica de uma organizagdo perante o publico se
constitui no seguinte diferencial:

(A) conceitual,

(B) comunicacional;
(C) potencial,

(D) estrutural,

(E) semantico.

36 - Em uma organiza¢do, o somatério de inputs técnicos,
administrativos, politicos, estratégicos e taticos, misturados as
cargas psicossociais, ¢ chamado de:

(A) cultura;

(B) organograma;

(©) grupo de referéncia;
(D) comunidade;

(E) sindicato.

37 - A chamada politica de “Portas Abertas”, bastante difundida
na Comunicacdo Social, surgiu no seguinte contexto:

(A) choque do petrdleo e recessdao

(B) abertura ao mercado externo

(C) Plano Real e fim da inflacdo

(D) fim do regime militar e abertura politica
(E) eleicao do presidente Lula.

38 - A constituicdo de 1988 determinou que o sigilo da fonte deve ser:

(A) descartavel;
(B) eliminado;
(C) equilibrado;
(D) reavaliado;
(E) preservado.

39 - Trés campanhas de RP foram codificadas diferentemente para
mulheres, compradores freqiientes e grupos de valores
conservadores, que representam, respectivamente, segmentacdes:

(A) demografica, comportamental e psicografica;
(B) demografica, psicografica e comportamental;
(C) comportamental, psicografica e demografica;
(D) psicogréfica, demografica e comportamental,
(E) psicografica, comportamental e demografica.
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40 - A midia com maior penetracdo entre o ptiblico brasileiro
éo(a):

(A) outdoor;
B) TV fechada;
(C) cinema;

(D) TV aberta;
(E) radio.

41 - O meio de comunicacdo que detém maior credibilidade da
informacdo € o (a):

(A) revista;
(B) jornal;
(©) internet;
(D) celular;
(E) folheteria.

42 - Os meios de comunicagdo mais adequados para uma
estratégia de segmentagdo do publico sdo:

(A) jornal e revista;

(B) TV abertae TV fechada;
(C) revistae TV fechada;
(D) jornal e TV aberta;

(E) revistae TV aberta.

43 - Para cada minuto de apresentacio, o nimero médio ideal de
slides para serem exibidos ¢ de:

A1,
B)5;
©)10;
(D) 15;
(E)20.

44 - O conhecimento de oratéria é fundamental para a atividade
de Rel¢des Publicas. Para um apresentagio eficiente, € necessario
que o orador empregue a seguinte respiracao:

(A) labial;

(B) bucal;

(C) abdominal;
(D) toracica;
(E) gutural.

45 - As técnicas de oratéria determinam, em geral, que os
movimentos dos bracos e das méos estejam limitados entre:

(A) joelhos e cintura;
(B) joelhos e torax;
(C) joelhos e cabega;
(D) cintura e cabecga;
(E) cintura e térax.

46 - Em uma apresentagdo, diversos fatores se constituem em
elementos influenciadores da platéia. Dentre eles, o mais
importante é:

(A) equipamento;
(B) ritmo;

(C) discurso;

(D) fisiologia;

(E) tom de voz.

47 - Entre as ferramentas de comunicac¢do social, as que
apresentam, respectivamente, menor custo de exposi¢do por
cliente e maior nimero de vendas por cada contato sdo:

(A) Comunicagdo Dirigida e Propaganda;

(B) Comunicacdo Dirigida e Vendas Pessoais;
(C) Relagdes Publicas e Vendas Pessoais;
(D) Relagdes Publicas e Propaganda;

(E) Vendas Pessoais e Relacdes Publicas.

48 - Uma das principais atividades de Rela¢des Publicas consiste
na gestdo do relacionamento com jornalistas de diversos
veiculos. Um dos principais elementos para essa gestdo é o
Media Training, que compreende:

(A) producdo e execugdo de releases;

(B) treinamento de setores da imprensa;

(C) treinamento com consumidores;

(D) entrevistas coletivas para a imprensa;
(E) entrevistas do tipo “advogado do diabo”.

49 - Além de Propaganda e Relacdes Publicas, fazem parte das
ferramentas bdsicas do Composto da Comunicacdo de
Marketing:

(A) Marketing Direto, Vendas Pessoais € Promocao de Vendas;
(B) Marketing Direto, Promo¢ao de Vendas e Divulgagao;

(C) Promocao de Vendas, Marketing Cultural e Divulgacio;
(D) Promocdo de Vendas, Vendas Pessoais e Marketing Cultural;
(E) Vendas Pessoais, Divulga¢do e Marketing Cultural.

50 - Uma tomada de posicdo situada entre a certeza e o
desconhecimento recebe o nome de:

(A) fe;

(B) opinido;

(C) emocao;

(D) comunicacio;
(E) racionalizagdo.
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INFORMAGOES ADICIONAIS

Ntcleo de Computacao Eletronica
Divisao de Concursos

Endereco: Av. Athos da Silveira Ramos, 274 - Ed. do CCMN, Bloco C e E
llha do Fundao - Cidade Universitaria - Rio de Janeiro/RJ

Caixa Postal: 2324 - CEP 20010-974

Central de Atendimento: (21) 2598-3333

Informagoes: Dias Uteis, de 8 h as 17 h (horario de Brasilia)

Site: www.nce.ufrj.br/concursos

Email: concursoufrj09 @nce.ufrj.br



