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Lingua Portuguesa
20 questdes

TRABALHO E LAZER: UMA UNIAO CRIATIVA

01 As dez horas da manhd vocé acorda. Toma o café ainda de pijama. Lé alguns jornais.
02 Confortavelmente acomodado numa poltrona, vocé comega a organizar suas tarefas. Ouvindo uma
03 boa musica, se lembra das idéias que teve na noite anterior para aquele texto que precisa entregar
04 no fim do dia. Faz algumas anotagdes e, finalmente, se senta em frente ao computador para
05 concretizar a obra. Vocé ja esta em ritmo de trabalho.

06 Este deve ser o sonho de muita gente e ¢ também a descri¢cdo do ideal de um trabalhador
07 moderno. Ou seria melhor dizer pés-moderno? Vivemos na era pds-industrial. Ao mesmo tempo
08 em que a sociedade da informagdo se instaura, ainda estamos sob a pressdo da produgéo industrial.
09 Apesar de tantas transformagdes, o tempo ainda ¢ escasso.

10 Cada vez mais, a criatividade se apresenta como o valor maximo desse novo mundo. Dizem
11 que daqui a algum tempo ela sera a Unica capaz de manter os nossos empregos. Até porque as
12 maquinas ja fazem quase todo o trabalho bragal. Mas ndo ha como nos tornarmos criativos sem
13 termos a oportunidade de vivenciar experiéncias prazerosas e construtivas.

14 O socidlogo italiano Domenico de Masi desenvolveu a teoria do Ocio criativo — um
15 sincretismo entre trabalho, aprendizado e prazer, para que o homem se desenvolva em todas as
16 suas condigdes e tenha um aproveitamento inteligente e construtivo do tempo. Ele aposta numa
17 sociedade em que as pessoas aprendam a ocupar o tempo com atividades que tragam satisfagdo e
18 agreguem valor.

19 Na era da informago, o poder néo estd mais vinculado aos donos dos meios de produgdo de
20 bens materiais, como na sociedade industrial, mas a produgdo de valores, simbolos, servigos,
21 design, estética e conhecimento. A sociedade das idéias passa, entfo, a exigir ainda mais da
22 inovacgao e da criatividade.

23 Diante desta perspectiva, a educagdo para criagdo e empreendedorismo assume um papel
24 fundamental na formacdo de pessoas que saibam utilizar o seu tempo livre para acumular
25 conhecimento e fertilizar novas idéias. Saber escolher um bom filme, um bom livro e estar aberto
26 a boas relacdes de amizade sdo grandes elementos para a troca e fruicdo de experiéncias,
27 alimentando a criatividade e o espaco de reflexdo e critica.

28 A professora da PUC-Rio Karina Kuschnir, doutora em antropologia social, aponta a
29 importancia de reservar um tempo para sentir-se bem fazendo o que se gosta, para aprender e
30 refletir. Segundo ela, a repeti¢do automatica das atividades diarias leva a robotizagdo do ser
31 humano. Conversar sobre diferentes assuntos e contemplar a arte ajudam a desacelerar e a
32 desenvolver o pensamento.

AMARAL, Fabiola; ROIZEN, Izabel; VIEIRA, Joana. Trabalho e lazer: uma unifo criativa. Eclética. Janeiro-junho/2004.p.56-57.

01. No primeiro paragrafo, as autoras visam a:

A) estabelecer uma relagdo dialdgica com o leitor.

B) mostrar ao leitor o absurdo da vida pés-moderna.

C) despertar o leitor para a monotonia existencial da vida humana.
D) comunicar ao leitor a vida como sequéncia prevista de eventos.
E) chamar a atengéo do leitor para a aliena¢do do homem moderno.

02. As frases do trecho “As dez horas da manha vocé acorda. Toma o café ainda de pijama. Lé alguns
jornais. Confortavelmente acomodado numa poltrona, vocé comega a organizar suas tarefas” (linhas 01-
02) exprimem:

A) relagdo causal.

B) relagdo opositiva.

C) sucessdo temporal.

D) contraste de eventos.
E) desconexio de eventos.
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03. A era da informac@o, segundo as autoras:

A) pode favorecer o écio criativo.

B) tem o mesmo carater da era industrial.

C) pde as maquinas contra a criatividade do dcio.

D) obsta a estética e o conhecimento por parte do homem.

E) propicia a robotizagdo do homem e supremacia do trabalho.

04. O proposito das autoras é mostrar que:

A) o 6cio criativo ¢ adverso ao trabalho.

B) o écio criativo deve ao final eliminar o trabalho.

C) o ocio criativo deve ser opcional para o homem.

D) o 6cio criativo ¢ preponderante sobre o trabalho.
E) ocio criativo e trabalho podem complementar-se.

~— — ~— ~—

05. A expressao “Ou seria melhor” (linha 07) estabelece em relagdo a frase anterior uma ideia de:

A) conclusdo.
) concessdo.

C) retificagdo.
) explicagdo.
) confirmagio.

06. No trecho “As dez horas da manha vocé acorda. Toma o café ainda de pijama. Lé alguns jornais” (linha 01),

ha uma figura de linguagem denominada:

A) antitese.
) assindeto.
C) hipérbole.
) metafora.
) comparagio.

07. Existe metafora na frase:
A) “...acomodado numa poltrona, vocé comega a organizar suas tarefas” (linha 02).

B) “...e é também a descri¢do do ideal de um trabalhador moderno” (linha 06).

C) “Apesar de tantas transformagdes, o tempo ainda ¢ escasso” (linhas 08-09).

D) “a criatividade se apresenta como o valor maximo desse novo mundo” (linha 10).
E) “...alimentando a criatividade e o espago de reflexdo e critica” (linhas 24-25).

08. A palavra frui¢cdo (linha 24), no contexto, significa:

A) extragdo das consequéncias.
B) aproveitamento prazeroso.
C) 6cio sociabilizado.

D) prazer absoluto.

E) gozo gratuito.

09. Na frase “Ouvindo uma boa musica, se lembra das idéias que teve na noite anterior...” (linhas 02-03), a

oragdo sublinhada equivale a:

A) se vocé ouve uma boa musica.

B) embora vocé ouga uma boa musica.

C) para que vocé ouga uma boa musica.
D) enquanto vocé ouve uma boa musica.
E) depois que vocé ouve uma boa musica.

10. Assinale a alternativa em que ha uma palavra suscetivel de paronimia.
A) descrigdo (linha 06).
B) bracal (linha 12).
C) pressao (08).
D) poder (18).
E) ha (12).
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Na frase “Apesar de tantas transformacdes, o tempo ainda é escasso” (linhas 08-09), a expressdo
sublinhada tem valor de:

A) conjungdo com sentido causal.

) advérbio com sentido opositivo.

) conjun¢do com sentido concessivo.

) preposigdo com sentido de concessao.

) preposi¢do com sentido de simultaneidade.

mooOw

Assinale a alternativa em que hd uma correlagdo correta entre palavra e classe gramatical.

A) “Segundo” (linha 27) — conjungdo conformativa.
B) “mais” (linha 18) — conjungéo adversativa.

C) “que” (linha 24) — conjuncdo integrante.

D) “entﬁo” (linha 20) — advérbio de modo.

E) “um” (linha 16) — numeral cardinal.

113

Assinale a alternativa cujo substantivo apresenta complemento no texto.
A) “tempo” (linha 17).

B) “satisfagdo” (linha 17).

) “sociedade” (linha 16).

) “conhecimento” (linha 22).

) “aproveitamento” (linha 16).

113

mo oo

Assinale a alternativa em que a regéncia do termo grifado se altera se o complemento for um substantivo.
A) “Dizem que daqui a algum tempo...” (linhas 10-11).

B) “ela sera a tinica capaz de manter os nossos empregos.” (linhall).
C) “...as pessoas aprendam a ocupar o tempo com atividades...” (linhas 16-17).
D) “Saber escolher um bom filme, um bom livro” (linha 23).
E) “aponta a importéncia de reservar um tempo para sentir-se bem” (linhas 26-27)

Assinale a alternativa em que a crase esta adequadamente empregada, como em “a repeticdo automatica
das atividades diarias leva a robotiza¢ao do ser humano” (linhas 27-28).

A) O dcio criativo vira a seu tempo.

B) O ocio criativo requer solugdo as claras.

C) O homem talvez aprenda a vivenciar o 6cio criativo.

D) O sonho do écio criativo se realizara a qualquer hora.

E) O trabalho hodierno leva o homem a repetitivas tarefas.

A proposito da forma verbal “utilizar” (linha 22), assinale a alternativa em que a palavra esta
corretamente escrita com s ou com z.

A) Fuzivel.
B) Deslize.
C) Analizar.
D) Pesquizar.
E) Franquesa.

Assinale a alternativa em que a virgula ¢ usada pela mesma razdo que na frase “Cada vez mais, a
criatividade se apresenta como o valor maximo...” (linha 10).

A) “Saber escolher um bom filme, um bom livro...” (linha 23).

B) “um sincretismo entre trabalho, aprendizado e prazer...” (linhas 14-15).

C) “Apesar de tantas transformagdes, o tempo ainda é escasso” (linhas 08-09).

D) “mas a produgao de valores, simbolos, servigos, design, estética e conhecimento” (linhas 19-20).

E) “A professora da PUC-Rio Karina Kuschnir, doutora em antropologia social, aponta a importancia
de reservar um tempo...” (linhas 26-27).
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18. Assinale a alternativa em que ha a possibilidade de virgula, sem prejuizo do sentido.

A) “Ou seria melhor dizer pos-moderno?” (linha 07).

) “Este deve ser o sonho de muita gente” (linha 06).

) “na formagdo de pessoas que saibam utilizar o seu tempo livre” (linha 22).

D) “Até porque as maquinas ja fazem quase todo o trabalho bragal” (linhas 11-12).
)

“Q soci6logo italiano Domenico de Masi desenvolveu a teoria do Ocio criativo” (linha 14).

19. Assinale a alternativa que apresenta corretamente uma parte do documento oficial em destaque.

A) Declaragdo: ementa da matéria.

B) Ata: vocativo conforme a autoridade.

C) Oficio: divisdo em clausulas e paragrafos.

D) Requerimento: nome e dados do requerente.

E) Exposi¢do de Motivos: assunto ao final do texto.

20. Assinale a alternativa que descreve corretamente a forma do documento oficial.

A) Nos oficios, usa-se virgula depois do vocativo, antes do texto.

B) A data deve figurar centralizada no final da instrugdo normativa.

) No requerimento, o assunto deve ser alinhado a direita, antes da data.

) Os paragrafos da ata devem-se iniciar a 3,0 cm de distancia da margem.
)

C
D
E) Nas declaragdes, o destinatario deve ser precedido de PARA e dois pontos.

Jornalista Lingua Portuguesa
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Conhecimentos Especificos
40 questodes

21. Segundo Sérgio Caparelli, a reproducdo no Brasil do modelo norte-americano de televisdo, quando de
sua implantacdo, ¢ um indice da televisdo dependente. Assim ¢ correto afirmar que:

A) atelevisdo rompeu com o modelo de produgdo econdmica caracteristico do sistema capitalista.

B) desde o inicio, a televisdo brasileira acompanhou a tendéncia da economia internacional a concentrago.

C) atelevisdo, desde sua chegada ao Brasil, permitiu a desconcentragéo geografica dos seus centros de produgio.

D) o grupo que detinha o entdo quase monopolio nacional, comandado por Roberto Marinho, ja
controlava radios, TVs e jornais.

E) a rescisdo do contrato com o Grupo Time Life foi determinante para o declinio do unico
conglomerado que podia competir com o Grupo Globo, no caso os Diarios Associados.

22. Para Venicio A. Lima, no cendrio de globalizagdo contemporanea, a consequéncia mais evidente da
convergéncia tecnoldgica no setor de comunicagdes (telecomunicagdes, mass media e informatica) é
enorme e sem precedentes, faz a concentragdo da propriedade que provoca a consolidagdo e a
emergéncia de um reduzido nimero de mega-empresas mundiais. Isso indica que:

A) agora fica possivel descrever como estdo bem identificadas as empresas dominantes em cada midia
separadamente.

B) a onda internacional liberalizante de privatizagdes ¢ desregulamentagio provocou uma avalanche de
aquisicdes, fusdes e joint ventures envolvendo estados nacionais, bancos, grandes empreiteiras e
empresas transnacionais privadas, estatais e mistas.

C) como a comunica¢do revelou-se um produto muito rentavel, ¢ cada vez maior o naimero de
investidores, fazendo crescer o niimero dos conglomerados empresariais.

D) esse processo, no cendrio econdmico e politico mundial, tem sido o responsavel pela expansdo
crescente dos investimentos que, agora bem setorizados, asseguram maior retorno aos investidores.

E) o Brasil, com um excelente marco regulatério no campo da radiodifusdo, acompanha essa tendéncia
mundial, consolidando economicamente o setor de comunicagao.

23. A Constituigdo Federal brasileira diz, no Artigo 220, paragrafo 5°, que “os meios de comunicac¢do social ndo
podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopolio ou oligop6lio”. Assim, € verdadeiro afirmar:

A) Nossa legislagdo infraconstitucional fortalece essa garantia da Constituigdo, notadamente a Lei da
TV a Cabo e a Lei Geral de Telecomunicagdes.

B) Nossa legislagdo especifica limita e controla bem a concentragdo da propriedade dos meios de comunicagéo.

C) O Brasil, diferente do que ocorre em outros paises, soube definir em seu arcabougo legal o combate a
concentracao horizontal na propriedade de mass media.

D) A Lei da TV a Cabo, a Lei Minima ¢ a Lei Geral de Telecomunicagdes ndo incluiram dispositivos
diretos que limitassem ou controlassem a concentrag¢ao da propriedade.

E) Outros fatores tém contribuido para fortalecer a desconcentracio da propriedade das comunicagdes no
Brasil, como a inteng¢do expressa do legislador quando definiu a regulamentagdo das radios comunitarias.

24. O Supremo Tribunal Federal (STF) decidiu que ndo se pode mais exigir o diploma de nivel superior para
o exercicio do jornalismo. Sobre o assunto, assinale a alternativa correta.

A) Nio ha necessidade de registro profissional para ser jornalista.

B) O registro especial de provisionado tem agora carater permanente.

C) A partir de agora qualquer profissional, seja qual for sua formagao académica, pode exercer o jornalismo.

D) O Ministério do Trabalho ¢ Emprego ndo concedera mais registro especial de colaborador,
funciondrio publico titular de cargo ou provisionado, ja que todos poderao ser jornalistas.

E) O exercicio da profissdo de jornalista requer prévio registro no 6rgdo regional do Ministério do
Trabalho, conforme prevé o Artigo 4°, do Decreto N° 83.284/79.
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25. O Capitulo da Comunicagdo Social da Constituicdo de 1988 estabeleceu novas normas e diretrizes para a

26.

27.

28.

concessdo de emissoras de radio e televisdo, anulando os critérios casuisticos utilizados até entdo,
segundo descreve Sérgio Mattos. Isso quer dizer que, hoje:

A) o sistema brasileiro de radiodifusdo deixou de ser um servigo publico.

B) o cancelamento da concessdo ou permisséo, antes de vencido o prazo de dez anos para emissora de
TV e de quinze anos para a emissora de radio ja ndo depende mais de decisdo judicial.

C) o ato de outorga ou renovagdo da concessio de uma emissora passou a depender apenas da
aprovagdo do Congresso Nacional.

D) o prazo de dez anos para renovagdo da concessdo de emissora de TV e de quinze anos para emissora
de radio precisa ser revisto tanto pelo Poder Executivo como pelo Congresso Nacional.

E) agora, a outorga ou renovagio da concessdo € prerrogativa do Congresso Nacional e de quem esteja
no exercicio da Presidéncia da Republica.

A convergéncia entre Internet e televisdo faz com que, segundo Sérgio Mattos, a industria especializada
na produgdo de televisores aponte para o crescimento da Web TV. Com isso, é correto afirmar que:

A) a televisao expandira cada vez mais seu espectro de audiéncia abolindo de vez a programacao
segmentada que atenda a grupos especificos.

B) esse televisor contara com dispositivos de teclado e controle remoto, permitindo que o usuario grave
em arquivo digital programas inteiros, associando imagens de TV e Internet, em uma mesma tela.

C) o avango tecnoldgico s6 ndo permitira a quem deseje comprar um produto exatamente no momento
em que estiver sendo anunciado ou acessar dados referentes ao programa que estiver assistindo.

D) a Web TV ndo necessitara de processador acoplado a um televisor que possa dota-lo de razoavel inteligéncia.

E) a Web TV deve alterar as regras de concessdo de canais de TV, visto que a Constituigdo Federal assegura
esse direito a quem deseja instalar uma nova estacéo desde que tenha 80% da programagao regional.

O Conselho de Comunicagdo Social, previsto pela Constituicdo Federal, Artigo 224, instituido pela Lei
N° 8.389/91, tem como atribuicdo realizar estudos, pareceres, recomendacdes e outras solicitagcdes que
lhe forem encaminhadas pelo Congresso Nacional. Com base nas suas atribuigdes, ¢ verdadeiro afirmar
que o CCS s6 ndo € convocado a se manifestar sobre:

A) a distribui¢do das verbas publicitarias do Governo.

B) produgdo e programacdo das emissoras de radio e televisdo.

C) liberdade de manifestagdo do pensamento, da criagdo, da expressdo e da informagéo.

D) propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos, medicamentos e terapias nos meios
de comunicagao social.

E) promogéo da cultura nacional e regional, e estimulo a produgio independente e a regionalizagdo da
produgdo cultural, artistica e jornalistica.

A Lei N° 8.977/95, conhecida como Lei da TV a Cabo, regula o servico de telecomunicagdes que
consiste na distribuicdo de sinais de video e/ou audio, a assinantes, mediante transporte por meio fisico.
Sobre o assunto, assinale a alternativa correta.

A) O servico de TV a Cabo ¢ destinado apenas aos que podem pagar pela assinatura.

B) A politica empregada ¢ no sentido de garantir o desenvolvimento apenas na area territorial em que a
rede fisica do cabo consegue atender.

C) O servigo de TV a Cabo depende, exclusivamente, do que é definido pelo setor privado junto a
populacdo de onde existe o sistema, em regime de cooperacao.

D) O servico de TV a Cabo deve desenvolver o potencial de integragdo ao Sistema Nacional de
Telecomunicagdes, com compromisso exclusivo com a cultura nacional e a regional.

E) O servigo de TV a Cabo ¢é destinado a promover a cultura universal e nacional, a diversidade de
fontes de informagao, o lazer e o entretenimento, a pluralidade politica e o desenvolvimento social e
economico do Pais.
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29.

30.

31.

32.

33.

Walter Lippmann, autor do célebre livro “Public Opinion” ja alertava, em 1920, que “a democracia ¢ um
sistema essencialmente falho, pois o povo s6 conhece o mundo de forma indireta, através de imagens
que forma por intermédio da imprensa”. Isso quer dizer que:

A) a opinido plblica acaba manipulando o que a imprensa divulga.

B) aimprensa s6 é correta quando atua em paises com regimes autoritarios.

C) as imagens reveladas pela imprensa sdo distorcidas e marcadas pelas irremediaveis fraquezas do
jornalismo, portanto, reforcam a ignorancia.

D) a manipulagdo que a imprensa pode fazer dos fatos é apenas no sentido de melhorar a compreensio
do que ocorreu por parte da opinido piblica.

E) a forma mais utilizada para fugir dessa manipulago é recorrer a padrdes maniqueistas de analises, ja
que isso evita a ignorancia e as irremediaveis fraquezas no relato jornalistico.

A “Teoria do Gatekeeper” dentro do Jornalismo refere-se a pessoa que tem o poder de decidir se deixa
passar a informagdo ou se a bloqueia. Ou seja, diante dos acontecimentos que chegam ao conhecimento
da redacdo, viram noticia, apenas aqueles que passam por uma cancela ou portdo (gate, em ingl€s),
conforme decide o jornalista, segundo Felipe Pena. Entdo ¢ possivel afirmar ser verdadeiro:

A) As suas decisdes nunca tém relagdo com a rotina de produgio da noticia, dentro da empresa.

B) O jornalista tem muito poder dentro da redagdo e depende, para exercer esse poder, apenas de sua
vontade e dos critérios definidos pelo Manual de Redagdo para veicular as noticias, sem
necessariamente atentar para o que determina o Codigo de Etica profissional.

C) O jornalista adota critérios subjetivos e arbitrarios que estdo ligados a uma relagdo de dependéncia
com um conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas que ele tem para decidir se veicula ou ndo
a informacao.

D) A avaliagdo individual ndo existe do ponto de vista da noticiabilidade e os critérios que definem se a
informagdo sera ou ndo divulgada passa por uma andlise mais ética, para saber se estd em
consonancia com o Manual de Redagdo e Estilo.

E) Os valores noticia sdo sempre criteriosamente observados, quando o jornalista decide pela veiculagio, ou
ndo, do fato.

A noticia, segundo Luiz Amaral, ¢ a matéria-prima do jornalismo. E a inteligéncia exata e oportuna dos
acontecimentos, descobertas, opinides e assuntos de todas as categorias que interessam aos leitores. Tudo
que o publico necessita saber, tudo que o publico deseja falar. Assim ¢ verdadeiro afirmar:

A) Os mass media podem e devem veicular tudo.

B) Somente os fatos que reforcam a linha editorial da empresa devem ser noticiados.

C) S6 ndo ¢é veiculado aquilo que fere os interesses comerciais da empresa, considerando que a livre
iniciativa € uma garantia constitucional.

D) Na rotina produtiva diaria das redagdes, hd excesso de fatos que chegam ao conhecimento dos
jornalistas, mas apenas uma pequena parte deles vira noticia.

E) Os critérios para veiculagdo estdo sempre relacionados com os interesses dos que sdo o0s
controladores acionarios da empresa, sem obediéncia a valores-noticia.

Mauro Wolf chama de noticiabilidade a capacidade que os fatos tém de virar ou ndo noticia. Quanto
maior o grau de noticiabilidade, maior essa capacidade. Tecnicamente, essa capacidade pode ser
avaliada tendo como referéncia:

A) valores-noticia em suas diversas categorias.

B) interesses comerciais especificos da empresa.

C) pressao dos grupos sociais de onde partem as informagdes.

D) acompanhamento linear a ideologia dos que detém a propriedade da empresa jornalistica.

E) organizagdo dos grupos que conseguem entregar a redagdo as informagdes com maior rapidez e precisao.

A fonte de qualquer informagdo nada mais é do que a subjetiva interpretagdo de um fato, segundo Felipe
Pena. Para tanto, podemos selecionar:

A) Fontes oficiosas que sdo sempre as mais tendenciosas.

B) Fontes oficiais, mesmo que ndo estejam autorizadas a falar pela instituigdo.

C) Fontes independentes e oficiosas que sempre estdo mais proximas da verdade.

D) Fontes independentes que sdo aquelas que ndo tém vinculo direto com o assunto.

E) Fontes oficiais que nos revelam informagdes em off; que sempre sdo as noticias mais fortes.
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34. Entre os géneros jornalisticos, conforme defini¢io de Luiz Beltrio, estd o jornalismo opinativo. E correto
afirmar que esta classificagdo engloba:

A) editorial, comentario, artigo, coluna, crénica e carta.

) editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, carta e caricatura.

) editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica e caricatura.

) editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta.

) editorial, comentario, artigo, panfleto, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta.

mooOw

35. As categorias substantivas de valores-noticia referem-se a:

A) quantidade de pessoas envolvidas, interesse nacional, interesse humano e feitos excepcionais.

B) importéancia dos envolvidos, quantidade de pessoas envolvidas, interesse nacional e interesse humano.

C) importancia dos envolvidos, quantidade de pessoas envolvidas, interesse nacional, interesse humano
e feitos excepcionais.

D) importancia dos envolvidos, quantidade de pessoas envolvidas, interesse humano e feitos excepcionais.

E) importancia dos envolvidos, quantidade de pessoas envolvidas, interesse nacional, interesse humano,
feitos excepcionais e interesse economico.

36. O reporter, na defini¢do de Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari, é aquele que esta presente, servindo de
ponte e, portanto, diminuindo a distancia entre o leitor ¢ o acontecimento. Como principais
caracteristicas de uma reportagem, ¢ correto destacar-se a predominancia:

A) da forma narrativa, humanizagéo do relato, objetividade dos fatos narrados e obediéncia a norma culta.

B) da forma narrativa, texto de natureza impressionista, objetividade dos fatos narrados e obediéncia a
norma culta.

C) da forma narrativa, humanizagdo do relato, texto de natureza impressionista ¢ objetividade dos fatos
narrados.

D) da humanizagdo do relato, texto de natureza impressionista, objetividade dos fatos narrados e
obediéncia a norma culta.

E) da forma narrativa, humanizagio do relato, texto de natureza impressionista, objetividade dos fatos
narrados e obediéncia a norma culta.

37. “Jornalista ¢ alguém que acredita em alguma coisa pela qual pediria até demissdo”. A frase da jornalista
Carol Marin, citada por Kovack e Rosenstiel, remete ao compromisso ético do profissional de
jornalismo, considerando que ¢ verdadeiro afirmar que:

A) além da pesada carga em cima da ética, o jornalista ainda precisa se preocupar com fato de que seu
trabalho pode atingir anunciantes da empresa.

B) as estruturas oligarquicas das empresas jornalisticas pelo menos amortecem o impacto das matérias
que atingem anunciantes.

C) a fungdo comercial que financia o trabalho da empresa é a principal referéncia para o bom
desempenho do jornalista.

D) as estruturas oligarquicas das empresas jornalisticas ajudam na defesa do jornalista quando indiciado
em questdes relativas as faltas no campo ético.

E) as estruturas oligarquicas das empresas jornalisticas fazem mais dificil para o jornalista ser ouvido
em assuntos apontados como abstratos, tais como ética e questoes de consciéncia.
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38. A velocidade de disseminacdo da Internet em todo o mundo deve transforma-la na superestrada da

39.

40.

informacdo, oferecendo noticias, entretenimento, servigos e negocios, conforme afirma J. B. Pinho.
Assim, ¢ verdadeiro afirmar que a Internet:

A) é um novo meio de comunicagdo, mas ndo rivaliza com a televisdo, o jornal e outros veiculos de
troca e difusdo da informagao.

B) ¢ uma ferramenta de comunicagéo bastante distinta dos meios de comunicagdo tradicionais como a
televisdo, radio, cinema, jornal e revista.

C) combina com as demais midias exatamente pela ndo-linearidade, fisiologia, instantaneidade, dirigibilidade e
qualificagao.

D) combina com as demais midias exatamente pela ndo-linearidade, fisiologia, instantaneidade, dirigibilidade,
qualificacdo e custo de producdo e veiculagdo.

E) combina com as demais midias exatamente pela ndo-linearidade, fisiologia, instantaneidade, dirigibilidade,
qualifica¢do, custo de produgdo e de veiculagdo, interatividade, pessoalidade, acessibilidade e
receptor ativo.

As tecnologias de comunicagdo periodicamente resultam em significativas transformagdes na sociedade e
causam grandes mudancas de habito e de comportamento. Com a Internet oferecendo amplos recursos
técnicos e um novo suporte para as mais diversas atividades, ¢ verdadeiro afirmar:

A) Como o maior espago existente de circula¢do de informagéo via rede de computadores, a Internet ndo
deixa de representar também um novo e promissor campo de renovagao para as praticas e as técnicas
do jornalismo.

B) O jornalismo digital deixou de ser o produto discursivo que constrdi a realidade por meio da
singularidade dos eventos, tendo como suporte de circulagdo as redes telematicas ou qualquer outro
tipo de tecnologia por onde se transmita sinais numéricos e que comporte interacdo com 0s usuarios
ao longo do processo produtivo.

C) O jornalismo digital converge para o jornalismo praticado nos meios de comunicagdo tradicionais
pela forma de tratamento dos dados e pelas relagdes que séo articuladas com o seu publico.

D) O jornalismo digital pode explorar muito bem, em seu favor, as caracteristicas da rede mundial,
assim como a televisao, o radio, o cinema, o jornal e a revista ja estdo fazendo.

E) A Internet como plataforma do jornalismo digital dispensa a clareza, a concisdo, a precisdo, a
exatiddo e a coeréncia.

A Internet, como plataforma do jornalismo em assessoria de comunicacdo, tem a aplicagdo de press
releases via e-mail como uma ferramenta importante. Para que isso se configure numa agéo eficiente e
eficaz é preciso que os press releases:

A) sejam enviados ao maior numero possivel de destinatarios ja que ndo importa em custo operacional
maior para a assessoria ou assessorado.

B) sejam enviados até para quem néo tem interesse naquela informagéo, pois assim pode chegar a ser
surpresa na redagdo e interessar a um novo grupo.

C) para serem mais efetivos, sejam enviados para um grupo selecionado de pessoas que tém interesse
naquela informagao ou assunto.

D) sejam enviados o mais rapidamente possivel, sem a preocupacéo de ter formato padrdo, com data, nome e
telefone do contato e um lead que destaca o que de mais importante e interessante tem a informacao.

E) sejam enviados sempre com a preocupagdo de promover as qualidades de um produto ou da empresa.
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41. Conforme a “Teoria da agenda setting”, os receptores tendem a encarar como mais importantes os
assuntos que sdo veiculados na imprensa. Assim, como explica Felipe Pena, sugere-se que os meios de
comunicacdo agendem nossas conversas diarias. Por isso, € correto afirmar que:

A) A hipotese defende que a imprensa pretende persuadir o receptor.

B) As pessoas tém a tendéncia para incluir ou excluir de seus proprios conhecimentos aquilo que a
midia tende a incluir ou excluir do seu contetdo.

C) A influéncia que a midia exerce nas conversas dos cidaddos advém da dindmica organizacional das empresas
de comunicagdo, sem que a cultura e critérios de noticiabilidade dos cidaddos influam nesse processo.

D) A teoria do agendamento, como também é chamada, leva em considerag¢do apenas o que as pessoas
conversam, sem preocupar-se nas mudangas que os meios provocam no aprendizado.

E) Desde seu inicio, nos Estados Unidos, a teoria nunca se preocupou com o papel da midia na mudanga
de opinides.

42. A teoria “espiral do siléncio” estabelece que os individuos tendem a observar a opinido dos demais e se
expressar dentro dos parametros, para evitar o isolamento. Assim, é correto afirmar que:

A) As pessoas tendem a esconder as opiniGes contrarias a ideologia majoritaria, o que dificulta a
mudanga de habitos e ajuda a manter o status quo.

B) Os individuos ficam com medo da soliddo, sdo influenciados pelo que os outros dizem, mas néo se
importam com o que os demais podem pensar ou comentar sobre sua opinifo.

C) A midia néo possui relagdo com a difuséo da opinido dominante.

D) Segundo a teoria, a ubiqiiidade, ou seja, a presenga da midia em todos os lugares, ndo ¢ um elemento
condicionante do espiral do siléncio.

E) A midia nfo é decisiva para consolidar os valores das classes dominantes e formar nossa percep¢do
da realidade.

43. Conforme Boanerges Lopes, o papel do assessor de imprensa ¢ administrar as informagdes jornalisticas das fontes
(em geral, empresas) para os meios de comunicagdo e vice-versa. Diante dessa fung@o, ¢ correto afirmar:

A) Diante de uma crise na empresa assessorada, o assessor de imprensa ndo deve deixar que
informagdes internas cheguem a imprensa.

B) O assessor deve, junto a dire¢do da empresa, direcionar uma fonte institucional para que a imprensa
use como porta-voz da empresa em crise. Afinal, o siléncio e a omissdo tornam-se aliados da
desinformagao e do surgimento de boatos.

C) Como as empresas possuem a midia como contato da sociedade, cabe ao assessor dar respostas institucionais
aos meios de comunicagao somente quando as questdes forem de total interesse do assessorado.

D) Nio se deve passar todas as informagdes sobre o problema ou situagdo a imprensa para que a
empresa ndo fique muito exposta.

E) O assessor ndo deve trabalhar no assessorado a flexibilidade no atendimento a midia. Até porque, se o
interesse ¢ do veiculo de comunicagdo, cabe ao jornalista se enquadrar nos horarios do assessorado.

44. Ainda segundo Boanerges Lopes, o clipping € uma das pegas mais importantes no trabalho da Assessoria
de Imprensa. Assim, ¢ correto afirmar que ele:

A) serve apenas para que o assessorado tenha certeza que sua empresa e agoes estdo em evidéncia na midia.

B) Serve para que os assessores “tomem pé da situacdo” e avaliem em conjunto se ha a necessidade de
alguma resposta a imprensa, como nota de esclarecimento, carta-resposta etc.

C) por necessitar do melhor detalhamento possivel, ndo precisa ser o primeiro material da assessoria a
circular pelos principais setores da organizacao a fim de que os diretores saibam o que foi publicado.

D) ndo precisa conter sugestdes nem orientacdes definidas para que o assessorado saiba como se
posicionar diante da publicagdo de uma matéria ligada a empresa.

E) funciona apenas para que se tenha controle do que esta sendo publicado na midia sobre o assessorado.
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45. Conforme Ida Pietricovsky de Oliveira, no Manual de Assessoria de Imprensa da Fenaj, a grande
imprensa da pouco espago para os trabalhos realizados pelos movimentos sociais. Diante disso, cabe ao
assessor de imprensa:

A) dar mais visibilidade a instituigdo assessorada, sem que sejam divulgadas as questdes de interesses
desses movimentos.

B) ndo se preocupar que a grande midia entenda o que sdo as ONGs, ja que, diante da existéncia de
tantas, todos ja sabem a que elas se propdem.

C) ndo se limitar apenas a imprensa, mas a um amplo campo de troca de informagdes entre os diferentes
atores sociais envolvidos na acdo das entidades.

D) usar somente o informativo impresso e semanal para que os integrantes da ONG e alguns jornalistas
das redagoes saibam das acdes tomadas pela entidade.

E) se preocupar em transmitir as informagdes aos jornalistas, sem que se faga um trabalho para que o
preconceito, pela desinformacao, contra as instituigoes seja quebrado.

46. O elemento basico do hipertexto, que oferece um método de passar de um ponto do documento para
outro ponto no mesmo documento ou em outro documento, denomina-se:

A) Download.
B) Hipermidia.
C) Home Page.
D) HTML.
E) Hyperlink.
47. Como se chama a pagina que € ativada ao se abrir um determinado site e ¢ usada como ferramenta para
propaganda?
A) Printscreen.
B) Search engines.
C) Popup.
D) Stick application.
E) Page views.
48. “O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade no relato dos fatos, deve pautar seu trabalho na
precisa apurac¢do dos acontecimentos e na sua correta divulga¢do”. Esta ¢ uma determinagdo contida na(o):

A) Manual de Redagio e Estilo.

B) Constituicdo Federal de 1988.

C) Lei N°5.250/67 (Lei de Imprensa).

D) Consolidagao das Leis do Trabalho (CLT).
E) Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.

49. O recurso por meio do qual o assessor de comunicagdo certifica-se que a sugestdo de pauta ou release
enviado foi recebido pelo profissional de imprensa refere-se a:

A) Follow up.

B) Mailing list.
C) Midia training.
D) Trade list.

E) Podcast.

50. O ato ou efeito de desdobrar uma noticia ja publicada pelo proprio veiculo ou por outro o6rgdo de
imprensa, dando continuidade a apuragdo de um fato € definido como:

A) Streaming.

B) Spamming.
C) Suite.

D) Briefing.

E) Search engine.
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51.

52.

53.

A CUT - Central Unica dos Trabalhadores, durante reunido no seu V Encontro Nacional de Comunicagio
da CUT, aprovou moc¢ao de repudio ao fim da exigéncia do diploma de Jornalismo para o exercicio da
profissdo. As liderancgas sindicais aprovaram um documento que considera a decisdo do STF - Supremo
Tribunal Federal uma “irregularidade e irresponsabilidade”, apontando que a decisdo significa a troca da
universidade pelos bardes da midia. “Os critérios técnicos e éticos, apreendidos por estudantes de
jornalismo e capazes de formar o profissional jornalista, ndo mais serdo levados em consideragdo para a
selecdo de quem formulara a informagdo no Brasil”, diz o documento da CUT. Em todo o Pais, ja existe
uma mobilizac¢@o para tornar de novo obrigatoria a exigéncia do diploma para o exercicio do jornalismo.
Isso deve se dar por meio de:

A) aaprovagdo de uma PEC pelo Congresso Nacional.

B) um novo Decreto-Lei assinado pelo Presidente da Republica.

) apromulgacdo de uma lei pela Assembléia Nacional Constituinte.

) legislacdo aprovada, simultaneamente, por todas as Assembléias Legislativas Estaduais.

) aprovagdo de deliberagio em Congresso Nacional dos Jornalistas com, no minimo, 80% dos
sindicatos filiados a FENAJ.

C
D
E

Toda empresa ou instituigdo publica passa por momentos dificeis. A tradi¢do, em todos os casos,
segundo Lorezon e Mawakdiye, ¢ da empresa ou institui¢do fechar-se em copa, por falta de capacidade
de reacdo. Nesses casos, a op¢ao primeira e mais recomendada €:

A) Manter a tradigio e esperar o assunto cair no esquecimento das redagdes.

B) Fazer o acompanhamento de midia para saber o que estd sendo noticiado por meio de clipping
impresso e eletronico.

C) Fazer o acompanhamento de midia para saber o que estd sendo noticiado por meio de clipping
impresso, eletronico e, sobretudo, da Internet que ¢ hoje o meio mais rapido de difusdo das noticias
que podem denegrir a imagem da empresa ou institui¢ao.

D) Montar um comité executivo de crise que vai unificar a linguagem da empresa ou institui¢do diante
do ocorrido e de reunir as informagdes para que as necessidades dos jornalistas e da opinido publica
sejam atendidas.

E) Escolher um porta-voz que seja capaz de fazer um discurso que defenda os interesse da empresa ou
institui¢cdo, sem entrar muito em detalhes sobre o ocorrido, mas sem agredir os jornalistas que
querem informagdes oficiais.

Empresas e institui¢des podem langar mdo de um recurso que ¢ a publicagdo interna, em geral em
formato de jornal ou revista, e que existe principalmente para informar os funciondrios sobre as
atividades da corporagdo. Essa publicagdo denomina-se:

A) Mural.
B) Intranet.

C) Target.

D) Script.

E) House organ.

54. O conjunto de dados que dio partida a uma reportagem, que ndo deve ser genérica ou evasiva, identificando

55.

personagens, localizando geograficamente os fatos, descrevendo as suas circunstancias e contexto historico
para dar-lhes perspectivas e nogdo de amplitude e dos seus significados ¢ definido como:

A) Perfil.

B) Pauta.

C) Produgio.

D) Apuragio.
E) Pré-produgao.

Faro para a noticia, fascinio pelos detalhes que podem apontar para uma boa historia, capacidade de
estabelecer conexdes imprevisiveis e reveladoras sdo caracteristicas indispensaveis em que funcdo
exercida pelo jornalista:

A) Reporter de geral.
B) Reporter setorista.
C) Produtor.

D) Ancora.

E) Editor.
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56. “A exposicdo que combina interesse do assunto com o maior niumero possivel de dados, formando um

57.

58.

59.

60.

todo compreensivel e abrangente” ¢ a definicdo de Nilson Lage para:
A) Noticia.
B) Diagramacéo.
C) Reportagem.
D) Poés-produgdo.
E) Edigdo.

Nas equipes que atuam nos sites jornalisticos de maior porte, segundo J. B. Pinho, estio dois
profissionais que participam e colaboram na execugdo de um amplo conjunto de tarefas ao longo de todo
o processo de pesquisa, produgdo, design e de desenvolvimento da tecnologia a ser adotada. Esses
profissionais sdo:

A) o redator e o editor.

B) o reporter e o redator.

C) o produtor e o redator.

D) o produtor e o reporter.

E) o diagramador e o repoérter.

Entre os géneros de reportagem, existe um que aplica técnicas literarias na constru¢do de situagdes e
episodios para revelar uma praxis humana ndo teorizada. A esse género denomina-se:

A) Reportagem investigativa.
B) Reportagem interpretativa.
) Novo jornalismo.

) Reportagem de perfil.

) Reportagem documental.

Em seu livro “A melhor TV do mundo”, Laurindo Leal Filho apresenta o modelo britanico como um
jeito, se ndo perfeito, ao menos ideal de se fazer TV, como uma referéncia para a o papel que a televisdo
publica deve exercer. No caso britanico, a TV custeada pela sociedade inglesa ¢ a:

A) NBC
B) BBC
C) ABC
D) CBS
E) ITV

O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros fixa as normas a que devera subordinar-se a atuagdo do
profissional, nas suas relacdes com a comunidade, com as fontes de informagdo e entre jornalistas.
Entendendo que o exercicio da profissdo de jornalista ¢ uma atividade de natureza social, a sua conduta deve:

A) impedir a manifestagdo de opinides divergentes ou o livre debate de ideias para facilitar a
compreensdo do receptor.

B) aceitar ou oferecer trabalho remunerado em desacordo com o piso salarial, a carga horaria legal ou
tabela fixada por sua entidade de classe para garantir ampliagdo do mercado de trabalho.

C) contribuir ativa ou passivamente para a precariza¢do das condigdes de trabalho.

D) opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os principios expressos na
Declaragao Universal dos Direitos Humanos.

E) realizar, preferencialmente, cobertura jornalistica para o meio de comunicagdo em que trabalha sobre
organizagdes publicas, privadas ou ndo-governamentais, da qual seja assessor, empregado, prestador
de servigo ou proprietario, pois assim, tendo melhor conhecimento sobre o assunto, pode fazer uma
melhor cobertura jornalistica.

Jornalista Conhecimentos Especificos P&g. 14de 14



